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Turkiye ihracatcilar
Meclisi olarak cografi
isaretli dranlerin
korunmasi ve
gelistirilmesine
yonelik calismalara
buyuk édnem veriyoruz.

Cografi isaretli drunler
bolgesindeki
ekonomik kalkinmayi
desteklerken

ihracata da olumlu
yonde etki yapiyor.

Bu kapsamda Bakanligimiz ile uUreticilerimiz arasinda bir kopru gorevi
goruyoruz. Cunku devletimizin, STK'larimizin ve Ureticilerimizin ortak akil
ile hareket etmesini cok degerli buluyoruz. Bu tip Ust duzey kaliteli
urunlerimizin dretimine ve korunmasina verecegimiz énemin, uzun vadeli
surdurulebilir kalkinma hedeflerimize saglam bir temel olusturacagina

inaniyoruz.



Onso6z

Cografi isaretleri, UrGnUn hangi bolgede
uretildigini, islendigini veya olusturuldugunu
gosteren semboller olarak biliyoruz. Bu
isaretler, sadece Urunun nereden geldigini
belirtmekle kalmiyor, ayni zamanda o
bolgenin kultdrel zenginliklerini ve Uretim
geleneklerini temsil ediyor. Hem drunun
kalitesi ve mensei konusunda tuketicide
guven sagliyor hem de ekonomik kalkinma
ve ticaret Uzerinde dnemli etki doguruyor.

Cografi isaretli urunler bolgesindeki
ekonomik kalkinmayi desteklerken ihracata
da olumlu ydonde etki yapiyor. Belirli bir
cografi alana 6zgU drUnlerin tanitilmasi ve
korunmasl, o bodlgedeki Ureticilere rekabet
avantajl sagliyor. Bu durum,  yerel
ekonominin gug¢lenmesine, istihdamin ve
bolgede refah duzeyinin artmasina olumlu
etki yapiyor.

Diger taraftan bu Urunler 6zunu yansittiklari
kultlrun degerlerini ve mirasinin tasiyicisi
olma o0zelligini de bunyesinde barindiriyor.
Otantik ve kulturel degere sahip, hikayesi
olan Urunlere ilgi giderek daha da artiyor.
Dolayisiyla cografi isaretli drdnler ticari
boyutunun yani sira  kultdrel  mirasin
korunmasina katki sunuyor.

ihracat perspektifinden baktigimizda ise
cografi isaretli UrUnlerimiz uluslararasi alanda
taninirhigimizi guglendirdigini  sdyleyebiliriz.
Cografi isaretli U4rin ayni zamanda katma
degerli ihracat anlamima geliyor. Ornegin,
Turk kahvesi, Gaziantep baklavasl, Malatya
kayisisi gibi cografi isaretli UrlUnlerimiz, bir
yandan kulturel ve gastronomik
zenginligimizi dunyaya tanitirken diger
yandan da uluslararasi pazarlarda marka
degerimizi artiriyor.

Tarkiye ihracatcilar Meclisi olarak cografi
isaretli Urdnlerin korunmasi ve gelistiriimesi
icin ilgili bakanliklarimizin  yarattdgu
calismalara buyUk 6nem veriyoruz. Ozellikle
Ticaret Bakanligimizin ihracatgilarimiza
yonelik  verdigi  tesvik ve  destekler,
urunlerimizin uluslararasi pazarda daha etkin
bir sekilde pazarlanmasina katki saglyor.

- TURKIYE
' iHRACATCILAR

MECLISi

Bu kapsamda Bakanligimiz ile Ureticilerimiz
arasinda bir kdpru goérevi goruyoruz. Cunku
devletimizin, STK'larimizin ve Ureticilerimizin
ortak akil ile hareket etmesini ¢cok degerli
buluyoruz. Bu tip Ust duzey kaliteli
dardnlerimizin  Uretimine ve korunmasina
verecegimiz onemin, uzun vadeli
surdurulebilir kalkinma hedeflerimize saglam
bir temel olusturacagina inaniyoruz.

Dunyanin en buyUk cevrimici perakende
sirketlerinden biri olan Amazon Turkiye ile is
birligi halinde alaninda uzman degerli
akademisyenlerimizin katkilariyla ilk kez
hazirladigimiz ‘Cografi isaretler: Yeni Nesil
Stratejiler' raporu, bu alanda Ulkemizde biling
olusturma acisindan kilavuz niteliginde bir

calisma niteligini  tasiyor.  Raporumuz,
Ureticilerin ve paydaslarin cografi isaretli
arunler konusundaki perspektiflerini

zenginlestirecek nitelikte onemli bilgiler
iceriyor. Cografi isaretli drunlerin ekonomik
ve ticari acidan sagladigi etkilerin 6zenle
incelendigi raporda pazarlama ozelinde de
stratejik bilgilere derinlemesine yer veriliyor.
Ayrica calismamiz, sektordeki tum
paydaslara stratejik kararlar almalarina
yardimci olacak degerli édneriler sunuyor. Bu
kiymetli ¢alismanin hazirlanmasinda emedi
gecen herkese ictenlikle tesekkur ediyor,
raporumuzun Ulkemizin &zverili Ureticilerine
yol gosterici bir kaynak olmasini diliyorum.



Yonetici Ozeti

Cografi isaret, belirli bir cografi bélgeye 6zgu
olan ve bu bdlgenin kokenine dayanan
niteliklere veya bu niteliklerden kaynaklanan
taninirhida sahip urdnler icin kullanilan bir
tescil isaretidir. Cografi isaret rejimlerinde
urunun nitelikleri, ozellikleri ve taninirlig,
UrnUn Uretildigi cografi konumla siki bir
bagda sahiptir ve bu iliski dranun essiz kabul
edilmesinin en onemli sebebini
olusturmaktadir. Bolgenin kendisine has
dogal sartlar, beseri potansiyeli ve
geleneksel birikimi sonucu ortaya c¢ikan
urunun kalitesi, sardurulebilirligi ve itibari,
cografi isaretler rejimi ile bir guUvence
sistemine tabi olmaktadir.

Uluslararasi uygulamalar genellikle tarim ve
gida drunlerine ydnelik olmakla birlikte,
guncel egdilim el sanatlari ve sanayi
arunlerinde cografi isaretlerin rekabet glcu
aracl olarak  kullanilmasi  ydnundedir.
Ozellikle AB'nin  yenilikci  cografi  Grun
stratejisi, el sanatlari ve sanayi Urudnlerini de
iceren daha kapsamli bir duzenlemeye
evrilmektedir.

Tarkiye'de cografi isaretler rejiminin ilk
gunden itibaren tarim disi Urunleri de
iceriyor olmasinin, tam bu degisim
surecinde, kuUresel ve bolgesel
pazarlarda Turkiye menseli ve cografi
isaret ile koruma altinda bulunan
urunlere degerli bir rekabet Ustunlugu
kazandirabilecegi dusunulmektedir.

Bu tespitten yola c¢ikarak, Turkiye'de

cografi isaretli Urunler ekosisteminin
incelenmesi ve yenilik¢i, dinamik ve ¢ok
paydasl bir yaklasim ile cografi isaretli
urinlere yonelik yeni nesil strateji
onerileri iceren o]] calismanin
gercgeklestirilmesi buyuk onem
kazanmistir.

Cografi lIsaretler: Yeni Nesil

Stratejiler

AB'nin stratejisi; AB tarim ve gida Uretiminin
kalitesini dne ¢cikarma, cografi bolge, insan ve
cevre faktorlerinin  UrUnlerin  benzersizligi
Uzerindeki etkisini gorunur kilma ve elbette
bdylece daha yuksek bir rekabet gucu
kazanma hedeflerine dayanmaktadir. Hem
ekonomik buyukltgu hem de yaygin
kullanimi dikkate alindiginda, AB tarafindan
ortaya konulan bu sistem, ileriye yonelik
kUresel standartlari belirleme noktasinda
oldukca oncul ve etken bir ornek olarak
gorulmektedir. Ancak basta ABD olmak
Uzere bazi Ulkeler, hem bu sisteme hem de
cografi isaret yaklasimina mesafeli durmakta
ve hayata gecirdikleri az sayidaki cografi
isaret uygulamasini kendi yerel sistemleri ile
tanimlamaktadirlar.

Ulkemiz acisindan bakildiginda, AB'nin
cografi isaret odakli markalasma, gevre ve
insani gelisimi ekonomik buyumeyle birlikte
kurgulama yaklasiminin, Turkiye'nin cografi
rejim oncelikleri ile uyum igerisinde oldugu
goérulmektedir. Ustelik Turkiye'nin zengin
cografi isaret havuzunda yer alan ve farkli
bolgelerden gelen ¢ok gesitli Urudnler, AB'nin
ileriye yonelik tasariminda hedefledigi gibi
tarim, el sanatlari ve sanayi Urunleri olarak
ayrim gozetilmeksizin  koruma kapsami
icinde yer almaktadirlar.

Cografi isaretler nasil bir firsata
doénusturulebilir?

Turkiye'nin rekabet gucu, AB ve
uluslararasi pazarlarda nasil
desteklenebilir?

Veri, dijitallesme, ¢cevrim ici pazar yerleri,
birlikte calisma ve Uretme egilimleri
cografi isaretler icin nasil belirleyici
olabilir?

raporu ile tudm bu hususlar

degerlendirilmektedir. Calisma cografi isaretler alaninda sundugu yeni nesil strateji
yaklasimi ile tum paydaslara yonelik ilham verici bir hareket noktasi ve referans bir

kaynak olarak tanimlanabilir.



Yonetici Ozeti

Yeni nesil cografi isaret rejimi,
yenilikgilik, dijitallesme ve
surdurulebilirlik ekseninde; etkin, yapici,
kanita dayali politikalar ile kurgulanan,
sofistike ancak uygulama asamasinda
kolaylastirici bir hukuki cerceveye

dayanan, ilgili tum paydaslari sisteme
entegre eden ve gug¢lendiren,
paylasimci, seffaf, verimli kaynak
kullanimi ve paylasimini 6ngoren, veri
yonetisimine sahip bir tasarim
sunmaktadir.

Yeni nesil rejimlerin en onemli 6zelligi,
dinamik, bilgi Ureten ve paylasan, acik
iletisim, isbirligi, cok duzeyli yodnetisim
becerileri yuksek, veriyi etkin kullanan
sistemler insa etme becerileridir.
Kooperatiflesme ve kolektif karar alma
becerileri yuksek yerel Ureticilerin gelisimi
bu kapsamda degerlendirilebilir.

Cografi isaretler: Yeni Nesil Stratejiler
raporu cografi isaretler stratejisiyle
birlikte bir yol haritasi da sunmaktadir.

Turkiye'nin  Cografi isaretli UrUnleri
Tarkiye Ci (Tarkiye Gi) markasinin
gelistiriimesi c¢ercevesinde, uU¢ eksende
cesitli  Aneriler yer almaktadir. Bu
Oneriler dijitallesme ekseninde cografi
isaretler veri tabaninin kurulmasi ve veri
yoénetisimi yaklasiminin belirlenmesi, e-
pazaryeri entegrasyonuna sahip cografi
isaret portalinin acilmasi ve izlenebilirlik
sistemlerinin olusturulmasi basliklarini
icermektedir.

Tescil suregleri ekseni, operasyonel
olarak basvuru sureclerinde etkin
paydas katilimini, cok duzeyli is birliginin
tesisini,  cografi isaret is plani
hazirlanmasini ve kamu tesviklerinin
destekleyici  etkilerinin  artirilmasini
kapsamaktadir. Ekosistem ekseninde ise
kooperatiflesme, ticarilesme ve en iyi
deneyim paylasimi ve farkindalik hedefli
iletisim kampanyalari yer almaktadir.

Tarkiye'nin cografi isaretlerde yeni nesil
bir rejim kurgulamasinin ve yol haritasi
onerilerini hayata gecirmesinin,
ulkemizin kuresel rekabet gucdq,
bdélgesel kalkinma dinamikleri, KOBI ve

mikro ureticilerin sosyoekonomik
gelisimi ve yerelin yenilik¢ilik potansiyeli
acisindan buyuk é6nem tasidigi
dusunulmektedir.

Dijitallesme ve cevrim ici pazaryerleri ile
gelisen e-ihracat firsat ve ortamlarinin, kamu
Ozel sektor is birligi icerisinde cografi isaret
rejimini destekleyecek politika araglar
olarak kullanilmalari, yerel mikro isletmeler
ve henuz  uluslararasi pazarlara acilim
saglayamamis KOBI'ler icin degerli bir
kaldirag gdrevi Ustlenecektir.

Calismada yer alan cografi isaretli GrUnlerin
¢evrim i¢i pazarlarda satilmasina iliskin
model onerisi ve detayll pazarlama firsatlari
incelemesi, cografi isaretlerin  kuresel
rekabet glcu kazanmalarina ydénelik olup,
Turkiye'nin cografi isaret rejimini bir rekabet
gucu stratejisi olarak konumlandirmasi
onerisini destekler niteliktedir.



Yenilik¢i cografi isaret stratejileri

bolgenin, insanin ve Urdnun
birbirlerine olan essiz bagi Uzerinden
bir hikaye olusturmaktadir.

Bdlgenin kendisine has dogal sartlari,
beseri potansiyeli ve geleneksel
birikimi sonucu ortaya ¢cikan Urdnun
kalitesi, surdurulebilirligi ve itibari,
cografi isaretler rejimiyle guvence
altina alinmaktadir.




Giris

Cografi isaretler ve kUresel rekabet guUcu
arasindaki nedensellige odaklanan yenilikgi
yaklasimlar, cografi isaretlere ydnelik dinamik ve
cok boyutlu stratejilerin ve etkin, daha kapsayici
regulatif rejimlerin gelistiriimesi ihtiyacini ortaya
¢cikarmaktadir. Geleneksel cografi isaret rejimleri,
yer ve UrUn arasindaki bagin tescili ile koruma
saglamayi hedeflemektedir.

Oysa gunumuzde yenilik¢i cografi isaret anlayisi,
etkili bir pazarlama ydntemi ve yerel Urin ve
Ureticilerin  farkli  ve degerli bir konuma
yukselmelerine yonelik bir ara¢ olarak kabul
edilmektedir. Cografi isaret stratejileri bolgenin,
insanin ve UrUnun birbirlerine olan essiz badi
Uzerinden bir hikaye olusturmaktadir. Bdlgenin
kendisine has dogal sartlari, beseri potansiyeli ve
geleneksel birikimi sonucu ortaya c¢ikan Urdnun
kalitesi, surdurulebilirligi ve itibari, cografi isaretler
rejimi ile bir guvence altina alinmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci cografi isaretlerin kUresel ve
Turkiye'deki  mevcut durumunu, ekonomik
etkilerini ve  AB'nin  reform  calismalarini
degerlendirerek, yenilikgi cografi isaret
stratejilerinin ve rejimlerinin 6nceliklerini tespit
etmektir. Cografi isaretlerin fiyat, Uretim hacmi,
gelir, pazar erisimi, rekabet, dis ticaret, direng,
esneklik ve risk yonetimi Uzerindeki etkileri ve
diger sektdrlere yonelik dissal etkilerine ydnelik
bulgular, cografi isaretlerin rekabet gucu
Uzerindeki belirleyici rolUnU desteklemektedir.

Bu tespit dogrultusunda cografi isaretli Urtunlerin
pazarlanmasi ile ilgili firsatlara yonelik detayli bir
inceleme sunulmakta ve cografi isaretli Urunlerin
cevrim ic¢i pazarlarda satilmasina iliskin bir model
Onerisi gelistirilmektedir.

Calismanin son bolumunde Turkiye'deki cografi
isaret ekosistemine yonelik strateji ve yol haritasi
onerileri yer almaktadir. Yeni nesil stratejiler olarak
adlandirilabilecek bu yaklasim uUlkemizin cografi
isaret rejiminin ¢ok boyutlu ve c¢ok duzeyli bir
politika alani olarak kurgulanmasini mumkun
kilmaktadir.

Cografi isaretler : Yeni Nesil Stratejiler 1



Diinya’da Cografi Isaretli Uriinler:

Mevcut Durum

Cografi isaret (Ci), belirli bir cografi bdlgeye 6zgl
olan ve bu bdélgenin kdkenine dayanan niteliklere
veya bu niteliklerden kaynaklanan taninirliga
sahip urunler icin kullanilan bir tescil isaretidir.
Cografi isaretlemeye tabi Urunun nitelikleri,
ozellikleri ve Urunun taninirligl, temel olarak
ardnun Uretildigi cografi konumla siki bir baga
sahip olmali, Urln ile Uretim yeri arasinda net bir
iliski bulunmahdir. Cografi isaretler genellikle
tarim ve gida Urunleri icin kullanilmakta iken, son
zamanlarda el sanatlari ve sanayi Urunlerinde
kullanimina  yonelik  duzenlemelerin  arttigi
gorulmektedir.

"Cografi isaret” uygulamalari gerek ulusal gerekse
uluslararasi  duzeyde  farkli  duzenlemelere
tabidirler. Avrupa Birligi (AB) cografi isaretleme
sistemi, en kapsamli uygulama esaslarina sahip
duzenlemelerden biridir ve Turkiye'nin aday Ulke
perspektifi acisindan degerli bir ornek teskil
etmektedir.

AB sistemine gore iki adet cografi isaret
tanimi bulunmaktadir:

(i) PDO (Protected Designation of Origin):
“Korunan Mense AdI"

(ii) PGl (Protecteql Geographical Indication):
"Korunan Cografi Isaret”

PDO tanimi, tamamen belirli bir codrafi bdlgeye
6zgu Uretimi ve UrUnun ilgili bélgeden geldiginin
onayi Uzerinde odaklanirken, PGl Urunun sadece
bir cografi bodlgeyle iliskilendirildigini ve o
bolgenin bazi &zelliklerine sahip oldugunu
gosterir.

Bu isaretler birer kalite go6stergesidir. PDO siki
kisitlamalar getirirken, PGl uygulamalari daha
esnek olabilmektedir. PDO Urinun tum Uretim
sureclerinin adi gegen cografi bdlgede
gerceklestirilmesini 6ngérmektedir.

PGl'de ise Uretim suUrecinin en az bir basamaginin
ilgili bolgede olmasi yeterlidir. PDO bdlge ile guglu
bir baga isaret ederken, PGl'de Urunun kalitesi,
sahip oldugu taninirlik ve itibar s6z konusudur.

Kureselde cografi Urlnlerin %45,1'inin
yuksek gelir grubu ulkeleri, %45,3 '4nun
ise yuksek-orta gelir grubu ulkeler
tarafindan raporlandigi dikkate
alindiginda, cografi isaret uygulamasinin
¢ok buyuk oranda goreceli yuksek gelir
grubu Ulkeler tarafindan kullaniimakta
olan bir fikri mulkiyet hakki oldugu
ortaya ¢cikmaktadir.
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AB'nin PDO ve PGl isaretlerini kullanma
stratejisi; AB tarim ve gida Uretiminin
kalitesini dne ¢ikarma, cografi bolge, insan
ve gevre faktorlerinin Urtnlerin benzersizligi
Uzerindeki etkisini gérunur kilma ve elbette
burada hareketle daha yuksek bir rekabet
gucu kazanma hedeflerine dayanmaktadir.

World Intellectual Property Organization (DUnya
Fikri  Mulkiyet  Orgutu-  WIPQ)  tarafindan
raporlanan en son veriler dikkate alindiginda, 2021
yili itibariyle dinya capinda 63600 UrUnde bir tur
yerel, kUresel veya bolgesel cografi isaretleme
uygulamasinin devrede oldugu
gozlemlenmektedir (WIPO, 2022). S6z konusu
UrGnlerin %4571ini ylUksek gelir grubu Ulkeleri,
%453'UnU ise yUksek-orta gelir grubu Ulkeler
tarafindan Uretilmektedir. Bu veriler 1siginda
cografi isaret uygulamasinin gdreceli yuksek gelir
grubu Ulkeler tarafindan kullaniimakta olan bir
fikri mulkiyet hakki oldugu ortaya ¢cikmaktadir.

Yuksek sayida cografi isaretli UrUne sahip Cin
(9052), Bosna-Hersek (6087), Moldova (4600),
Gurcistan (4429) gibi Ulkeler ulusal sistemler veya
uluslararasi 6zel anlagsmalar yolu ile ilgili Urunleri
koruma altina alma yolunu secmektedir (Sekil 1).
Avrupa Birligi'nin cografi koruma altina aldigi

Urln sayisi ise 2021 yili itibariyle 5076 olarak
goérunmektedir. AB mevzuati bu korumanin tum
AB Ulkelerinde gegerli olmasini  saglayarak
oldukga guglu bir  sistemin temellerini

sunmaktadir.

Gerek ekonomik buyuklugu gerekse yaygin
kullanimi dikkate alindiginda,

AB tarafindan ortaya konulan bu sistem,
ileriye yonelik global standartlari belirleme
noktasinda oldukga déncul ve etken bir sistem
olarak gorulmek ile birlikte, basta ABD olmak
Uzere bazi Ulkeler su asamada hem bu
sisteme hem de cografi isaret yaklasimina
mesafeli durmakta ve az sayida hayata
gecirdikleri cografi isaret uygulamasini kendi
yerel sistemleri Uzerinden yapmaktadirlar.

Ornek olarak, ABD tarafindan cografi olarak
isaretlenen UrUn sayisinin 2021 yili itibariyle 620
oldugu ve bu Urdnlerin  tamamen ulusal
yonetmelikler ile kayit altina alindigi
gorulmektedir. Bazi AB Uye Uulkelerinin, birlik
tarafindan yururlige konulmus olan sisteme ek
bazi Urunleri -az sayida da olsa- yerel sistemler ve
Lizbon sistemi Uzerinden cografi koruma altina
aldiklari gérulmektedir (Sekil 2).

italya ve Fransa'nin, AB sistemi tarafindan koruma
altina alinmis 5076 Urune ek olarak bazi Urunleri
koruma altina aldiklari gérilmektedir. italya ek
olarak 36 UrUnu yerel sistemler ve 757 Urunu
Lizbon sistemi Uzerinden korumaya alirken,
Fransa ise 16 UrUne yerel sistemler ve 625 Urlne
Lizbon sistemi Uzerinden koruma saglamistir.

WIPO verilerine goére 2021 yili itibariyle
Turkiye'de cografi isaretlemeye tabi toplam
Urun sayisinin 981 oldugu gorulmektedir. Bu
urunler Turk Patent ve Marka Kurumu
tarafindan kayit altina alinmakta ve bu
urunler yerel bir sistem Uzerinde tescil
edilmektedir.

AB disina ¢ikarak, tum dunyada cografi isaretlerin
hangi alternatif sistemler ile kayit altina alindiginin
dagilimina bakilacak olursa (Sekil 3):

o AB 06zelinde, birligin kendi sistemine ek olarak
uluslararasi anlasmalarin  dnemli bir etkisinin
oldugu,

o ABD'de ulusal sistemin kullanildigi,

o Lizbon Sistemi altinda hayata gecirilen cografi
isaret uygulamalarinin AB ve ABD disinda kayda
deder oranda kullaniliyor oldugu ve

o ingiltere ve lIsvicre gibi bazi Ulkelerin cografi

isaretler noktasinda tamamen  uluslararasi
anlasmalari kullandigi gorulecektir.
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Sekil 1. Yarurlukte olan (Yerel ve/veya Boélgesel) Cografi isaretler, WIPO (2022)

Yiiriirliikte Olan (Yerel ve/veya Bolgesel) Cografi isaretler

Tayland W
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Deminik Cumhuripati
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Sekil 3. Cografi isaretlerin Ulkeler Bazinda Sistemsel Dagilimi (2021), WIPO (2022)

Cografi isaretlerin Ulkeler Bazinda Sistemsel Dagihimi
(2021)

Vietnam
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Ulkeler bazinda cografi isaret rejimleri incelendiginde, cografi isaretlerin yerel ve yabanci kaynakli olmak
Uzere farkh kaynaklardan geldigi gézlemlenmektedir (Sekil 4). Yerel kaynakli cografi isaretli Grdnlerin
Ulkedeki toplam cografi isaretli Grlnler icindeki payinin ingiltere (%2,2), isvicre (%2,6), Almanya (%3) ve
Kanada (%3,1) gibi ulkeler icin olduk¢ca dUsuk oldugu goérulmektedir. Oysa bu oran Arjantin (%100),
TUrkiye (%99,7), Cin (%94,4) ve Hindistan (%93,5) gibi Ulkelerde oldukca yUksektir.

AB Uye ulkelerine tek tek bakilacak olursa, her bir Ulkede yerel kaynakli cografi isaretli Urunlerin Ulkedeki
toplam cografi isaretli Urlnler icindeki payinin nispeten dusuk oldugu gorulmektedir. Bunun ana sebebi
AB sistemi bunyesinde cografi isarete sahip UrUnlerin butunsel olarak AB'de koruma altinda olmasi ve
korumanin karsilikli olarak taninmasi olarak agiklanabilir.

Sekil 4. Ulke Bazinda YUrurlikte Olan Cografi isaretin Kaynagi WIPO (2022)

Ulke Bazinda Yiiriirliikte Olan Cografi isaret'in Kaynag

Cografi isaretlerin- dadiliminda sarap ve alkollii Cografi Isaretlerin Uriin Gruplarina Gére Dagilimi
ickilerin payr %51, tarim aranleri ve gida Diger Uriinler iratlis
malzemelerinin  payl ise %436'dir. Bu ki El Sanatlan 1,4% S

kategorinin toplam payi ise %94,6 ile neredeyse '

tum cografi isaretli Urunleri temsil etmektedir.
Kaldi ki bunun ana sebebi cografi isaret rejiminin
bu gune dek oncelikle tarim ve gida Urunlerini
kapsayacak sekilde kurgulanmis olmasidir.

El sanatlari UrUnlerin bu pastadan son Tanmsal|DrGnler ve

Saraplar ve Alkolli

yillarda yavas yavas pay almaya baslamasi ve Gida Maddeleri Igkiler

R ad: o . 43,6% ‘
bu Griin grubunun toplam Urdn gesit sayisi aL0%

icindeki payinin yaklasik %3,9 olmasi, tarim
disi urunlerine yodnelik cografi isaretlerin
kuresel pazarlarda potansiyel bir gelisim
alani olusturacagi seklinde yorumlanabilir.

Sekil 5. Dlinya'da Cografi isaretlerin
UrGin Gruplarina Gére Dagilimi WIPO (2022)



Tiirkiye'de Cografi isaretli Uriinler:

Mevcut Durum

Turkiye'de (i) cografi isaretleme ve (ii) geleneksel Grin adi tanimlamasi olarak iki farkli tescil sinifi
bulunmaktadir. Bu tesciller Tirk Patent ve Marka Kurumu (TURKPATENT) tarafindan yapilmaktadir.

6769 saylili Sinai Mulkiyet Kanununun 34'Uncl maddesine gore;

COGRAFi iSARET

"BELIRGIN BiR NITELiGI, UNU
VEYA DIiGER OZELLIKLERI
BAKIMINDAN KOKENIN
BULUNDUGU YORE, ALAN,
BOLGE VEYA ULKE iLE
OZDESLESMiS URUNU
GOSTEREN ISARETTIR. COGRAFi
iSARETLER, MENSE ADI YA DA
MAHREC iSARETi OLARAK
TESCIL EDILIiR.”

MENSE ADI

“COGRAFi SINIRLARI BELIRLENMIS BiR
YORE, BOLGE VEYA iSTISNAI
DURUMLARDA ULKEDEN KAYNAKLANAN,
TUM VEYA ESAS OZELLIKLERiNi BU
COGRAFi ALANA 6ZGU DOGAL VE BESERI
UNSURLARDAN ALAN, URETiMI,
iSLENMESI VE DIGER iSLEMLERIN TUMU
BU COGRAFi ALANIN SINIRLARI iCiINDE
GERCEKLESEN URUNLERi TANIMLAYAN
ADLAR MENSE ADIDIR.”

MAHREC iSARETI

“COGRAFi SINIRLARI
BELIRLENMIS BiR YORE, BOLGE
VEYA ULKEDEN
KAYNAKLANAN, BELIRGIN BiR
NIiTELiGi, UNU VEYA DIiGER
OZELLIKLERIi BAKIMINDAN BU
COGRAFi ALAN iLE
OZDESLESEN, URETiMiI,
iSLENMESI VE DIiGER
iSLEMLERINDEN EN AZ BiRi
BELIRLENMIS COGRAFi ALANIN
SINIRLARI iCiNDE YAPILAN
URUNLERi TANIMLAYAN ADLAR
MAHREC iSARETIDIR.”

GELENEKSEL URUN ADI

“MENSE ADI VEYA MAHREC ISARETI
KAPSAMINA GIRMEYEN VE iLGiLi
PiYASADA BiR URUNU TARIF ETMEK iCiN
GELENEKSEL OLARAK EN AZ OTUZ YIL
SUREYLE KULLANILDIGI KANITLANAN
ADLAR, ASAGIDAKIi SARTLARDAN EN AZ
BiRiNi SAGLAMASI HALINDE GELENEKSEL
URUN ADI OLARAK TANIMLANIR”
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Mense Adl, Mahrec Isareti ve Geleneksel Uriin Adi
tescilleri icin TURKPATENT tarafindan tanimlanan
isaretler/logolar Sekil 6 'da yer almaktadir.

Sekil 6. TURKPATENT Tescil Kategorileri ve
Tanimli isaretler/Logolar

Sekil 7. TURKPATENT Tescil Turlerinin Dagihmi

Tescil Turlerinin Dagihmi

Geleneksel Uriin Adi
0,4%

Sinai  mulkiyet haklarina yoénelik yasal
koruma, tescil eden Ulke sinirlari igerisinde
gecerlidir. Mulkiyet haklarina yénelik hukuki
duzenlemelerin dogasi geregi dinyanin her
yerinde tescil gergeklestirilen Uulke icin
gecerlidir. Bu baglamda, sinai mulkiyet
haklari kapsaminda olan cografi isaretlerin
Ulkemizde gergeklestirilen tescilleri de
yalnizca Turkiye sinirlari icinde gecgerli
olmaktadir. Farkli Ulkelerde koruma elde
etmek icin ya o Ulkelerin mevzuati
cercevesinde tescil bagvurusunda bulunmak
ya da uluslararasi koruma saglayan sistemler
kapsaminda basvuru yapmak
gerekmektedir.

TURKPATENT tarafindan tescil edilmis 1364 Grin
bulunmaktadir. 714 Urdnun ise tescil basvurusu
degerlendirme sureci devam etmektedir. Tescil
edilmis Urunlerin sinifsal dagihmi Sekil 7 'de yer
almaktadir. Ozetle

¢ Mahreg isaretli UrUnler 73,4% ile en buyuk
tescil sinifi olarak pay almaktadir.

e Mense adi tescilleri ise toplam tescillerin 26,2%
'sini olusturmaktadir.

¢ Geleneksel UGrun adi tanimlamalari 0.4% ile
toplam tesciller icinde dusuk bir paya sahiptir.

Tescil ve degerlendirme sureci devam eden
basvurularin yillar icindeki dagilimina bakildigi
zaman (Sekil 8), 2016 yili sonrasinda hem tescil
hem basvuru rakamlarinda ciddi bir artis oldugu
gorulmektedir. 2016 yilina kadar yillik basvuru
sayisi genel itibariyle 100'Un altinda iken, 2016-
2020 yillart arasinda basvuru sayilarinin yillik
olarak ortalama 200 civarina ciktigi, 2021 ve 2022
yillarinda ise yeni bir sicrama yaparak basvuru
sayllarinin  ortalama yillik 500'Un Uzerinde
gergeklestigi goérulmektedir. Bu artisin  ana
nedeni 22.12.2016 tarihinde 29944 Sayili Resmi
Gazete'de yayimlanan “6769 Sayili Sinai Mulkiyet
Kanunu” ve 24.04.2017 tarihinde 30047 Sayil
Resmi Gazete'de Yayimlanan “6769 Sayili Sinai
Mulkiyet Kanununun Uygulanmasina Dair
Yonetmelik” c¢alismalarinin surece olan katkisi
olarak yorumlanabilir.
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Sekil 8. TURKPATENT Tescil ve Basvurularin Yillar icindeki Dagilimi
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TURKPATENT tarafindan tescil edilen cografi

isaretlerin Urdn gruplarina gére dagilimina detayli
olarak bakilacak olursa (Tablo 1).

e Tarim ve gida Urunlerinin
listesinin  yaklasik  90% 'ini
gorulmektedir.

toplam drdn
olusturdugu

e Bu Urun gruplariicerisinde
e "Yemekler ve corbalar” 27,3%,
¢ “Meyve ve sebzeler” 20.9%,

e “Firincilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri
ve tatlilar” 20.1%

paya sahip gorinmektedirler.
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Tarim ve gida Urunleri disinda ana hatlari ile
3 kategorinin payi oldugu gézlemlenmektedir.

Bu UrUn gruplari, 6zetle,
e “Hali ev kilimler” 3.0%
e “Dokumalar” 2.6%

e “Hall, kilim ve dokumalar
Urunler” 5.4%

disinda kalan

paya sahip gorunmektedirler.

Bu verilerden anlasilacagl Uzere tarim ve gida
Urdnleri disinda kalan Urun gruplarinin cografi
isaret sahiplik orani dusuk gérulmektedir ve bu
noktada onemli bir potansiyelin hali hazirda
yeterince degerlendirilemedigi net bir sekilde
ortaya koyulmaktadir.
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Tablo 1. Tescilli Cografi

Tescilli Cografi isaretlerin Uriin Gruplarina Gére Dagilimi : —OFTe
Isaretlerin Urdn

Uriin Sayisi Yiizde Oram Gruplarina Goére
Dagilimi
Titin 1 0.1%
Biralar ve Diger Alkolld igkiler 12 0.9%
Meyve ve Sebzeler 284 20.9%
Peynirler 36 2.6%
Hali, Kilim, Dokuma Diginda Kalan El Sanat Urdinleri 73 5.4%
Bal 25 1.8%
Finncihk ve Pastacihk Mamiilleri, Hamur isleri, Tathlar 274 20.1%
Peynir ve Tereyag Disinda Kalan Siit Uriinleri 17 1.2%
Yiyecekler icin Cesni / Lezzet Vericiler, Soslar ve Tuz 19 1.4%
Hailar ve Kilimler 41 3.0%
Diger Uriinler 70 5.1%
Cikolata, Sekerleme ve Tiirev Uriinler 37 2.7%
Et Oriinleri 23 1.7%
Yemekler ve Corbalar 372 27.3%
Tereyag Dahil Kati ve Sivi Yaglar 22 1.6%
Dokumalar 36 2.6%
Alkolsiiz igecekler 15 1.1%
Dondurma ve Yenilebilir Buzlar 4 0.3%
Toplam 1361 100.0%

TURKPATENT tarafindan yapilan cografi isaret tescillerinin basvuru sahiplerine bakilacak olursa (Tablo 2),
oldukca farkli paydaslarin tescil basvurusunda bulunduklari gérilmektedir. Ozetle;

o Belediyeler %35 oraninda pay ile ilk sirada yer almaktadirlar.
e Ticaret ve Sanayi odalari ise %29.9 oraninda pay ile ikinci sirada yer almaktadirlar.

o Kooperatifler, birlikler, dernekler ve vakiflarin toplam %8.6 ile dUsUk bir paya sahip olduklari
gozlemlenmektedir. Bu durum o6zellikle AB rejimi tecrubelerinden farklh bir egilime isaret etmektedir.

Tablo 2. Cografi isaret Tescil Sahipleri

Cografi isaret Tescil Sahipleri

Uriin Sayisi  Yiizde Orani

Askeri Okul 3 0.2%

Bakanhk 4 0.3%

Belediye 481 35.0%

~ Birlikler 49 3.6%
Dernek 22 1.6%

Diger Odalar 56 4.1%

Kalkinma Ajansi 5 0.4%

Kaymakamhk 67 4.9%

Kooperatif 13 0.9%

\ Kisi (Gergek/Tizel Kisi) 9 0.7%
Ticaret/Sanayi Odasi 411 29.9%
Ticaret Borsasi 121 8.8%

Vakif 35 2.5%

Valilik 80 5.8%

Universite 11 0.8%

Uretici Birligi (Yurt Disi) a8 0.6%

Toplam 1375 100.0%
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Turkiye'de cografi isaret tesciline sahip olan
Urtnlerin  AB pazarinda tescillenerek, cografi
isaret ile kazandiklari korumanin  devam
edebilmesi stratejik bir 6neme sahiptir. AB Gl (AB
Cografi isaret Sistemi) icerisinde tescil basvurusu
tamamlanmis Urunler ise sinirli sayidadir. AB
pazarlarinda cografi isaretlerin tescili, s6z konusu
UrlUnlerin kendi bolgesel marka degerleri ile
rekabet guglerinin yUkselmesi anlamina
gelmektedir. AB'de tescil sUregleri tamamlanmis
Urunlerimizin sayisi 26 olup, toplam tescil basvuru
saylisi 39'dur.

AB'de Tescil Edilmis Cografi isaretli Urtnler:

Antakya Kunefesi

« Antep Baklavasi /Gaziantep Baklavasi
¢ Aydin Kestanesi

e Aydin Inciri

e Bayramic¢ Beyazi

o Edremit Zeytinyagdi

¢ Gemlik Zeytini

e Giresun Tombul Findigi

* Malatya Kayisisi

» Milas Yagl Zeytini

¢ Milas Zeytinyagdi

e Surucg Nari

o Taskopru Sarimsagdi

e Caglayancerit Cevizi

e Ayas Domatesi

o Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini
e Maras Tarhanasi

e Ezine Peyniri

e Safranbolu Safrani

¢ Aydin Memecik Zeytinyagdi

e Araban Sarimsagi

» Bingdl Bali

¢ Osmaniye Yer Fistigi

e Bursa Seftalisi

o Huyuk Cilegi

 Bursa Siyah inciri / Bursa Siyahi
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Cografi isaretleme: Eko

COGRAFI iISARETLERIN EKONOMIK ETKILERI

FiYAT

URETiIM/HACIM

GELIR

PAZAR ERIiSiMi VE DIS TICARET
DIiRENG, ESNEKLIK VE RiSK YONETiMI
REKABET UZERINDEKI ETKILERi

Etkiler

DIiGER SEKTORLER UZERINDEKI DISSAL EKONOMIK ETKILER

3.1 Fiyat Uzerindeki Etkiler

Literaturde yer alan galismalar, cografi isaretleme
uygulamasinin en énemli katkilarinin birisinin ilgili
Uruanlerin fiyatlarinda gozlemlenen artis oldugunu
gostermektedir.

Cografi isaretleme uygulamasina tabi Urunlerin
fiyatlari muadil ama kayit altina alinmamis
drunlerin fiyatlarindan suUre¢ sonunda kayda
deger oranda pozitif ayrismaktadir.

Bu fiyat ayrismasi sonucunda ortaya ¢ikan “fiyat
primi”, Urdndn tdrdnden, mensei Uulke ve
bdélgeden, cografi isaretin koruma amagli veya
pazarlama amacl alindigindan bagimsiz olarak
tum cografi isaretleme uygulamasina tabi olan
urunlerde gdzlemlenmektedir.

Cografi isaretli Urtnlerde gozlemlenen fiyat primi
ayni zamanda cografi isaretleme uygulamasi ile
ilgili sUrecin olusturdugu “katma deger” olarak
degerlendirilmektedir (Torok vd. 2020).

Ortaya c¢ikan fiyat primini ve ek katma degeri
etkileyen farkli faktorler ve mekanizmalar
bulunmaktadir. Bu faktdér ve mekanizmalarin ne
oranda etkili olduklari, ilgili cografi isaretli Grinun
fiyat primi seviyesini belirlemektedir.

Fiyat primini etkileyen ana faktdrler su sekilde
Ozetlenebilir:

() Urdnin muadil Grinlerden
saglayan karakteristik kalite

ayrismasini

(i) Uran fiyat esnekligi / tuketicinin édeme
yapma istegi (Willingness to Pay - WTP)

(iii) Urinun cografi isaretleme uygulamasi éncesi
katma-deger seviyesi

(iv) Cografi isaretlemenin tuketicileri ne oranda
bilgilendirdigi

(v) Cografi isaretleme uygulamasinin koruma
amach mi yoksa pazarlama amacgh mi hayata
gegcirildigi

(vi) ilgili aran ile ilgili Ureticilerin ne oranda bir
kollektif 6rgutlenme / hareket etme yapisina
sahip olduklari

(vii) Urdnin hangi cografi isaretleme
uygulamasina tabi oldugu: PDO (Protected
Designation of Origin) veya PG| (Protected

Geographical Indication).
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3.1.1 Urintn Muadil Uranlerden
Ayrismasini Saglayan Karakteristik
Kalite

“Tuketicinin bakis agisindan “6zel bir nitelik” ve
“belirli bir kalite” ile 6zdeslestirilen Grunlerin,
uretildikleri bolge ile iliskilendirebilecek bir Gretim
yapisina tabi olmalari durumunda, cografi
isaretlemeden fiyat primi acisindan en fazla
yararlanma potansiyeline sahip Urunler olarak 6ne
plan ciktiklari birgcok arastirma tarafindan ortaya
koyulmaktadir (Rangnekar, 2004).

Ayrica mevzubahis nitelik ve kalitenin cografi
isaretleme Oncesinde net bir sekilde ortada
oldugu durumlara ek olarak, cografi isaret
uygulamasl sonrasinda ilgili nitelik ve kalitelerde
kayda deger artis elde edilebilecegi de kabul
edilmektedir. Bu kalite ve nitelik artis
potansiyelinin tespit edildigi Urunlerde fiyat primi
potansiyeli de cografi isaretleme uygulamalarinin
hedefinde yer almaktadir.

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgltd'nin
(FAO) tarafindan o&nerilen “Kdken Baglantili
Kaliteyi Kapsayan lyi Niyet Déngist” metodolojisi
ilgili Grunlerin mevcut ve potansiyel kalitelerinin
tespit edilebilmesi noktasinda bir destek yaklasimi
sunmaktadir. [1]

M Ornek olarak, ABD tarafindan cografi olarak
isaretlenen Urdn sayisi 2021 yili itibariyle 620
oldugu ve bu drUnlerin tamamen ulusal
yoénetmelikler ile kayit altina alindigi
gorUlmektedir. Bazi AB Uye Ulkelerinin, birlik
tarafindan yururlige konusmus olan sisteme ek
bazi Urlnleri -az sayida da olsa- yerel sistemler ve
Lizbon sistemi Uzerinden cografi koruma altina
aldiklari gérilmektedir (Sekil 2). Ornek olarak
italya ve Fransa'nin, AB sistemi tarafindan koruma
altina alinmis 5076 Urune ek olarak bazi Urunleri
koruma altina aldiklari, (i) italya’nin ek olarak 36
Urlnu yerel sistemler ve 757 Urdnu Lizbon sistemi
Uzerinden korumaya aldig, (ii) Fransa’nin 16 Grunu
yerel sistemler ve 625 UrUnU Lizbon sistemi
Uzerinden korumaya aldigi gézlemlenmektedir.

e AT
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Bu dongu katma-degder (fiyat primi) yaratma ve - ﬂ
koruma surecini 4 adimda ele almaktadir. X

1. Tespit-Tanilama:

ilk asamada (i) Urinun kéken-odakli kalitesinin
belirlenmesi, (ii) bu kalitenin pazarlanabilecegi
piyasa ve pazarlama stratejisinin tespiti, (iii) yerel
kaynaklar ve ilgili paydaslarin tespiti
gerekmektedir.

2. Niteliklendirme:

Uran ve kalite spesifikasyonlarinin (i)
formulasyonu, (ii) nasil kaydedilecegi ve takip
edilecegi ve (iii) tuketicilere nasil aktarilacaginin
tespiti bu asamada ele alinacaktir.

Yerel
Paydaslar

(3) Ucretlendirme:
Bu asamada Urdnun (i) fiyat priminin pazar ve
pazar-disi sistemler yolu ile belirlenmesi ve (ii) bu
degerin korunmasi agisindan gerekli pazarlama
stratejisi ve organizasyonun kurulmasi
gerceklestirilecektir

(4) Kaynaklarin Uretimi:
Dongunun surdurulebilirligi agisindan, Uretimle
kullanilan yerel kaynaklarin déngl boyunca
korunmasi, yenilenmesi ve edger muUmkuUnse , :
artirlmasi/ gelistirmesi bu asamada ele _‘ i Sekil 10. FAO “Koken:Baglantili:K
alinacaktir. " Kapsayan lyi Niyet Déngiisu”

- Yerel paydaslar, bu dongunun merkezinde yer
alarak surecin her asamasinda surecleri optimize
etmek sorumlulugu tasimalidir.

FAO yaklasiminda kritik rol oynayan ilk adim
“tespit-tanilama” asamasi fiyat priminin temel
belirleyicilerinden birisi olarak 6n plana
clkmaktadir. Yuksek kaliteye ek olarak
“spesifik”, “taklit edilemeyen” ve “muadili
olmayan” kalite o6zelliklerinin yogun oldugu
urunler, cografi isaretleme uygulamasi ile
yuksek fiyat primlerine ulasabilmektedirler.
Bu fiyat primleri, GrGnun tUketiciler tarafinda
yUksek bir fiyat esnekligine sahip olmadigi
durumlarda daha da artmaktadir (Torok vd.
2020).

- Kamu déngunun tum sureclerinde gerekli
rolleri Ustlenmelidir

Bu baglamda, &zetle, fiyat primi baz alinarak
cografi isaret potansiyeli yuUksek uUrunler
belirlenirken (i) koken-odakli kalite, (ii) bu
kalitenin ne oranda spesifik, taklit edilemeyen
ve muadili olmayan bir kalite oldugu ve (iii)
Uranun dusuk bir fiyat esnekligine sahip olup
olmadigi tespit edilmelidir.

. % Y L
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3.1.2 Urln Fiyat Esnekligi / TUketicinin
Odeme Yapma Istegi
(Willingness to Pay - WTP)

LiteratUrde, “Willingness to Pay” (WTP) olarak
gecen “Odeme istekliligi” (Ol), cografi isaretli
Urunde olusan fiyat primini tuketicilerin ne oranda
o0deme yapmak istediklerinin 6lcUsu olarak
tanimlanmaktadir (Rangnekar 2004).

Ol Ureticilerin fiyat primini ne oranda fiyatlara
yansitabileceklerini belirledigi icin kritik bir faktor
olarak degerlendirilmektedir. Cografi isaretli
aranler  bazinda Ol o6lcimuUne odaklanan
literatirde bircok c¢alisma bulunmaktadir. Bu
calismalarin  varmis olduklari  ortak sonug,
tuketicilerin Urunun kdken bagdlantil kalitesine ve
kiltUrel tercihlerine bagl olarak, Oi'nin artmakta
oldugu yonundedir (Rangnekar 2004).

Bu noktadan hareketle, kalite ve kulturel
pazarlama acgisindan bilgilendirmenin ve
farkindalik yaratmanin nispeten kolay oldugu
urunlerin cografi isaretleme noktasinda hedef
secilmesinin, ilgili Urine ydénelik  Oinin
artirilabilmesi icin kritik oldugu gorulmektedir.

—]
5 =) i
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3.1.3 Urtnun Cografi isaretleme
Uygulamasi Oncesi Katma-Deger
Seviyesi

Uranan “cografi isaretleme uygulamasi éncesi
katma-deger seviyesinin yUksek olmasl”,
yaratilacak ek katma deger / fiyat primi icin énem
arz ettigi tespit edilmistir (Torok vd. 2020).

Cografi isaretli UrUnler diger Urlnlere goére farkli
avantajlara sahiptirler. Belirli bir cografyanin
kulturel birikimini ve ozelliklerini yansitan Uretim
surecleriyle endustriyel Uretim olarak Uretilen bu
Urunler benzersizlik, azlik ve orijinallik 6zelliklerini
garanti ettikleri icin bu isareti taslyan drunler igin
katma deger yaratirlar.

Katma degeri yuksek olan Urunler, pazarda diger
benzer Urunlere goére nispeten farklilasmis, bir
musteri tabani olusturmus ve bu nedenle
rakiplere karsi rekabet avantaji saglamis olduklari
icin cografi isaretleme uygulamasiyla bu
farklilastirmadan ek fiyat primi yaratabilmek
acgisindan avantaj saglayabilmektedirler.

Bu nedenle, cografi isaretleme agisindan hedef
olarak segilen udrunlerin fiyat primi noktasinda
potansiyelleri tahmin edilirken mevcut katma
deger seviyelerine dikkat edilmesi
gerekmektedir.
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3.1.4 Cografi isaretlemenin
Tuketicileri Ne Oranda Bilgilendirdigi

Cografi  isaretlerin  “tUketicileri ne oranda
bilgilendirdigi” -tuketiciler ve Ureticiler arasinda
bilgi asimetrisini ne oranda azalttigi- fiyat primini

onemli dlcude etkilemektedir (Cardoso vd. 2022).

Cografi isaret alinmamis Urunlerin  mevcut
itibarindan yararlanmak isteyen bazi Ureticilerin
dusuk kalitede Urunleri tuketicilere bilgi asimetrisi
olan pazarlarda  sunduklari bircok  vaka
calismasiyla ortaya konulmustur. Bu durum uzun
vadede Urunun itibarina zarar vermekte ve
Urdnun  potansiyel fiyat primini  olumsuz
etkilemektedir (Cardoso vd. 2022).

Tuketici ve Ureticiler arasinda var olan
dezenformasyonu giderme ve Udrunun fiyat
priminin Uzerinde olusacak olumsuz etkilerin
onune gegilebilmesi icin bazi kritik adimlarin
bulundugu dusunulmektedir. Bunlar (i) cografi
isaret uygulamasinin hayata gecirilmesi, (ii) ilgili
logo, sertifikasyon ve bilgi etiketlerinin her
Urdndn Uzerinde yer almasi, (iii) bu bilgilerin
onemi noktasinda  tuketici  farkindaliginin
olusturulmasi olarak 6zetlenebilir.

3.1.5 Cografi isaret Uygulamasinin
Koruma Amacli mi Yoksa Pazarlama
Amacli mi Hayata Gegirildigi

Cografi isaretleme uygulamasinin “koruma amagl
m1” yoksa “pazarlama amach mi” hayata gecirildigi
fiyat primini etkilemektedir (Vandecandelaere vd.
2018).

Hali hazirda bir itibari ve pazari olan Urunleri
haksiz rekabetten korumak icin cografi isaretleme
uygulamasina tabi tutulmasi koruma amacli bir
stratejinin parcasidir. Diger taraftan henuz istenen
bilinirlik ve pazar payina sahip olmayan ama bu
noktada ciddi bir potansiyeli olan Grunlerin cografi
isaret almalari pazarlama amacgli bir stratejidir.
Basarili olmasi durumunda pazarlama stratejisiyle
cografi isaret alan UrUnlerin, koruma amagl
cografi isaret alan UrUnlere goére daha yUksek bir
fiyat primine ulastiklari sdylenebilir.

Koruma amaclh stratejiyle cografi isaret alan
Urunlerde de sureg¢ sonrasinda kayda deger fiyat
primleri goézlemlenmekle birlikte, bu stratejinin
daha ¢ok Urdnu haksiz rekabetten korumak ve
pazar payini konsolide ederek artirmak amacl
kullanildigi tespit edilmistir.

3.1.6 ilgili Urtnle ilgili Ureticilerin Ne
Oranda Bir Kolektif Orgutlenme/
Hareket Etme Yapisina Sahip
Olduklari

Ureticilerin “ne oranda bir kolektif érgutlenme /
hareket etme” yapisina sahip olduklari fiyat
primini énemli olgtde etkilemektedir (Torok vd.
2020).

Cografi isaret alan GrlUnlerin blyuUk oranda tek bir

Ureticinin tekelinde veya kontrolunde
olmamasindan dolayl, uygulamanin basaril
olabilmesi igin ilgili Ureticilerin kolektif bir

orgutlenmeye gitmeleri veya koordinasyon iginde
hareket etmeleri gerekmektedir. Kolektif
yaklasim Ureticilerin Urdnun arzi Uzerinde mutlak
kontrole sahip olmalari, pazarlik glcunu ellerinde
bulundurmalari, bunun sonucunda fiyat
politikasini ve fiyat primini olabildigince kontrol
etmelerini  saglamaktadir. Kolektif yaklasimla
Urdnun deger zincirinde yer alan tum Ureticilerin

sUrece dahil edilmesi saglanacagindan,
yaratilacak katma degerin adil bir sekilde
dagitilmasi sonucunda tekellesmenin o6nune

gecilmekte ve tum deger zincirinde bir buyume

gerceklesmektedir. Bunun sonucunda
tekellesmis yapilarin olusmasinin onune
gegilerek, toplam katma degerin

maksimizasyonuna odaklanilmasi ve bu katma
degerinin fiyat primine pozitif olarak
yansitilabilmesi kolaylasmaktadir.

Ek olarak kolektif yaklasim, pazarlama, lojistik ve
satis kanallari noktasinda ol¢gek ekonomisi
yaratilmasini saglayarak katma degerin
artirlmasini saglamakta ve bu fiyat primine
pozitif olarak yansimaktadir.

Bu baglamda, cografi isaretleme fiyat primi
potansiyelinin tespiti asamasinda, Uretim yapisi
ve bu yapinin ne oranda ve ne kolaylkta
orgutlenebilecegine veya Dbirlikte hareket
edebilecegine dikkat edilmesi, uygulamanin
basarisi icin kritik bir 5nem tasimaktadir.
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3.1.7 Urindn Hangi Cografi
isaretleme Uygulamasina Tabi
Oldugu: PDO (Protected Designation
of Origin) veya PGl (Protected
Geographical Indication)

Urdnan “hangi cografi isaretleme uygulamasina
tabi oldugu” -PDO (Protected Designation of
Origin) veya PGl (Protected Geographical
Indication)- fiyat primini etkiledigi tespit edilmistir.

PDO spesifikasyonlari tamamen belirli bir cografi
boélgeye 6zgU Uretimi ve Urdnun ilgili bolgeden
geldiginin  onayl Uzerine odaklanirken, PGl
spesifikasyonu Urdnun sadece bir cografi bolgeyle
iliskilendirildigini ve o bolgenin bazi &zelliklerine
sahip oldugunu gosterir.

PDO Uretim sureci, mensei ve o6zelliklerle ilgili
nispeten daha siki kisitlamalar getirirken, PGl
uygulamalarinda bu kisitlamalar daha esnek
olmaktadir.

Yapilan arastirmalar tuketicilerin PDO isaretine
sahip Urudnler hakkinda daha pozitif bir alglya
sahip olduklari, bu nedenle PDO isaretli Grlnlerin
PGl isaretli Urinlere gdre genelde daha yuksek bir
fiyat primine sahip olduklarini gostermektedir
(Cardoso vd. 2022).

3.2 Uretim (Hacmi) Uzerindeki
Etkiler

LiteratUrde yer alan galismalar incelendigi zaman,
cografiisaretlerin Gretim miktari/hacmi Gzerindeki
etkileri Uzerine bir mutabakat [AD1] olmadigi
gozlemlenmekte, Uretim hacminde bazi
durumlarda artis, bazi durumlarda ise azalis
gorulmektedir (Vandecandelaere vd. 2018).

Cografi isaretlerin Uretim hacmini Uzerindeki
etkisinin (i) UrUn ve Uretici aginin yapisina, (ii)
cografi  isaretlemenin  koruma amag¢h mi
pazarlama amacli mi uygulandigina ve (iii) cografi
isaretlemenin getirdigi standartlarin yapisina gore
degistigi tespit edilmistir. Acmak gerekirse:

3.2.1 Urdn ve Uretici Aginin Yapisi

Urtnun ne oranda “nis” bir Grun oldugu, Grindn
koruma altina alinmasiyla Uretim hacminin
stratejik olarak kisitlanmasi sonucunu dogurabilir.
Bu yaklasim bir pazarlama stratejisi olarak hacim

dususlerine  yol agsa bile fiyat priminin
yukselmesine neden olabilecegi o6lcude gelir
maksimizasyonu agisindan optimal

olabilmektedir.

Bu stratejinin basarili olabilmesi (i) drdnun ne
oranda nis bir Urun oldugu, (ii) gerekli Uretici
aginin  mevcut olmasi ve (iii)j pazarlama
stratejilerinin basarisina baglidir.

3.2.2 Cografi isaretlemenin Koruma
Amacglh mi Pazarlama Amacgh mi
Uygulandigi

Pazarlama amach kullanilan cografi isaretler genel
olarak Uretim hacmini, artan talep kanali
Uzerinden artirmaktadir. Diger taraftan koruma
amagcli  kullanilan  cografi isaretlerin  Uretim
hacimleri Uzerindeki etkisinin degisken oldugu
gorulmektedir.

Bu ilgili Grinun fiyat elastikiyeti/esnekligi ve buna

bagh olarak Ureticinin cografi isaretlemeye
yonelik stratejisine godre degismektedir.
Ureticilerin amacinin  gelir maksimizasyonu
oldugu dusunulurse, yuksek Uretim eger

fiyatlarda ciddi bir dususe yol acacaksa optimal
bir strateji degildir.
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Bu nedenle, fiyat elastikiyeti yUksek olan
Urunlerde, cografi isaretlerin koruma amaciyla
kullanildigr durumlarda Uretim hacimlerinde bir
dlsus olsa dahi, fiyat artislarindan dolayi
gergeklesecek gelir artisi  sayesinde, gelir
maksimizasyonu icin  optimal bir strateji
olusacaktir.

Diger bir deyisle, cografi
neticesinde Ureticilerin  Uretim  kalitesi ve
surdurulebilirligiyel ilgili olarak Uretim
hacimlerinde meydana gelen azalmalar, cografi
isaretli Urunlerin daha yuUksek fiyatla pazara
sunulmalari nedeniyle Uretici Uzerinde bir gelir
baskisi olusturmayacaktir.

isaret kriterleri

3.2.3 Cografi isaretlemenin Getirdigi
Standartlarin Yapisi

Cografi isaretlerin Urln ve Uretim sureci Uzerinde
getirecegi standartlar, zaman zaman baazi
Ureticilerin  bu standartlara uyum saglama
noktasinda zorlanmalarina sebep olmakta ve
sonucunda ilgili Uretim hacminde bir dususun
gerceklesmesine yol acabilmektedir. Bu
standartlari yerine getirecek bilgi, birikim ve
kapasitede Ureticinin mevzu bahis cografyada yer
almamasl durumunda, Uretim hacminde kalici bir
dususun gerceklesmesi kacinilmaz olmaktadir. Ek
olarak, cografi isaretleme surecinin Uretim hacmi
Uzerindeki etkisi kisa ve uzun vadede de degisiklik
gosterebilmektedir. Uretim hacminde getirilen
standartlardan dolay kisa vadede bir dusus uzun
vadede ise bir artis gozlemlenen Urun gruplari
bulunmaktadir.

Bu nedenle cografi isaretleme surecinin (i) hem
dogal olarak kisa ve uzun vadede, (ii) hem de
stratejik olarak alinan kararlarla kalici olarak
Uretim hacmi Uzerinde olusturacagdi etkilerin
dogru tahmin ve tespit edilmesi ve buna uygun
bir hedef urdn se¢imi ve planlama yapilmasi
onem tasimaktadir.

3.3 Gelir Uzerindeki Etkiler

Arastirmalar, cogdrafi isaretli UrUnlerin, uzun
vadede, Uretici gelirleri Uzerinde pozitif bir etki
yaptigini gostermektedir (Vandecandelaere vd.
2018).

Bu sonucun genel olarak Uretim hacminde bir
dususin  yasanip yasanmamis olmasindan
bagimsiz oldugu, hacimde bir dUsus olsa bile fiyat
primlerine goézlemlenen artisin etkisinin baskin
oldugu tespit edilmistir. Fakat surecin getirdigi
Uretim standartlarinin Uretim maliyetlerini dogdal
olarak artirdigi gdzlemi bircok vaka calismasiyla
ortaya koyulmaktadir. Bu maliyet artislarina
ragmen cografi isaretli Urun Ureticilerinin
karlarinda artis olup olmadigi iki faktére dayal
olarak yorumlanabilecektir: fiyat prim artislarinin
Uretim hacminde olumlu etkisinin bulunmasi
veya eger var ise Uretim hacminde dususun
olumsuz etkisinin bulunmasi. Bu iki durumda
baskin olan faktdére gdre karlihk degiskenlik
goOsterecektir.

LiteratUrde yer alan fayda-maliyet arastirmalari,
fiyat prim artislarinin baskin faktér olarak 6n
plana c¢iktigi ve cografi isaretleme surecinin
maliyetlerde bir artisa sebep olsa dahi hem kar
marjlari hem de mutlak kar seviyelerinde bir
artisa yol agtigi bulunmustur.

3.4. Pazar Erisimi ve Dis Ticaret
Uzerindeki Etkiler

Cografi isaretler, ilk olarak, 1995 yilinda uluslararasi
ticaret ile ilgili fikri mulkiyet haklarini belirlemek
icin imzalanan TRIPS (Trade-Related Aspects of
Intellectual Property Rights) anlasmasiyla
uluslararasi ticaret anlasmalarinda yerini almaya
baslamistir. Bu anlasma, cografi isaretlerin
korunmasini saglamak icin DUnya Ticaret Orgutu
Uye devletlerinin karsilikli olarak saygi gosterilmesi
gereken minimum standartlari belirlemek igin
devreye sokulmustur. TRIPS anlasmasinin bu
yaklasimiyla cografi isaret alan UrUnlerin sayisinda
ciddi bir artis gorudlmustur (WIPO 2022).

Cografi isaret Uretimin ve ticarilesmenin boélgeye
bagl kalmasini saglamakla birlikte, ayni zamanda
potansiyel olarak yerel aktoérlere cografi
sinirlamalarin disindaki diger pazarlara erisim
imkani sunmaktadir.

Bu baglamda, cografi isaretler yerel Ureticilere

yerel pazarlarda konsolidasyon avantajl
saglamakla birlikte, Urunlerinin  uluslararasi
duzeyde tanitilmasina, pazarlanmasina ve

satislarinin artirilmasina da olanak tanimaktadir.
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Fakat arastirmalar cografi isaretlerin “Uretici
bazinda” ticaret hacmi artisi agisindan her zaman
net bir ¢6zUm sunmadigl, dis ticaret artislarinin
codunlukla guglu  kollektif  organizasyonlar
tarafindan desteklenen cografi isaretli Urlnler icin
gerceklestigini ortaya koymaktadir
(Vandecandelaere vd. 2018).

Bir diger bulgu ise cografi isaretli GrUnlerde ticaret
hacimlerinde goézlemlenen artisin blUyuk oranda
yUksek-gelir seviyesine sahip Ulkelerle
gerceklesen ticaret nezdinde oldugu yonundedir.
Ticaret hacminde goézlemlenen bu artisinin ithalati
ve ihracati gergeklestiren her iki Ulkede de cografi
isaretli Urdnler bulunmasli durumunda daha da
yUksek oldugu gdzlemlenmektedir. Bu durum her
iki Ulkede de ilgili rtnlerle ilgili cografi isaretleme
konusunda bir biling, bilgi ve birikim olmasinin
pozitif bir etki yaptigi seklinde yorumlanmaktadir
(Vandecandelaere vd. 2018).

Bu baglamda, yeni pazarlara erisim ve dis ticaret
hacimlerinin artiriimasi hedefine yénelik cografi
isaretli Urun se¢imi yapilirken (i) Urdnun
kollektif/kooperatif bir yapi tarafindan
desteklenmesi, (ii) yuksek gelir sahibi Ulkelerde
aktif bir pazar potansiyeline sahip olmasi ve (iii)
hedef Ulkelerde muadil Urtunlerde cografi isaretli
Urlnler bazinda bir birikim ve farkindaligin varhgi
dikkat edilmesi gereken kritik faktorler olarak 6n
plana ¢cikmaktadir.

3.5. Direng, Esneklik ve Risk
Yonetimi Uzerindeki Etkiler

TUm Ureticiler yerel ve kuresel birgcok makro,
mikro ve finansal soka maruz kalmaktadirlar. Bu
soklar karsisinda direngli bir Uretim yapisi ve
saglam bir finansal yaplyl koruyabilmek ve bu
soklarin yarattigi dalgalanmalardan en az hasarla
¢ikabilmek icin esnek bir yaplya sahip olmak ve
dogru bir risk ydnetimi stratejisi takip etmek
gerekmektedir (Vandecandelaere vd. 2018).

Bu konuda yardimci olacak etkili faktorlerden
birisi cografi isaretleme ve bu sureci muteakip
takip edilecek pazarlama, pazar erisimi ve ticaret
stratejileridir.

Ozetle, cografi isaret sireci sonrasinda Grindn
farkl yerel ve uluslararasi pazarlara agilmasiyla
satis kanallan c¢esitlendirilerek cironun tek bir
pazar, bdlge veya Ulke tarafindan hakimiyet altina
alinmasinin énune ge¢ilmis olunmaktadir.

Bu durumda mevzubahis soklar, global kapsamli
bir sok olmadiklari sUrece -sadece etkili olduklari
kaynak Uzerinden etkili olacaklari ve bu kaynagin
toplam ciro icindeki payi cografi isaretli Urlnler
icin goreceli dusuk olacag igin- toplam ciro
Uzerinde daha dusuk bir etkiye sahip olacaklardir.
ikinci bir strateji olarak, ilgili GrGnan “nis” bir Grin
olmasi veya bu ydnde bir potansiyeli olmasi
durumunda, cografi isaret ile UGrunun kendi
piyasasinin olusturulmasi ve bu sayede genel
piyasa dalgalanmalarindan nispeten daha az
etkilenmesi saglanabilir.

3.6. Rekabet Uzerindeki Etkiler

Koruma odakli bir cografi isaret uygulamasi
piyasada yer almakta olan adil olmayan rekabet
ortaminin 6nune gegerek hali hazirda belli bir
itibart olan ilgili Urdndn rekabet gUcunun
artmasini saglayacaktir (Rangnekar 2004).

Pazarlama odakl bir cografi isaret uygulamasi ise
ilgili GrGndn piyasada bulunan muadil Grunlerden
belirli agilardan ayrismasina yardimci olarak
Urdndn rekabet gUclUnUn artmasina yardimci
olmaktadir. Bu amagla tescillenmis Urunlerde
amblem uygulamasin haksiz rekabeti 6nleme
noktasinda sisteme disiplin ve islerlik
kazandirabilir (Tekelioglu, 2023a).

Cografi isaretle belirlenecek spesifikasyonlarin ne
oranda kisitlayici olacagi, bélgede yer alan kuguk
Ureticilerin ne oranda cografi isaretli Uretime
dahil olabileceklerini belirleyecek ve utrunle ilgili
piyasanin rekabet yapisini farkli seviyelerde
belirleme/etkileme potansiyeline sahip olacaktir.

Cok siki standartlar bircok kuguk Ureticinin
cografi isaretli Uretim yapamamasina yol agacagi
icin rekabeti olumsuz etkileyecek  ve
tekellesmeye neden olacaktir.

Cok gevsek standartlar ise ilk asamada kapsayici
bir yapi olusturmaya yonelik gérinmekle birlikte,
yeterli standartlari saglamayan kucguk uUreticilerin
piyasada adil olmayan bir rekabet ortami
olusturmalarina yol acabilecektir.
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3.7 Diger Sektorler
Dissal Etkiler

Uzerindeki

Cografi isaretle ilgili Urunlerde gdzlemlenecek
pazar genislemesinin  ekonominin  tUmune
yayilacak pozitif etkileri bulunmaktadir. Bu etkiler
“dolayll” ve “tetikleme” etkileri olarak iki kategori
altinda  siniflandirilabilir ~ (Duran Lima ve
Banacloche 2022). Ozetlemek gerekirse;

Cografi isaretli Urldnlerin Uretiminde yer alan
Ureticiler ekonomide yer alan diger
Ureticilerle  bir girdi-¢cikti iliskisi icinde
bulunmaktadirlar, yani belirli sektorlerden
ara mall talep edip, belirli sektérlere ara mal
satmaktadir.

Cografi isaretli UrUnlerin pazar payinda
goézlemlenen artigsla birlikte artan ara mal
talebi, ekonominin ilgili diger sektorlerinde
bir ek buyUmeye yol acacaktir.

Bu ek buyume gene girdi-¢ikti iliskileri
Uzerinden tum ekonomiye yayillan ve
zamanla dengeye oturan pozitif dongusel bir
bUyume etkisi yaratacaktir.

Bu dissal ek buyumeye “dolayli” buyume
etkisi adi verilmektedir.

kinci olarak, cografi isaretli UrUnlerin pazar
payinda gdzlemlenen artis ve dolayl etkilerin
sonucunda hane halki gelirlerinde olusacak
artis, ek talep artislarina sebep olarak
ekonomide “tetikleme” etkisi dedigimiz ek
bir blUyUdmeye yol acacaktir.

Bu baglamda, cografi isaretli UrUnlerin pazar
payinda gerceklesecek bir artisin yaratacadi
dolayli ve tetikleme ekonomik etkilerin potansiyel
bUyUkligunun oélgimlenmesi, cografi isaretleme
noktasinda hedef Urun belirlenmesi stratejileri
acisindan ¢ok kritik bir 6nem arz etmektedir.

3.8 Cografi isaretler ve E-Ticaret

Ticaret Bakanhdi'nin E-ticaret Bilgi Sistemi
(ETBIS) Uzerinden yayinladigi verilere gére 2022
yilinda Ulkemizde e-ticaret hacmi 800,7 milyar TL
olarak gerceklesmistir. Bu hacim igerisinde
perakende sektdérdnUn e-ticaret hacmi 458
milyar TL ile %57'lik bir paya sahiptir. ETBIS
verilerine gdre e-ticaretin genel ticarete orani
%18.6 olarak gerceklesmistir.

2022 yilinda e-ticaret faaliyetinde bulunan
toplam 548.688 isletme bulunmaktadir. Bu
isletmelerin neredeyse tamaminin (533.019 adet)
e-ticaret pazaryerlerinde faaliyet gostermektedir.
15.651 adet isletmenin ise kendi e-ticaret
pazaryerinde Uzerinden faaliyetlerde bulunmakta
olduklari gortlmekle birlikte, bunun yaninda e-
ticaret pazaryerlerinde de satis yapmakta
olduklari tespit edilmistir.

Pazaryeri operatorleriyle is birligi yapan yuksek
isletme sayisi orani, pazaryerlerinin  sundugu
planlama, pazarlama, satis yonetimi, lojistik ve
benzeri desteklerin isletmeler icin 6nemli
avantajlar sunmakta oldugunu ortaya
koymaktadir.

Bu baglamda, e-ticaret pazaryerlerinin sektérde
kritik bir 6neme sahip olduklari gérulmektedir.

E-ticaret harcamalarinin  yurt ici/yurt digl
dagilimina bakacak olursak, 2022 yili dikkate
alindiginda; yurt i¢i harcamalarin toplam e-
ticaret icindeki payinin %91,3'lUk oranla ile 731
milyar TL olarak gergeklestigini gértyoruz. Diger
Ulkelerin Ulkemiz e-ticaret pazaryerlerinden
yaptigi harcamalar %4,2'lik oranla ile 33,8 milyar
TL, yurt disi e-ticaret pazaryerlerinden yapilan
alimlar %4,5'lik oranla ile 359 milyar TL olarak
gerceklesmistir.

KUresel capta sinir otesi e-ticaret hacminin
toplam e-ticaret hacmindeki payinin 2022 yili icin
yaklasik %22 oldugu dikkate alinacak olursa, Turk
e-ticaret sektérinUn e-ihracat noktasinda ileriye
yonelik ciddi bir buyUme potansiyeline sahip
oldugu goérulmektedir. Bu potansiyelin hayata
gecirilebilmesi agisindan cografi isaretli Gridnlerin
yayginlasmasi kritik bir 6neme sahiptir.

® -
- * » .
PePCaGrafi [saretler : Yeni Nesil Stratejiler 20
. . W . .

- . . .




*2: X E-ihracatin toplam e-ticaret icindeki payinin yuksek oldugu bazi Ulkeleri siralayacak olursak, Belcika
ERSE  (%31), Avusturya (%19), Portekiz (%12), italya (%8) ve Fransa (%7) bu listede ilk siralarda yerini almaktadir.
Diger taraftan ABD (%3), Cin (%3), Birlesik Krallik (%4) gibi gelismis Ulke ekonomilerinde e-ihracatin e-
ticaretten aldigi pay nispeten dusuk gérulmektedir.
""" Yuksek e-ihracat payina sahip ulkelerin cografi isaretli Grin sayisi bakiminda yuksek oranlara sahip
ulkeler oldugunu goézlemlenmektedir. Cografi isaretli Urlnlerin ise &6zellikle Avrupa Birligi ulkeleri
tarafindan genel ticaretin dnemli bir parcasi olarak kullaniimaktadir.

Basta italya, Fransa, Avusturya, Portekiz, Belgika gibi Ulkeler olmak Uzere tum AB Ulkeleri agisindan

tarim Urdnleri ve sarap basta olmak Uzere gesitli cografi isaretli GrUnler ihracat kalemleri igerisinde
onemli bir paya sahiptir. Bu baglamda, cografi isaretleme yaklasimi potansiyel Grinler agisindan zengin
bir kapasiteye sahip Turkiye icin énemli bir ticaret / e-ticaret potansiyeli barindirmaktadir.

Diger taraftan, cografi isaretleme standartlarinin hali hazirda buyuk oranda tarim, gida ve alkollu icecek
urunleri icin uygulanmakta olmasi ve bu urdn gruplarinin e-ticaretle tam uyumlu bir yapiya sahip
olmamalari nedeniyle e-ihracat noktasinda beklenen potansiyel gelismelerin kuresel ¢apta hayata
gecgcmesi icin sanayi ve zanaat UrUnler igin de cografi isaretleme yaklasiminin standartlasmasi
gerekmektedir. Bu konuda Avrupa Birligi Komisyonu bir stredir ¢alismalarini sirdirmektedir.

Turkiye e-ticaret sektorunun bu gelismelere ayak uydurabilmesi ve e-ihracat payinin artirilabilmesi, ilgili
standartlarin ve regulasyonlarin yakindan takip edilmesi ve adapte edilerek uygulanmasi ile mumkun
kilinabilir.
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AB’de Yeni Nesil
Cografi isaret Reformu
ve Tirkiye

AB'de yeni nesil olarak adlandirabilecegimiz, isleyisi,
koordinasyonu gelistirilmis ve kapsami genisletiimis bir
cografi isaretler rejimi Uzerinde c¢alismalar sUrmektedir.
Reform olarak adlandirilan bu yenilik¢gi c¢alismalarin
dijitallesme ve surdurulebilirlik dinamikleri ile yakin iliskisi
bulunmaktadir.

Cografi isaretlere yonelik yenilikci yaklasimin; dijital pazarlarin
yukselisi, AB'nin d6numuuzdeki on yila iliskin strdurulebilirlik ve
yenilikcilik temali kalkinma yaklasimlari ve yerel Ureticilerin
potansiyel kUresel rekabet guUcUnUn yUkseltiimesi hedefleri
odaginda degerlendirilmesi gerektigi dusunulmektedir.

Bu ¢cok dinamikli entegrasyon ortami, AB menseli Urunlerin ve
Ureticilerin oncelikli konumlarini korumak ve elde edilen
fayda ve degeri klresel rekabet glclUnU destekleyecek sekilde
paylastirmak esasina dayanmaktadir. TUrkiye'nin aday Ulke
perspektifi mevzuat uyumunu da icermektedir.

Bununla birlikte AB'nin  reform ajandasina yo6nelik
degerlendirmeler, Turkiye'nin  ozellikle yodresel klcuk
Ureticilere yonelik cografi isaretler stratejisi icin dnemli ipuglari
verecektir.

AB cografi isaretler rejiminin temelinde dort temel hedef
yatmaktadir:

* Kirsal Kalkinma

o GUclu Yerel Uretim

e Markalasma ve Surdurulebilirlik

e Cevrim ici Pazaryerleri ve Dijital Pozitif Ayrimcilik




Kirsal Kalkinma

ilk hedef yéresel tarim Urtinlerinden dodan ekonomik faydanin tescilli ve korunan bir marka ile
yukseltilmesidir. Boylelikle surdurulebilir bolgesel kalkinma, kirsal Uretici gruplarin guglendirilmesi
ile saglanacaktir. Halihazirda Yesil Mutabakat ile birligin ana bUyUme ve kuresel rekabetgilik
stratejisi de sUrduruUlebilirlik ekseninde gelismektedir. Cografi isaretler 6zUnde yerel kUguk
Ureticilerin ayni ¢cati altinda birleserek, is birligini gelistirme becerilerini ve yenilikcilik kapasitelerini
destekleyen bir aractir. Uretici birlikleri, kooperatifler ve bdlgesel Uretim inisiyatifleri gibi
olusumlar, cografi isaretin potansiyelini ve isarete sahip Urinun degerini artirmaktadir. Ayni
sekilde kuguk uUreticilerin gelirleri, pazardaki konumlarini ve geleceklerini de goézeten bir sistem
olarak kurgulanmaktadir.

Guclu Yerel Uretim

ikinci hedef; kultUrel bir 6ge olarak strdirdlebilir Gretim mirasinin saklanmasi, korunmasi ve
geleneksel Uretim yodntemlerinin, bolgenin cografi konumuna iliskin &zelliklerin ve yodresel
Ureticilerin bilgi ve becerilerinin Urlunle bagddastirilarak tescil edilmesidir. Bu yoéresel kuguk
Ureticilerin varliklarini koruyan, yatirirm elde etme sanslarini yUkselten, gelecege yonelik cografi
Urunden yola ¢ikarak yenilikgi Urunleri gelistirmelerine imkan taniyan dinamik bir Gretim, yatirm
. ve ar-ge ortaminin olusturulmasi amacina hizmet etmektedir.

| Markalagma ve Surdurulebilirlik

| UcUncl hedef cografi isaretlere dayanan markalasma ile tUketicinin yoéresel, seckin Urlnlere

yonelik bilgilendirilmesinin ve bilinglendirilmesinin saglanmasi ve bu Urunlere yonelik allm

! tercihlerinin, daha yUksek deder ve fayda iliskisi icerisinde desteklenmesidir. Bu hedefler

cercevesinde cografi isaretlerin stratejik bir pazarlama araci olarak kurgulanmasi bu hedefler

§ cercevesinde, Uran ve cografi bélge arasinda kurulan bag ile olusturmaktadir. Tarim GrUnlerine

' yonelik cografi isaret rejiminin gunUimuzde AB'nin Ortak Tarim Politikasl ve Yesil Mutabakat

cercevesinde tarladan sofraya yaklasimi icerisinde cografi isaretler 6nemli bir yere sahiptir.

W Ozellikle surdurulebilir gida sistemleri, AB'nin cevre politikalar ile ic ice gecmis bir uygulama

0 alanidir ve burada cografi isaretler, denetim ve gdzetim mekanizmalari ile gUvenli Uretim
M sUreclerini de tuketici icin garanti altina almaktadir.

i Cevrim ici Pazaryerleri ve Dijital Pozitif Ayrimcilik

¥ Dordunct hedef ise hizla gelisen dijital pazarlar ve c¢evrim igi pazaryerlerinin klUresel rekabet
"gl'.'lglerine yonelik etkileri cergcevesinde AB menseli UrUnlere ydnelik pozitif ayrimciligin

. altina alinmis, rakip ve ikame Urunler karsisinda &zel bir konum kazanmis AB menseli Urunleri
{ isaret etmesi onemlidir. AB, basta ¢evrim i¢i pazaryerleri olmak Uzere, tUm ticari etkilesim
¢ alanlarinda cografi isaretli Urunlere pozitif bir ayrimcilik ilkesini uygulama gayretindedir.
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4.1 AB Cografi isaretlere Yénelik

Yenilik¢i Regulasyon Teklifleri

AB'nin  cografi isaretlere yonelik politika
yaklasimi tarim Urunleriyle sekillenmistir. Cografi
isaretlerde sistem belli bir cografi alanda, belirli
Urlnlerin, cografi konum, Uretim bilgi ve
becerileri, kulturel ve ydresel miras ve Urudn
arasindaki essiz baglantiya dayanan bir sinai
mulkiyet hakki ve kazanimidir.

AB acisindan cografi isaretlere yonelik yaklasim
iki alanda gelisme gostermektedir: AB sinai
mulkiyet rejimi, kalkinma politikalart ve
stratejileri. AB'de cografi isaretlere yonelik
calismalar incelenecek olursa;

¢ Ekonomik ve sosyal katki,
¢ Kamu politika ve duzenlemeleri,
¢ GoOzetim ve uygulamada etkinlik,

e Marka ve cografi isaret arasindaki iliski
(cografi isaretlerin markadan daha etkili
olduguna dair bir yaklasim mevcut),

e Cografi isaretlerin biyolojik cesitlilik, ¢cevre,
geleneksel bilginin korunmasi Uzerindeki
etkisi,

e Uluslararasi korumaya yonelik ikili ticaret
anlasmalari, adil ticaret anlasmalar (fair
trade agreements)

gibi  bashklarin  yer aldigi goérulmektedir
(Zappalagio, 2021). AB cografi isaretler rejimine
yonelik reformist guncellemeler tum bu
basliklara yonelik katkilar sunmaktadir.

AB'nin cografi isaretlere yonelik reform paketi
mikro  Slcekteki isletmeler ve  KOBI'ler
hedeflenerek hazirlanmistir. Bu hedef
dogrultusunda anlasilabilir  ve kolaylkla
uygulanabilir mevzuat yaninda, tamamen
dijitallesmis  basvuru ve tescil islemleri
gelistirilmistir. Herkes tarafindan buUyuk bir
kolaylikla yuUrUtulebilecek bir sistem kurgusu
onerilmektedir.

Ote yandan fikri ve sinai haklarin korunmasi
cercevesinde marka ve cografi isaret arasindaki
dengenin saglanmasi ve sinir otesi ticarette, AB
tek pazari igcerisinde bu haklarin gozetilmesi de
onem verilen hususlar arasinda yer almaktadir.

AB cografi isaretler yaklasimina yoénelik
guncellemeler iKi bashk altinda
gerceklestirilmektedir. Bunlardan ilki var
olan tarimsal urunlere, sarap ve alkollu
iceceklere yoénelik sistemin guncellenmesi
digeri ise tarm disi UrUnlerin cografi
isaretler ile koruma altina alinmasi
yonundedir. Bu iki taslak regulasyon icin
hedeflenen yuruarluk tarihi 2024 yilidir.

Bu noktada ilgili tum  paydaslarin
goruslerini ve beklentilerini anlamak, AB'nin
yakin gelecekteki cografi isaret stratejisinin
AB pazarina, Ureticilerine ve tuketicilerine
olan etkilerini ve kuresel rekabet agisindan
konumlarini anlamak Turkiye i¢cin 6nemlidir.
Zira bu bizlere stratejik bir yaklasim
saglayacaktir.
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4.1 El Sanatlari ve Sanayi UrUnlerine
Yoénelik Cografi lIsaret Korumasi
Regulasyonu Teklifi

AB'nin yeni nesil mevzuat reformlari kapsaminda
yer alan bu regulasyon teklifi* AB'nin sinai ve fikri
mulkiyet politikalari icerisinde yer almaktadir. El
sanatlari ve sanayi UrUnleri icin AB genelinde
uygulamada olan yeknesak, merkezi
koordinasyona ve yetkilendirmeye ve hatta
gozetime dayall bir sistem hedeflenmektedir. AB
ile Lizbon sistemleri arasinda bir bagd kurarak
WIPO tarafindan ydnetilen uluslararasi
anlasmalarda da etkili olmayI 6ngdérmektedir.

13 Nisan 2022 tarihli bu teklifin regulasyon olarak
hazirlanmis olmasi dikkat ¢ekicidir. AB'nin ikincil
hukuki kaynaklarindan olan regulasyonlar,
AB'nin daha yuUksek entegrasyon hedefledidi
politika alanlarinda, dogrudan yasal etkiye sahip
ve tum AB Uyesi Ulkelerde resmi gazetedeki
ilaniyla birlikte bUtunsel olarak dogrudan
yururlige  giren hukuki  duzenlemelerdir.
Regulasyonlarda Uye ulkeler cekince gdstermez,
gri alanlarda uygulama farklihklari
gerceklestiremez.

Regulasyon ile dizenlenen tum alanlar, merkezi
ve AB duzeyinde bir hukuki rejim kurar ve bu
noktada Ulkelerin ulusal duzenlemelerinin
Uustinde yer alir. O halde mevzuat reformunda
cografi isaretlere ydnelik yenilik¢i uygulamalarin
regulasyonlar ile duzenlenmesi, AB'nin kuresel
rekabet ortami icerisinde ve O&zellikle gelisen
cevrim ici pazaryerlerinde stratejik buyume ve
rekabet glcu elde etme araci olarak gorulmeli,
AB'nin  Uclncu  Ulkelerle yaptigr ticaret
anlasmalarinda da bu alanlarda AB'nin yetkili
olacagi anlamina gelmektedir.

Ote yandan sadece tarim Urlnlerine yénelik
marjinallesmis bir cografi korumanin tum
UrUnlere genisletilmesi ile AB'nin cografi isaretler
rejiminin  daha esnek ve etkin olmasi
hedeflenmistir. Bu AB'nin  marka rejimi ve
rekabet kanunu ile de uyumlu olacaktir. Bu adim,
AB acisindan oyunun kurallarini  degistiren,
rekabet glcunU yUkseltme hedefine uygun bir
hamledir.

* Proposal for a Regulation of the European Parliament and of
the Council on geographical indication protection for craft and
industrial products and amending Regulations (EU) 2017/1001
and (EU) 2019/1753 of the European Parliament and of the
Council and Council Decision (EU) 2019/1754. COM/2022/174 final

AB genelinde Murano cami, Solingen bicaklari,
Donegal tweed kumasi Halas danteli veya Gabloz
mucevheri gibi bir korumanin olmadigi, taslak
kanunun gerekcge bélumunde dile
getiriimektedir. Mevcut durum bazi Uye Ulkelerin
ulusal koruma sistemlerinin  bulunmasi ve
digerlerinin de marka ve rekabet hukuku ile bu
korumayi sagladigi seklinde yorumlanmistir. AB
seviyesinde Ureticiler bireysel veya kolektif marka
tescili yaptirabilmekte ve sertifikasyon markalari
(certification trademark) alabilmektedir.

Ancak kanun taslaginin gerekce bolumunde
temel sorunlar; el sanatlari ve sinai UrUnlerde
markanin, drdnun kalitesi ve cografi mensei ile
bagd kuramiyor olmasi ve yoéresel beceri ve
ozelliklerle, geleneklere aidiyet saglamiyor olmasi
seklinde aciklanmaktadir. Ayrica yasal
belirsizliklerin, AB gibi 27 Uye Ulkeli dev bir
pazarda, mikro Ureticilerin ve KOB/'lerin pazar
firsatlarini yakalayamamalarina neden oldugdu,
gorulmektedir. Bu nis pazarlarda Uretime ydnelik
kollektif is birliginin ve yatirimlarin; yerel yetenek
ve becerilerin, yoresel geleneklerin olmasina
ragmen mumkuin olmadigi dile getirilmektedir.

Turkiye'nin aday UuUlke konumunda
olmasi nedeniyle bu kanun teklifini
degerlendirmek gerekmektedir. Kaldi
ki bu reform paketi Turkiye'nin cografi
isaretler mevzuatinin AB'nin
hedefledigi noktada bir kapsama sahip
oldugunu goéstermektedir.

Turkiye'de cografi isaretler tarim, el
sanatlari ve sanayi Urunlerine yonelik
ayrim gostermeksizin
uygulanmaktadir.

Uygulamada olan sistem nasil bir
firsata donusturulebilir?

Turkiye'nin rekabet gucu AB ve
uluslararasi pazarlarda nasil
desteklenebilir? Bu konularda yetkin
tum paydaslari bir araya getirmek ve
konuyu her boyutu ile tartisabilmek
degerli bir adim olacaktir.
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Taslak kanun ile el sanatlari ve sinai Urdnleri icin
cografi isaret korumasi saglanmasi Ureticilerinin
tesvik edilerek korunmasi ve tuketicilere de bu
sekilde fayda saglamasi hedeflenmektedir.
Kultarel miras ve turizm ekseninde de bolgelerin
kalkinmasina katki saglayacagdi
dusuntlmektedir. Ozellikle mikro Greticilerin ve
KOBI'lerin, kamu kurumlarinin is birligi ile
desteklenmesi beklenmektedir.

Ozunde teklif tarim Granlerine yonelik AB cografi
isaret korumasini  genisletmektedir. AB'de
yururlUkte olan mevzuatlara yonelik reformlar da
ongodrulen yaklasimin  bir parcasi  olarak
kurgulanmaktadir. Bu reform pandemi
sonrasinda AB tek pazarinin rekabet gucunu
yUkseltme ve pazari guclendirme hedefinin bir
yansimasi olarak degerlendirilebilecektir.

Regulasyon teklifinde kUcuUk Ureticilerin ve
AB'de daha dusuk gelire sahip bdlgelere ait
UrUnlerinin cografi isaret stratejisi ile rekabet
gucu elde etmesi hedefinden bahsedilmektedir.
Bu hedef Turkiye icin bUyuk énem tasimaktadir.
Zira tasari halindeki bu regUlasyonun aciklama
bélumunde AB'nin surdurulebilir tekstil urtnleri
stratejisi ile cografi isaretler korumasinin
kapsaminin el sanatlari ve sanayi Urdnlerine
genigletilmesi arasindaki bagda dikkat
cekilmektedir.

Sarddrulebilir ve dongusel tekstil UrlUnlerine
yonelik daha etkin bir yasal ¢cerceve sunan bu
yenilikgci  kanun yaklasimlari, geleneksel, fikri
mulkiyet korumalarinin disinda kalan kuUguk

Ureticilere de ar-ge ve yenilikgilik imkani
saglayacaktir. Ayrica islerini  bUyUtmelerine
yonelik  yatirrm  sermayeleri de  destek

mekanizmasi olarak da kullanilabilecektir. Bu
yaklasimin gerek AB gerekse uluslararasi
pazarlardaki etkilerinin iyi bir sekilde anlasiimasi
Turkiye acisindan onem tasimaktadir.
Uluslararas! iyi uygulamalar Turkiye icin ornek
teskil edebilir ve Turkiye'de cografi isaretlere
yonelik benzer bir ekosistem kurulmasina
katkida bulunabilecektir.

Taslak regulasyon, WIPO ve TRIPS ile uyumlu bir
sekilde ve yuUrurlukte olan AB mevzuatini
tamamlar seklide, kalite, itibar ve diger
karakteristik dzellikleri ile kendi cografi menseleri
ile baglantili olan el sanatlari ve sanayi Urunlerinin
tespitini saglayan belli isimlerin kayit, korunma,
kontrol ve uygulanmasina yonelik kurallari
belirlemektedir. Regllasyonun éngdérdugu tescil,
uluslararasi  tescil mekanizmalarina  atifta
bulunarak Mense AdI ve Cografi isaretlerin
Korunmasina iliskin  Lizbon  S&zlesmesi'nin
Cenevre Metni'ne dayanan uluslararasi tescil ve
koruma sistemi altinda uluslararasi tescili kayda
girmis cografi isaretleri de ayni kapsamda
degerlendirmektedir. RegUlasyona tabi uUrunler
Konsey regulasyonu (EEC) No 2658/87 EK 1
listesinde bulunan kombine nomenklaturde yer
alan el sanatlari ve sanayi UrUnleridir.

Bu taslak regulasyon AB acgisindan
buyuk 6énem tasimakta ve cografi
isaretler rejiminde dénum noktasi
olarak adlandirilmaktadir (Zappalagio,
2023). Taslak regulasyon sayesinde AB
tarim disi Urunlere de cografi isaretler
kapsaminda koruma saglayabilecektir.
Bu noktada Turkiye'nin AB'nin bir adim
onunde oldugunu gérmekteyiz. Zira
Turkiye'de cografi isaretler sadece
tarim drdnleriile sinirh degildir.
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Eylul 2023 itibar ile taslak regulasyon metnine yoénelik olarak ilgili tum paydaslardan ve
Avrupa Parlamentosu'ndan elde edilen degderlendirmelerde 6ne ¢ikan hususlar asagida
o6zetlenmektedir:

Cografi isaret icin gereken Uretim adim veya adimlarinin tespiti konusunun acgikhk
kazanmasina ihtiyac duyulmaktadir. Uretim sirecinin ana adimlarindan birinin bélgede
gergeklestiriliyor olmasina yonelik talep bulunmaktadir.

KOBI'lere ve dzellikle mikro isletmelere yénelik desteklerin reglilasyon paketinde yer
almasi ve bolgedeki klUgUk Ureticilerin cografi isaretler konusunda guglerinin artirilmasi
hedefler arasinda yer almaktadir.

Etkin prosedurler, uygulama kolayliklari ile AB Uyeleri arasinda uygulama uyumunun
saglanmasi 6nemsenmektedir. Bu genel olarak AB'de yenilikgi dlzenlemelerin en
buyuk ihtiyacidir.

Tescil, idari ve denetim maliyetlerinin makul duzeyde tutulmasi ve mikro isletmelerin
Uzerine yuk getirmemeleri dnerilmektedir

Onaylama ve uygulama sUreclerinde ilgili Grinin AB pazarina sunumu oncesi ve
sonrasinda cografi isaret kriterlerine uyumunun takip edilmesine yonelik tartismalar,
Ureticinin bireysel beyaninda dogabilecek glven sorunlarina yoéneliktir. Bu cercevede
uyum onayinin yetkili bir kurum veya belli bir G¢Uncu Kisi tarafindan verilmesi ve cografi
isaret ihlallerinde uygulanacak idari ve cezai adimlarin belirlenmesi konularinda karar
verilmesi gerekmektedir.

internet alan adlari ile tescilli cografi isaretler arasindaki iliskinin ve tescilden dogan
haklarin  korunmasi ve bu alanda anlasmazliklarin ¢dézUmu mekanizmalarinin
gelistirilmesine yonelik talepler bulunmaktadir.

Bu calismanin yapildigi tarih itibariyle AB'nin taslak regulasyonuna ydnelik yukarida
belirtilen konularda ¢alismalar sirmektedir. Bununla birlikte AB'nin cografi isaretler rejimi
reformu bu taslak regUlasyonun yururluge girmesi ile gergek anlamda uygulamaya ge¢mis
olacaktir.

PGI label



http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf

4.2 Sarap, Alkollu icecekler ve Tarimsal UrUnler icin AB Cografi isaretler
Rejimine Yonelik Reform Teklifi

Regulasyon teklifi* AB'nin cografi isaretler rejimini olusturan tarim UrUnleri ve icecekler icin gecgerli
olacaktir. Taslak regulasyonun hedefi Ureticileri tescilli Grunlere yonelik Uretim sorumluluklarini artirirken
guclendirmek, surdurulebilirlik hedeflerini rejime yansitmak, cografi isaretli Urlnlerin girdi olarak
kullanilmasina ydnelik durumlara yasal aciklik getirmek ve cografi isaretli GrUnlerin ¢evrim ici ortamlarda
korunmasini guvence altina almaktir. Avrupa Komisyonu'nun bazi yetkilerini Avrupa fikri MUlkiyet Ofisi
(EUIPO)'ya devretme secenegi de yeni taslak icerisinde yer alan basliklardan biridir. Boylelikle AB'nin
Lizbon sisteminin, daha kuguk dlgekli bir yansimasini AB sinirlari icerisinde gerceklestirmesi mumkun
olabilecektir.

internet Alan Adlari ve Cografi isaret Rejimi

AB'nin internet alan adlarini cografi isaret rejimi icerisinde degerlendirmesi, yenilik¢i politika ve
regllasyonlar cercevesinde yorumlanmaktadir. Ancak cografi isaretlerin alan adlarina yonelik agiliminin
EUIPO'ya yapilan tesciller neticesinde bUyuk oranda kisisel olmayan verinin bir AB kurumuna transfer
edilmesi sonucunu dogurabilecedi de dusunulmektedir. AB'nin bu tip yasal acilimda temel kaygisinin,
cografi isarete sahip olmayan taraflarin, mulkiyet hakki olmaksizin, tuketiciyi yanlis yonlendirecek ve hak
ihlallerine yol acacak sekilde alan adlarini kullanmalarinin engellenmesi oldugu goérulmektedir. Burada
alan adi bilgi ve uyari sistemi kurulmasi teklif cercevesinde konusulan 6nlemlerden biridir. Taslak
regllasyon oncesi yapilan etki analizlerinde, daha énce champagne.co, gorgonzola.blue vakalarinda
goruldugu Uzere, cografi hak sahiplerinin klUresel alan adlarina karsi haklarini kullanmada karsilastiklari
zorluklar belirleyici olmaktadir. Oysaki AB sinirlari icerisinde bu tip bir sorun ile karsilasiimamaktadir. AB
dizeyinde tescil ihlalinin taraflar arasinda anlasmazliklarin ¢6zUmune ydnelik mekanizmalar ile
¢dzUlmesine ragmen, kuresel duzeyde Evrensel Anlasmazliklarin C6zUmuU Politikasi'na duyulan ihtiyag bu
surecte dile getirilmektedir (CENTR, 2023).

Aday ulke perspektifinden tum bu yenli ve dijitallesme ile hizlanan konu basliklari,
Turkiye'deki cografi isaretler rejimine yonelik uygulama esaslari ve yakin gelecekte rekabet
odakli stratejilerin tesisi icin kayda deger gelismeler olarak yorumlanabilecektir.

*Proposal for a Regulation of the European Parliament and of the Council on European Union geographical indications for wine, spirit
drinks and agricultural products, and quality schemes for agricultural products, amending Regulations (EU) No1308/2013, (EU) 2017/1001
and (EU) 2019/787 and repealing Regulation (EU) No 1151/2012, COM(2022) 134 final/2
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42 AB Yeni Nesil Cografi
Isaretler Rejiminin Uluslararasi
Ticaret Ekseni

AB'nin Avustralya ve Hindistan ile Serbest Ticaret
Anlasmalarinda  cografi  isaret  acilimlarina
gidecek olmasl ve basta Hindistan olmak Uzere
bu farkli rejimler sahip Ulkeler ile cografi
isaretlere yonelik uluslararasi koruma konusunda
muzakereler yGritme planlari (Zappalaglio, 2023)
Turkiye agisindan takip edilmesi gereken
konularin basinda gelmektedir. Bu anlagsmalarin
GUmrUk Birligi Uzerindeki olasi etkilerinin tespit
edilmesi, dlzenleyici etki analizlerinin yapilarak
ekonomik maliyetinin, firsat ve tehditlerin
ongorulebilmesi gerekmektedir. AB'nin klresel
ticaret politikalarl agisindan incelenecek olursa,
AB cografi isaretleri ticarette bir UstUnltk alani
olarak  kurgulamaktadir. Yesil Mutabakatin
uluslararasi  ticaret agllimlarinda da bu
gorulebilmektedir.

Yeni regUlasyon teklifleri ile uluslararasi seviyede
Lizbon sistemi ile tescil ve korunmadan
yararlanacagl  hedefi dile  getiriimektedir.
Halihazirda tarim disi AB'li Ureticiler, AB ticaret
anlagsmalari sadece tarima yonelik cografi
isaretleri kapsadigi icin, bu tip uluslararasi
korumalardan da yararlanamamaktadir. Cografi
isaretlere yonelik reform cercevesinde AB
rejiminin Lizbon sistemi ile uyumlu olarak
gelismesi beklenmektedir.

Cografi isaretler AB'nin sinai mulkiyet rejiminin
en degerli alani durumundadir. Subat 2023
verileri AB'li tUketicilerin %56 ile %97 arasinda
degisen oranlarda, geleneksel yoéresel Urunleri
tercih ettigini gostermektedir ve ozellikle AB
Urdnlerinin  ticarilesmesi  ve  pazarlanmasi
asamalarinda bu tercih AB pazarinda dnemli bir
fark sunmaktadirlar (Directorate-General for
Agriculture and Rural Development, 2023).

AB tek pazari igerisinde, cografi isaretlerin
sagladigi koruma Uye Ulkeler arasl sinir otesi
ticarette mallarin serbest dolasimi cercevesinde
yer almaktadir. Ote yandan Avrupa Adalet
Divani'nin tlketicilerin korunmasi ve korumaya
tabi Urunleri menseleri ile olan iligkiyi iceren
kararlarinda, cografi isaretler tuketicilerin
yaniltmasina karsi bir glvence olarak kabul
edilmektedir (Court of Justice of the European
Union, 2021)

Mallarin serbest dolasimi cercevesinde Avrupa
Birligi gUmruk proseddrlerinin  modernize
edilmesi amaciyla, AB gimrUk kurallarinin yasal
cercgevesini olusturan Birlik GUumruk Kodu (The
Union Customs Code - UCC) uygulamasini 2016
yilinda devreye sokmustur. UCC 1 Mayis 2016
tarihinde yarurlige girmis olmak ile birlikte,
Ulkelerin gumrUk idarelerine ve ticaretine bilgi
teknolojileri sistemlerini hazirlamak ve
yukseltmek icin yeterli zaman tanimak amaciyla
gegis sUrecinin zamana yayllmasi ve
uygulamanin tum boyutlarinin 2025 itibari ile
devreye girmis olmasi hedeflenmektedir.*

Birlik  gUmruk  kodunda  Ulkemizde de
uygulanacak baslica basitlestirmeler su sekilde
Ozetlenebilir: ertelenmis gumruik vergisi 6deme
kolayliginda teminat indirimi/muafiyet, merkezi
gumruakleme kolayhd, EIDR/VIP musteri kaydi ile
esyanin  gUmrUk idarelerine sunulmasindan
muafiyet kolaylidl, gumrik idaresi adina kontrol
ve vergi borcu tespiti yapabilmek icin 06z
degerlendirme yetkisi.

Mevzubahis birlik gumrik kodu uygulamalarinin
Ulkemize tam olarak aktarilmasi ihracat
potansiyelinin maksimize edilmesi ve uluslararasi
arz zincirinde daha rekabetg¢i bir pozisyona sahip
olabilmemiz agisindan 6nem arz etmektedir.

A
B
c
D
1
2
3
4
5

*Detayli bilgi icin bkz. https://taxation-customs.ec.europa.eu/union-customs-code-ucc-introduction_en
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Cografi isaretli Uriinlerin
Pazarlanmasi ile ilgili Firsatlar

5.1 Cografi isaretli Urtnlerin Pazarlanmasi: Giris

Cografi isaretler 6zellikle tarimsal Uretimde énemli bir role sahiptir. Cografi isaretler, Grinlerin
ozelliklerini, Uretildigi bolgeye ve uUretim ydntemlerine baglar. Béylece Urunlerin kalitesi ve
benzersizligi korunur.

Bolgesel marka veya cografi marka olarak da dusunebilecedimiz cografi isarete sahip urUnler,
yerel endUstri ve UrUnlerin ana imajini temsil eder ve bolgesel kalkinmada 6nemli bir rol oynar
(Gao, 2008), ayni zamanda yerel ekonomiyi destekleyerek surdurulebilir kalkinmaya katki saglar.

Tarimsal Uretim, gelenek ve kultur ile ig i¢e olan bir alandir. Dinya genelinde "Agri-culture" olarak
adlandirilmasi, tarimin kultirel kimliginin ne kadar o6nemli oldugunu gdstermektedir.
KUresellesme sureci, tarimsal gida Uretimini mallarin kitlesellesmesine ve standardizasyonuna
dogru itmistir (Bonanno & Constance, 2001). Bununla birlikte cografi isaretli UrUnlerin tamamen
endustriyellesmesi kulturel dogasina aykiridir ve yerel ekonomilerde hala énemli bir yer tutar.

EndUstriyel tarim, kitle Uretimini, tek tip Uretimi, homojenligi ve standartlasmayi "kalite" unsuru
olarak &nerir. Ancak doga degiskendir ve bu degiskenlik tarimda vazgecgilmez bir 6gedir. Yagmuir,
rdzgar, sicaklik gibi faktorler gevresel unsurlar surekli degisir. Toprak ve tohum canlidir ve birbirine
komsu kuguk alanlarda bile Urunler degisir. Geleneksel tarimda UrUnlerin degismesi normal bir
durumdur.

Tarim, degiskenligin vazgecgilmez bir 6ge oldugu igin endustriyellesemez. Tarimda Uretim
faktorleri dinamik bir yaplya sahiptir ve ayni zamanda yasam faktorleridir. Ekolojik denge
korunmali ve insan topluluklarinin strdurulebilir gelisimi igcin su ve toprak kaynaklari bugunku ve
gelecekteki ihtiyacglari karsilayacak sekilde kullanilmalidir. Ticari amaglarla yapilan tarimsal Uretim
bu hassasiyeti g6z ardi eder ve surdurulemez olur.

Tarimsal Uretimde geleneksel yontemler ve kultdrel kimlik énemli bir rol oynar. Endustriyel
tarimin getirdigi standartlasma ve homojenlik tarimsal Uretimin dogasina aykiridir. Tarimsal
Uretim, gevre ve insan saghgi ile uyumlu, surdurulebilir bir sekilde yapilmalidir. Cografi isaretler,
tarimsal Uretimde kalite ve benzersizligi korurken, yerel ekonomiyi destekleyerek surdurulebilir
kalkinmaya katki saglar (Birder & Nacak, 2012).

Tarimsal Uretimde cografi isaretli UrlUnlerin pazarlanmasi asamasinda yukarida 6zetlenen
boyutlar detayli bir sekilde ele alinmahldir.

Cografi isaretlerin 6nemi geleneksel el sanatlari ve el sanatlari Grtnleri i¢cin de gecerlidir. Cografi
isaretler yalnizca cografi olarak benzersiz Urlnlerin degerinden yararlanmanin bir yolunu
saglamakla kalmaz, ayni zamanda tuketicileri bilgilendirir ve cezbeder (Muga vd., 2021).

EndUstrilesmeyle birlikte 6nce imalathanelere daha sonra da fabrikalara terk edilen geleneksel
Uretim yontemleri 6zgunlUk ve essiz olmanin yerine standartlasma, tektiplik ve homojenligi
getirmistir. Ayni tarimsal Uretimde oldugu gibi ¢evresel kosullara benzer sekilde kultur, alt kaltur
ve sosyal farkhliklar Uretim yontemleri, malzeme ve Uretim sUregleri bakimindan farkliliklar
gosterir. Buradaki kalite vurgusu Urdnun geleneksel Uretim yontemleri ve igerigine siki sikiya
baglilik anlaminda degerlendirilir.

Cografi isaretler : Yeni Nesil Strate]il gkl



Sekil 11. Cografi isarete Sahip Urlnlerin ic ve Dis Pazarlarda
Basarili Bir Sekilde Pazarlanabilmesi icin Gerekenler
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5.2 Cografi isarete Sahip Urunlerin ic ve Dis Pazarlarda Basarili
Bir Sekilde Pazarlanabilmesi icin Gerekli Olan Etkenler

5.2.1 Konumlandirma Konsepti

Cografi isarete sahip UrUnlerin ic ve dis pazarlarda basarih bir sekilde pazarlanabilmesi icin
“Konumlandirma Konsepti” 6nem arz etmektedir. 5nem arz etmektedir. Konumlandirma hedef pazarda
hedef tuketicilerin zihninde ayirt edici bir yer tutmak igin sunulan Urdnun niteliklerinin ve imajinin
tasarlanmasi eylemidir (Ries & Trout, 2000). Bu noktada amag Urdnun bilinirligini tuketicilerin zihnine
yerlestirirken Ureticinin de satistan en ¢ok faydayl saglamasidir. Pazarda yer alan ¢ok sayida Urun
icerisinde konumlandirma konsepti itibariyle birbirinden farkli cok sayida Grun bulunmakta, bu nedenle
rekabetci konumlandirmada surdUrulebilir konumlandirma konsepti yaratmak markalar icin zorluk
yaratmaktadir.

Benzersiz bir konumlandirma konsepti olusturmak icin yuksek tutarlarda pazarlama butgelerine ihtiyag
vardir. Cografi isaretler taklit edilemeyen, degistirilemeyen, yasalarla korunan ve surdurulebilirlige sahip
Urun konumlandirmasi konsepti olarak degerlendirilebilir.

5.2.2 Katma Deger

Cografi isarete sahip UrUnlerin i¢c ve dis pazarlarda basarili bir sekilde pazarlanabilmesi icin Urun
ozelliklerinin yarattigi katma deger dikkate alinmalidir. Bu Urunler, tuketicilere Urunlerin kokeni, kalitesi
ve benzersizligi hakkinda énemli bilgiler saglar ve bu da ic ve dis pazarlarda basarilarini artirir. Urin
ozellikleri, tUketicilerin satin alma kararlarini dogrudan etkileyen arama, deneyim ve guvenilirlik 6zellikleri
seklinde siniflandirilir. Arama &zellikleri, satin almadan énce degerlendirilen fiyat ve renk gibi unsurlari
icerir. Deneyim &zellikleri, tiketim sirasinda degerlendirilen lezzet gibi faktérlerdir. GUvenilirlik ozellikleri
ise, genellikle mense bilgisi gibi, dogrudan dederlendirilemeyen ancak tuketici guUvenini etkileyen
ozelliklerdir (Barrett vd., 2010).

Cografi isaretli UrUnlerin sundugu mense bilgisi, bu 6zellikler icinde &zellikle 6bnemli bir yer tutar ve
Urundn degerini artiran temel bir faktérdur. Bu tur UrUnler, cografi isaretlerin ayirt edici isareti olarak,
tuketici kalite beklentilerini ve Urunun algilanan degerini artirabilir (Lee vd., 2019). Cografi isaretler, ayrica,
bir bolgenin geleneksel bilgi ve kulturel ifadelerini korumaya yardimci olur, bu da bu isaretlerle
etiketlenmis Urunlerin, nesilden nesile aktarilan bilgiler ve ydntemler kullanilarak Uretilmis oldugu
anlamina gelir.

Ayni zamanda, cografi isaretli UrUnler, bolge disindaki diger isletmeler tarafindan kopyalanmaya karsi bir
koruma saglar ve bu geleneksel bilgilerin ve uygulamalarin gelecek nesiller icin muhafaza edilmesine
katkida bulunur. Bu koruma, Ureticilerin ve tlccarlarin gdnulll olarak daha kati etiketleme standartlarini
uygulamasina olanak taniyarak, sosyal sorumluluk bilincini yansitir ve musteri refahi ile ilgili endiseleri
gidermeye yardimci olabilir (Stefani¢, 2018).

Cografi isaretli Urunler, ek olarak, yerel sanatkarlarin gecim kaynaklarini tehdit eden ucuz taklitlerin
yayllmasini engellemeye yardimci olur. Geleneksel ydntemlerin ve malzemelerin kullanimini tesvik
ederek, bu UrUnlerin kalitesini korumakta ve bunlara guvenen topluluklarin ekonomik gelisimini
desteklemektedir. Bu ydnuyle, cografi isaretli Urlnler, geleneksel bilgiyi ve kulturel ifadeleri korumak ve
bunlara dayal topluluklarin surdurulebilir ekonomik gelisimini tesvik etmek icin degerli birer aractir
(WIPO, 2021).
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5.2.3 Farklilasma Stratejisi

Cografi isarete sahip urunlerin ic ve dis pazarlarda
basarili bir sekilde pazarlanabilmesi icin farklilasmaya
yonelik stratejiler gelistirilmelidir. Cok sayida rakip
marka ve Urunun yer aldigi pazarda farklilasma, yani
markay! rakiplerinden ayiran o6nemli, anlamh ve
karsiliginda bir bedel 6demeye deger bir konsept
yaratmak kolay degildir. Cografi isaret rekabetci
pazarlarda yerel drUnlere rekabet avantaji
kazandirabilecek dogal bir farklilastirma konseptidir.
Cografi isaretli UrlUnler genellikle pazarda benzersiz bir
rekabet gucune sahiptir cinku bdyle bir isaret, bolgenin
dogal ve beseri faktorleri gibi belirli 6zelliklerle iliskili
itibarlarinin kalitesine isaret eder (Tong vd., 2020).

TuUketiciler, satin aldiklari drinlerin cografi kokenine ve
belirli  6zelliklerine dikkat ederler. Mense yeri,
tuketicilerin deger verdigi belirli bir kalite veya 6zelligi
Onerebilir ve tuketiciler bu tdr Urunler icin daha fazla
o0demeye razi olabili. Bu durum mense yerleriyle
baglantili  belirli &zelliklere sahip Urunler icin &zel
pazarlarin gelistiriimesine yol a¢cmistir. EJer tuketici
marka ile Ozdeslesirse, markanin menseine olan
vurgusu yerel markalari satin almasina karar vermede
anahtar olur (Zhang vd., 2022).

Bu nedenle, cografi isaretli Grin/markalarin igsletmeleri
veya boélgesel hukumetler, yerel cografi isaretler ile
sosyal kimligi veya tuketici kimligini iliskilendirerek yerel
cografi isaret markalarini tesvik etmelidir. Cografi
isaretler, bir Urunun menseine bagh 6zellikleri hakkinda
bilgi verir ve bu, onu piyasadaki digerlerinden ayirt
etmeye yardimci olabilir. Cografi isaretler, menseine
bagh kaliteye sahip Urunler i¢cin marka gelistirmede Kkilit
bir unsur olabilir.

5.2.4 Turizm Etkisi

Cografi isarete sahip Urunlerin i¢c ve dis pazarlarda
basarii  bir sekilde pazarlanabilmesi icin sadece
urlnlerin satisi degil ayni zamanda boélgede yer alan
isletmelerin turizm geliri yaratma potansiyeli de
dikkate  alinmahdir.  Cografi isaretli urdnlerin
pazarlanmasi ile turizm pazarlamasi arasinda dogrusal
bir iliski kurulabilir. Ozellikle geleneksel Uretim
yontemleriyle Uretilen otantik UrUnlerin satisinda turizm
sektdru kaldirag olarak gorev yapabilir. Cografi isaretli
UrlUnler Uretildigi bdlgenin tanitimina katki da
bulunabilir. Ya da turizm amach olarak seyahat eden
turistler seyahatleri esnasinda cografi isaretli Urunleri
talep edehbilirler.




5.3 Dunya'dan Basarili Cografi isaretli Urtin Pazarlama Ornekleri

Cografi isaretli UrUnlerin ¢ok buyuk bir bolumunun tarimsal Grunler oldugu goérUlmektedir. Tarimsal
Urunler kapsamindaki Urunlerin énemli bir kismi da gida UruUnleridir. Cografi isaretli gida pazarindaki
orneklere bakildiginda bu pazarda ¢ok sayida nis alan bulundugu ve basarili sonucglar elde edildigi
gortlmektedir. Ozellikle, Fransa, koken adlandirmalari ve cografi isaretleme konusundaki basarilarini bu
alanda kurdugu koklu bir sistem ile tagclandirmistir (Tekelioglu, 2023b).

Belirli bir bdlgeye 6zgu Urlnlerin cografi isaret ile korunmasi, Urdnlerin ticarilestirilmesi bakimindan ortak
bir anlayis anlamina gelmis olsa da farkl bdlgelerde farkli sonucglar yaratmaktadir. Bolgesel farkliliklara
ragmen cografi isaretli Urunlerin Ticaretle ilgili Fikri Mulkiyet Haklari (TRIPS) anlasmasindan sonra tum
dunyada ortak bir anlayis gelismistir (Marie-Vivien, 2010).

Cografi isaretli UrlUnlerin pazarlanmasinda tarimsal Urdnler ve bu UrUnlerin disinda kalan tekstil, aksesuar,
hali, kilim vb. Urunler iki farkli kategoriyi olusturmaktadir. Tarimsal UrUnler kategorisinde yer alan
Urdnlerden sarap, likdr ve benzeri endustriyel Uretim suregleri bakimindan standartlasmis drunlerin
pazarlanmasi diger Urlnlere goére daha kolay gdérinmektedir. Bununla birlikte sadece cografi isarete
sahip olmasinin bir Grinun dinya pazarlarinda pazarlanmasi icin yeterli olmadigi bir gercektir. Urdnun
dunya pazarlarinda yer almasi icin dogru bir pazarlama stratejisine sahip olmasi gerekir.

isvicre Saatleri

Bir saatin Uzerine yapistirilan
"isvicre Yapimi" ibaresi,
saatin isvicre'de, Ulkenin dinya capinda
guclu bir Une sahip saatgilik gelenegine,
uzmanligina ve kalite standartlarina gore

Uretildigini gosterir.

Bununla birlikte, bir saatin
"isvicre Yapimi" cografi isaretle ilgili
standartlari karsilamasi igin 6zel
gereksinimler nelerdir?
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5.3.1 isvicre Saatleri

Bir saate yapistirilan Swiss Made etiketi, saatin
dinya capinda blyUk bir Gine sahip olan isvicre
saatciliginin gelenek, bilgi birikimi ve kalite
kriterlerine goére isvicre'de Uretildigini gosterir.
23 Arallk 1971 tarihli  Federal Konsey
Kararnamesi, saatler icin ISVICRE adinin
kullanimini duUzenler. Sektér, cografi isaretin
korunmasini guglendirmek icin 17 Haziran 2016
tarininde bu ydnetmeligin kismi revizyonunu
talep  etmistir. isvicre  Saat Endustrisi
Federasyonu'na gére amacg, isvicre yapimi bir
saat satin alirken tuketici memnuniyetini
garanti etmektir. Saatin isvicre saatcilik
geleneginin  kalitesine ve itibarina karsilik
gelmesi bekleniyor ve bu nedenle isvicre'de
Uretilmeli ve lIsvicre menseili ylksek katma
degeri icermelidir.

isvicre veya Isvicre cografi isareti, saat asagidaki
kriterleri karsiliyorsa bir saatte kullanilabilir:
teknik gelisimi isvicre'de yapilmistir,
mekanizmas! (saatin motoru) lsvicre'ye aittir,
mekanizmas! lIsvicre'de kasalanmistir, Uretici
son denetimi isvicre'de gerceklestirir ve Uretim
maliyetinin en az % 60"l isvicre'de Uretilir.

Bir mekanizma, isvicre'de monte edilmisse,
teknik  gelistirmesi  isvicre'de  yapilmissa,
isvicre'deki Uretici tarafindan denetlenmisse,
Uretim maliyetinin en az ylUzde 60'l isvicre'de
Uretilmisse ve bilesenleri isvicre'de Uretilmisse
isvicreli olarak kabul edilir. isvicre Uretimi,
montaj] maliyeti dikkate alinmadan toplam
degerin en az % 50'sini olusturmaktadir.

FRANCE

Royal Limoges France (Porcelaine de la Limoges)
(https://www.royal-limoges.fr/notre-societe)

5.3.2 Limoges Porselen

Limoges porselen, Fransa'nin Limoges kentinde
18. yUzyila kadar uzanan zengin bir tarihi ile IUks
sofra takimlari ve dekoratif UrlGnler dUnyasinda
seckin isciligi ve tarihi dnemi ile Gnludur. Avrupa
kraliyet ailesi ve aristokrasi ile olan iliskisi,
prestijini artirarak onu zarafet ve [|UksUn
sembolU haline getirdi. Nitelikli zanaatkarlar
tarafindan titizlikle el yapimi olarak Uretilen her
parca, detaylara gosterilen kalite ve iscilikteki
Ozeni yansitir. En iyi malzemeleri kullanma ve
zamana saygl duyan teknikleri (klasikten
cagdasa c¢ok cgesitli karmasik ve sanatsal
tasarimlar) takip etme gelenegi, yuksek kalite
standartlarini korumada pazarlama basarisini
artiran en 6nemli faktdrdUr. Ek olarak sinirli
saylda Uretilen parcalar ve koleksiyon urunleri,
markanin Kkitlesinde bir munhasirlik duygusu
olusturdu.

Dijital platformlari ve e-ticareti benimsemek,
markanin dunya ¢apinda daha genis bir kitleye
ulasmasini sagladi. ilgi cekici sosyal medya
icerigi, c¢evrim i¢ci magazalar ve dijital
kampanyalar, markanin dedisen tuketici
tercihlerine uyum saglamasina olanak sagladi.
LUks markalar, moda evleri, taninmis sanatgilar,
tasarimcilar ve ic mimarlarla yapilan is birlikleri,
markanin  erisimini  farkli  pazarlara ve
demografik &zelliklere hitap edecek sekilde
genisleterek yeni pazarlama firsatlarinin elde
edilmesine yardimci oldu. Limoges porseleni,
marka mirasinin kdkenleri ve becerilerini nesiller
boyu aktaran zanaatkarlarin  adanmishdi
sebebiyle hikaye anlatimi yoluyla miraslarindan
ve zanaatkarliklarindan basariyla yararlanarak
tuketicilerde daha derin bir yanki uyandirir. Bu,
markanin kimliginde lUks ve zarafet sembolUnU
yansitarak  gug¢ld  bir  uluslararasi  deger
olusturmasini sagladi. Ayni zamanda, markanin
kUresel olarak taninmasi, genellikle Ust duzey
etkinlikler, IUks oteller ve kraliyet gunleriyle
iliskilendirilerek pazarlama gekiciligini artirir.

The National Industrial Property Institute (INPI). (IG 17-001)-
Tescil Onay Tarihi: 01/12/2017.
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5.3.3 Solingen

Solingen, Orta Cag'a kadar uzanan catal bicak
takimi Uretiminde eski teknikleri takip eden
yetenekli zanaatkarlar tarafindan el yapimi
UrUnler dretir. Markanin zanaatkarhk ve kalite
konusundaki itibarinin nesiller boyunca
aktarilmasi sehrin tarihi 6nemi ve catal bicak
geleneklerinin  kulturel 6nemine de katkida
bulundu; "Made in Solingen" etiketi, yUksek
kaliteli catal bicak takimi ile es anlamli hale
geldi. Bitmis Urunun kapsamli kalite kontrolleri
zorunludur Sehrin adi, bir mukemmellik ve
0zgunluk standardini ifade eden cografi bir
isaret go6revi goérur. Bu taninma, Solingen
UrUnlerinin guavenilirligini ve pazarlama
cekiciligini artirir. Solingen drunleri, genellikle
yUksek karbonlu paslanmaz celik iceren birinci
sinif  malzemeler kullanilarak yapilir;  bu
genellikle pazarlama kampanyalarinda énemli
ikna ve tercih sebebi olan yuUksek islevsellik,
dayaniklilik, keskinlik, guvenli kullanim ve uzun
omur &zelliklerine vurgu yapar. Bu yuksek
gereksinimleri karsilamak icin marka,
geleneksel  uretimi  yenilikgi  teknolojilerle
birlestirir. Bdylece uzun yillar egitim almis
calisanlarin yuksek nitelikli el isleri, bilgisayar
kontrolli taslama, cilalama ve zimbalama
makinelerinde bulusur. Taninmis sefler, ascilik
okullari ve profesyonel mutfaklarla yapilan
ortakliklar ve calismalar, Solingen Urunlerinin
pratikligini gdzler 6nUne sererek markanin
gorunurluguna artirmaktadir. Yenilikgi
ozelliklerin, ergonomik kulplarin ve fonksiyonel
tasarimlarin tanitimi, markanin alaka duzeyini
koruyarak tuketicilerin gelisen ihtiyaclarini
karsilar. Ek olarak, Solingen Ureticileri cevre
dostu malzemeler ve Uretim yodntemleri
kullanarak surdurulebilirlie 6nem vermektedir.
Bu, cevreye duyarli tuketicilerde yanki uyandirir
ve markanin  pazarlanabilirligine  katkida
bulunur.

Germany SOLINGEN® Traditional handicraft from Solingen
(https://germanysolingen.com/en/collections/knives)

erman
Soling

Dentelle de Calais-Caudry®

(https://www.dentelledecalaiscaudry.fr/fen/the-

label/) Onay tarihi, 25/04/2023 1G 23-001

5.3.4 Calais-Caudry Danteli

Dentelle de Calais-Caudry, Fransa'nin Calais ve
Caudry bolgelerinden gelen IUks ve girift bir
dantel kumastir. Calais veya Caudry'de bulunan
bu Ureticiler, en eskisi 19. yuzyilin ilk yarisina
kadar uzanan, degerli bir sekilde korunmus
muazzam bir arsiv koleksiyonuna sahiptir.
Rakipsiz teknolojisi ile Leavers dokuma tezgahi,
¢codzgu ve atkl iplikleri arasindaki karmasik
dugumleme sistemi nedeniyle manuel dantel
Ureticilerinin  ¢evik ellerini  mukemmel bir
sekilde taklit edebilen tek makinedir. Leavers
tezgahinin  benzersiz teknik kapasitesi, cok
saylda iplik i¢c ice gegcme kombinasyonuna izin
vererek, arka plan ve desenler icin sinirsiz olasilik
sunar. Sentetik veya seltlozik iplik
kombinasyonlari ve farkli dokuma cesitleri
vardir. Bu markanin dantelinde c¢oklu gorsel
efektler elde edilebilir (1sik ve golge, opaklik ve
seffaflik, renk tonlamasi vb.) ve buna 'U¢ boyutlu'
bir etki veren rolyef  calismayla da
zenginlestirilebilir. Danteli yeni bir malzemeye
dénuUsturebilen uzmanlar ve tekstil tasarimcilari
ile ortaklasa yapillan kapsamli arastirma ve
denemelerin sonucunda mumlu bir etki igin
perdahlama, PVC ile laminasyon, transfer metal
kaplama, silikon kaplama gibi apreler
kullanilarak esneklik ve saglamligi, islenebilirlik
ve dayanikhligi birlestiren yUksek performansli
malzemeler Uretilmektedir. Bu sebeple sadece
[Uks moda urdnleri, i camasirt ve gelinlik
Uretiminde dedil ayni zamanda ev esyalari,
mobilyalar ve mimarlik malzemeleri Uretiminde
dekorasyon i¢cin avangart tasarimlar da sunar. Ek
olarak Ust duzey moda evleriyle yapilan is
birlikleri, kumasin profilini yuUkseltiyor ve onu
[Uks dUnyasiyla uyumlu hale getiriyor.
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5.3.5 Bretagne Graniti

2015 yilinda kurulan dernek, Cografi isaret Granit
de Bretagne'nin Savunma ve Yonetim Tegkilati
(ODG) olarak resmi olarak taninmistir. Sureci

yoénetir, Cografi isareti yénetir, savunur ve
INPl'ye rapor verir.
GCranit de Bretagne Urunleri, Fransa'nin

Bretagne bodlgesinde ¢ikarilan ve islenen granit
tasindan Uretilen cgesitli drdnleri ifade eder. IG
GCranit de Bretagne altinda pazarlanan drunler,
ambalajlari veya oladan idari belgeler Uzerindeki
ozel etiketlerle taninabilir. IG Granit de Bretagne
sunlari korur: Tas ocaklarindan ¢ikarilan granit
bloklari, riprap, granit dilimleri, yollar ve kentsel
gelisim i¢in bitmis UrUnler (doseme taslari,
levhalar, bordurler, sehir mobilyalari, vb.), yapi
sektdru icin mamul drdnler (moloz tas, lento,
sove, i¢c doseme, yapistirilacak tas vb.), ic¢
donanim igin  bitmis UrUnler (s6mineler,
mobilyalar, vb.), mezarhk mermeri (mezarlk
anitlari, mezarlik anitlari, mezarlik esyalar) ve
mezarliklardaki mezarhk alanlar
(kolombaryumlar, anit taslar, vb.) icin bitmis
UrUnler. Dernede uye sirketler, Gl'nin cografi
boélgesinde bulunan tas ocaklarindan granit
cikarmakta ve/veya ayni bdlgede bulunan
Uretim birimlerinde Urunlere sekil vermektedir.
Granit de Bretagne" Urunleri ¢cok yonludur ve
insaattan i¢ tasarima ve dekora kadar cesitli
sektorlerde kullanilabilir. Bu ¢ok yonluluk, pazar
potansiyellerini genisletiyor ve cesitli musteri
segmentlerine hitap ediyor. Dogal bir tas olarak,
granit  dogasi geregi cevre  dostudur.
Sdardurulebilir ve c¢evreye duyarli secimlere
oncelik veren tuketiciler, dederleriyle uyumlu
UrlUnlere ydneliyor ve "Granit de Bretagne'in
pazarlama basarisina katkida bulunuyor. "Granit

de Bretagne" Urunlerinin  c¢esitli renk ve
desenleri, bireysel tercihlere ve tasarim
ihtiyaclarina gore &zellestirme secenekleri
sunar.

Eljou Le Granat de Parpignan -
Spécificités d'un joyau unique

Dbt orereiol kel s dLaperk qui fond foute Ly spdeifiond
S Mindication ghograptigus b Granat de Perpigng

(rens]

5.3.6 Grenat de Perpignan

23 Kasim 2018 tarihi itibariyle

“Perpignan
garnet” National Institute of Industrial Property
tarafindan “cografi isaret” olarak onaylanmistir.

Bugun, IG Grenat de Perpignan'in &zelliklerine
saygl duyan tum zanaatkar kuyumcular, bu lal
taslarinin titizlikle segildigini ve ardindan, ¢ok
eskilere dayanan benzersiz bir bilgi birikimine
gore geleneksel bir sekilde elle monte edildigini
onaylamaktadir. IG Grenat de Perpignan'in
kuyumculari Urunlerinde yalnizca 18 ayar altin
kullanir. “Grenat de Perpignan” Gl markasinin
basarisi, atalardan kalma bir Uretim 6zgulluguy,
kokleri Dogu Pireneler topraklarinda bulunan
kolektif bir know-how, mense yeri ile baglantih
bir itibar olmak Uzere bu UG¢ ana kritere
dayanmaktadir. Uretimin kaynagdina iliskin
seffaflik ve Uretim bilgisi sayesinde tUketicilere
mukemmel  bilgi saglamak ve granat
Ureticilerini taklit Grun Uretenlerden korumak
icin Garnet de Perpignan cografi isaret ile
korunmustur.  Sinirll sayida  "Grenat de
Perpignan" tasinin bulunmasi, Urunleri nadir ve
ozel kilar. Sinirli Uretim ve essizlik, tUketicilerin
Urune olan ilgisini artirir. Grenat de Perpignan"
taslari, yuzukler, kolyeler, klpeler ve bilezikler
gibi farkli mucevher turlerinde kullanilabilir. Bu
cesitlilik, taslarin farkh tuketici beklentilerine
cevap verme yetenedini artirir. Cografi isaret
(INPI 1802) sertifikali zanaatkar kuyumcular
tarafindan yapilan essiz ve zamansiz pargalar
gevrim i¢i madazaya ile de hedef Kkitleye
ulasmaktadir.

Grenat de Perpignan (Fransa-Perpignan) IG 18-001

Granit de Bretagne (Fransa-Bretagne) RANIT _ (https://www.grenat-de-perpignan.fr/)
20 Ocak 2017, I'Indication L de BRETAGNE
Géographique INPI-170 ":‘fm“w
https://www.granitdebretagne.bzh/ Yau®
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How Parmigiano Reggiano

is made

5.3.7 Parmigiano-Reggiano

Parmigiano-Reggiano, italya'nin anlu
peynirlerinden biridir ve dlnyaca taninan bir
PDO (Protected Designation of Origin Mense
isimlendirilmis Koruma) Grintddr. PDO statUsi
ve geleneksel Uretim yontemleri, markanin
kalitesine ve guUvenilirligine isaret eder. Bu,
tUketicilerin  GriGne duydugu guUveni artirir.
Bolgesel ekonomiye katki saglayan Parmigiano-
Reggiano, ayni zamanda italyan kaltGrintn bir
parcasi olarak kabul edilir. Peynirin Uretimi ve
tiketimi italyan yasam tarzinin énemli bir
yénunU olusturur. Uretim bdlgeleri olan Parma
ve Reggio Emilia, turistlere peynir Uretim turlari
ve deneyimleri sunarak tuketicilerin markayi
daha yakindan tanimalarini sagdlayarak bu
kalturel degeri tanitmaktadir. Parmigiano-
Reggiano Ureticileri, dijital platformlari ve sosyal
medya kanallarini etkin bir sekilde kullanarak
arand tanitir, tarifler paylasir ve tuUketicilerle
etkilesimde  bulunur. Parmigiano-Reggiano
Ureticileri, tUketicilere Grunun  ozelliklerini,
Uretim suUrecini ve tarihini anlatan egitim
programlari duzenleyerek bu tur etkinliklerle,
tUketicilerin Urdn hakkinda daha fazla bilgi
edinmesine ve markaya daha yakin
hissetmesine yardimci olur. Ayrica Parmigiano-
Reggiano'nun farkli yas ve lezzet profillerini
tUketiciye tanitmak amaciyla tatma etkinlikleri
ve gida fuarlart duzenlemektedir. Ayrica,
Consorzio (italya'da kurulmus bir peynir
Ureticileri konsorsiyumu) ayrica Parmigiano
Reggiano adinin en buyUk pazari olan AB'de
ortak markalar aracihigiyla korunmasini da
saglamlastirmistir.  Bu amagla, Parmigiano
Reggiano icin birkag ortak isaret dosyalandi ve
ic Pazar Uyumlastirma Ofisi'ne (OHIM) tescil
edilmistir.

PARMIGIANO REGGIANO https://www.parmigianoreggiano.com/
EU No: PDO-IT-02202 14.11.2016
PDO (X9 PGI ()

Original Murano Glass OMC

5.3.8 Murano Cami

Murano cami yuzyillardir Venedik yakinlarindaki
Murano adasinda  Uretilmektedir.  Marka
kdokenini ve geleneksel ydntemlerini vurgulayan
cografi isarete sahiptir. Bu, Urine 6zgunluk ve
deger katar. Marka sanatsal degeri ve sinirh
Uretimi sebebiyle genellikle Ust duzey ig¢
mekanlarda, moda ve [Uks  butiklerde
sergilenmek Uzere satin alinir. Hedef Kkitleye
erisimde Murano cam ustalari ve sirketleri,
ardnlerini sergilemek, sahne arkasi iceriklerini
paylasmak ve kuresel izleyicilerle etkilesim
kurmak icin sosyal medya platformlarini ve web
sitelerini  kullanir. Bununla birlikte Murano
caminin guclu bir koleksiyoncu pazari vardir.
Muzayede evleri ve sanat galerileri, benzersiz ve
nadir parcalarin tanitilmasinda ve satilmasinda,
talebin ve fiyatlarin yUkselmesinde rol oynar.
LUks hedef kitlenin yani sira Venedik'in bir
turizm destinasyonu olarak popularitesi, Murano
caminin pazarlanmasina katkida
bulunmaktadir. Turistler genellikle Murano
camindan hediyelik esyalar satin alarak istikrarh
bir pazar olusturur. Ayrica, bu zanaat hakkinda
daha derin bir anlayis gelistirmek ve bu kulturu
devam ettirmede halka cam Ufleme atolyeleri
sunarak, insanlarin kendi cam pargalarini
Uretmelerine olanak tanirlar. Murano cami,
nesilden nesile aktarilan geleneksel teknikler
kullanilarak yetenekli zanaatkarlar tarafindan el
isciligiyle Uretilmesi, girift tasarimlari, canli
renkleri ve sanatsal detaylari onu seri Uretilen
cam UrUnlerden ayirir. Birgok Murano cam
atolyesi, rehberli turlar ve gosteriler sunar. Bu
uygulamali deneyim, turistlerin camin
arkasindaki sanata tanik olmalarini sadlayarak
bedeni ve satislari artirir. Murano cam ustalari,
koleksiyoncularin aradigi benzersiz ve sinirli
saylda parcalar Uretmek icin genellikle Unlu
tasarimcilarla ¢alisir.

Murano Glass https://www.originalmuranoglass.com/
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5.3.9 Kantha Nakis ve
Pochamally Ikat

Cografi isaretli Urunler konusunda &nemli
basarilar saglayan Hindistan'da tarimsal Urunler
disinda basari kazanmis iki farkh &rnek
bulunmaktadir. Bunlar; Kantha Nakis ve
Pochamally Ikat olara bilinen Urunlerdir.

Kantha Nakis, Bati Bengal ve Banglades'ten
geleneksel bir el isi tekstil sanati olan Kantha
nakisi Hindistan'da cografi isaret statusu
kazandi. Kantha nakisi, Hindistan alt kitasinda,
ozellikle Bati Bengal ve Banglades bolgelerinde
ortaya ¢ikan geleneksel bir nakis seklidir. Kumas
Uzerinde karmasik desenler ve tasarimlar
olusturan basit, hareketli dikislerle karakterize
edilir.

Cograf isaret etiketi, Kantha nakisinin degerli bir
kultarel  miras olarak  korunmasina ve
tanitilmasina  yardimcr  olmustur. Bolgede
yasayan el sanatkarlari icin ekonomik firsatlar
yaratmis ve sanat formunun izinsiz kullanima
karsi korunmasini saglamistir. Pochampally Ikat
ise Telangana bolgesine &6zgl geleneksel bir
dokuma teknigidir. Pochampally Ikat'a
Hindistan'da cografi isaretli Urun statUusunu
almistir. Pochampally lkat, dokumadan once
ipliklerin boyanmasini, kumas Uzerinde
benzersiz desenler ve tasarimlar olusturulmasini
icerir. Cografi urun etiketi, Pochampally lkat'in
birinci sinif bir tekstil Grunu olarak tanitilmasina
yardimci olmustur.

Gorsel igin bkz. Batighar Communication Limited, Bangladesh, 2019,
https;//phantomhands.in/fjournal/the-practical-magic-of-the-nakshi-
kantha-a-brief-introduction




5.4 TUrkiye'den Basarili Cografi isaretli Uriin Pazarlama Ornekleri

5.4.1 Sile Bezi

SILE BEZI Tescil Tarihi: 26.08.2014. Tescil Ettiren: Sile Bezini Koruma ve Yasatma Dernegi

Sile bezi, istanbul'un Sile ilcesinde geleneksel yéntemlerle Uretilen bir tir kumastir ve
Turkiye'de cografi isaretli Urun olarak tescillenmistir. Sile bezi, ince dokunmus, hafif, pamuklu
bir kumastir ve genellikle beyaz veya acik renklidir. Geleneksel olarak, Sile bezi UGretimi el
tezgahlarinda yapilir ve dogal boyalar kullanilir. Uretim sireci uzun ve zahmetlidir ve
kumasin kalitesi, dokunma sikligina ve ipliklerin kalitesine baglidir. Sile bezinin 6zellikleri
arasinda hava gecirgenligi, dayaniklilik ve yikanabilirlik sayilabilir. Sile bezinin bu denli 6zel,
kulturel ve sanatsal olan degerini koruma altina almak icin cografi isaret basvurusunda
bulunulmus ve 12.12.2017 tarihinde Sile Bezi mahrec isaretini alarak istanbul’ un ilk cografi
isaretli Grdnu olmustur.

Sile bezi, Turkiye'de ve dunya capinda populer bir kumastir ve farkli giyim ve ev tekstili drinunde
kullanilmaktadir. Cografi isaretli Urun olarak tescilli olmasi, Sile bezi Uretiminin belirli bir bodlgede
yapildigini ve belirli kalite ve Uretim standartlarini karsiladigini garanti etmektedir.

Sile bezini dinya markasi haline getirebilmek icin yapilan calismalarda Uretim kapasitesi ve kalite
sorununu ¢oézebilmek amaciyla planlanan Uretim tesisinin yakin bir zamanda Uretime gecilmesi
planlanmaktadir. Bu proje kapsaminda Sile geneline yayillmis olan Uretim agini tek bir noktada
toplayabilmek ve Uretimde standart olusturma amaglanmaktadir. Toplamda 1450 m2 alan Uzerine
kurulacak tesis, 2 adet dokuma atolyesi, ¢ozgu atolyesi, konfeksiyon atdlyesi, satis alani, idari ofis,
yemekhane ve diger sosyal donati alanlariyla entegre bir Uretim tesisi olarak kurgulanmistir. Bu tesisin
hayata gecirilmesiyle yerel Uretim yapan tum Sile Bezi butiklerine bUyuk bir katma deger saglanmasi
amaclanmaktadir (Sile Belediyesi, 2022).

Halen Sile bezi adini kullanarak Uretim yapan ve ayni zamanda i¢ ve dis pazarlara Urlun satan ¢ok sayida
sirket bulunmaktadir. Bu sirketlerden birisi olan silebezi.com 1999 yilinda Uretime baslamis ve halen
basta Amerika Birlesik Devletleri, Almanya, Dubai, Avustralya, Japonya ve Romanya olmak Uzere bircok
Avrupa ulkesine ihracat yapan bir tekstil firmasidir. Sirket, profesyonel ekibi, yenilikci anlayisi ve en son
teknolojiyi takip etme kararlihgl, arastirma ve gelistirme, basarili satis ve pazarlama stratejileri ile kisa
sUrede sektdrde 6nemli bir oyuncu haline gelmistir.

Basta Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa ve Orta Dogu olmak Uzere dUnyanin bircok Ulkesine satis yapan
firma ayrica farkli markalar icin de Uretim yapmaktadir. Firma sile bezinden UrUnler Uretip hem i¢ pazara
hem de dis pazarlara bu Urdnu satmasina ragmen marka iletisiminde cografi isaretten
bahsetmemektedir. Sile bezinin Uretim sureclerinin tamamini ayrintili olarak web sitesinde anlatan firma
cografi isareti bir pazarlama araci olarak kullanmamaktadir. Bunun nedenini geleneksel Uretim
surecleriyle yapilan Uretimin pazarin talebini karsilamaya yetmeyecek olmasidir. Ayrica bdyle bir Uretim
icin Karadeniz kiyilarinda bir Gretim tesisi kurmak gerekmektedir. Bu bdlgede Uretim yapan ¢ok sayida
firma finansal yetersizlik ve kapasite sorunlari nedeniyle geleneksel Uretim yontemlerinden farkli Gretim
yapmakta ancak denetimsizlik nedeniyle cografi isareti bir marka olarak kullanmaktadir.
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5.4.2 Isparta Gulu

ISPARTA GULU (Rosa damascena Mill) Tescil Tarihi : 07.03.2019 Tescil
Ettiren: Isparta Ticaret Borsas| (TURKPATENT)

Isparta gult (Rosa damascena), Turkiye'nin ozellikle Isparta ilinde
yetisen ve gul yadi uretiminde kullanilan 6zel bir tardur. Isparta gulg,
yUksek kalitesi, benzersiz kokusu ve 6zgun oOzellikleriyle 6ne cikar.
Urdnun bu nitelikleri, pazarlama acisindan énemli bir basari hikayesinin
temelini olusturur.

7 Mart 2019'da Turk Patent ve Marka Kurumu tarafindan 1 cografi isareti
olarak tescil edilmistir. Cografi isaret tescili ile koruma altina alinan
Isparta gull, Urdnun kdékenini ve 06zgunlugunu belgelemis ve
sahtecilige karsi onlemler almistir. Bu sayede tuketicilere gUvence
verilmis ve Urunun kalitesi korunmustur.

Isparta sehri, gul Uretimi ve gul hasadi ile Unludur. "Gul Festivali" gibi
etkinlikler hem yerel halkin hem de turistlerin ilgisini ¢ceker. Bu tur
etkinlikler, Isparta guliunun tanitimina bUyuk katki saglar ve Urunu
daha genis kitlelere tanitma firsati sunar. Bununla birlikte Isparta gulg,
sadece yerel bir Urun degil, ayni zamanda yerel gelenek ve kulturle de
butdnlesmistir. Bu durum, Urdnun 06zgunlidgunu vurgulayarak
tuketiciye daha anlaml bir deneyim sunar. Ayrica Gulculuk sadece
kozmetik ve parfUm sektorinde dedil, aromaterapi ve fitoterapi gibi
alanlarda da buyUk bir dneme sahiptir. Bu nedenle kozmetik, parfiUmeri
ve tibbi Urunlerde kullanimiyla genis bir pazar yelpazesi bulan Isparta
gulu ve gul yagi, yuksek talep gdren UruUnler arasinda yer alir. Gul
yaginin ézellikle cilt bakiminda kullanimi, Grdndn talebini artirir.

Sosyal medya ve dijital pazarlama, Isparta gulinun tanitiminda etkili bir
rol oynar. Urinin dogal ve saglkla iliskilendirilen &zellikleri, dijital
platformlarda hem bitki olarak hem de gul ihtiva eden UrUnler
kategorisinde genis Kkitlelere ulasir. GUvenilir Uretim sureci, Isparta
gulunun basarisinin temelini olusturur. Yillara dayanan deneyim ve
gelenekler, Urinun kalitesini ve guvenilirligini destekler.

Kisaca Isparta gulu sadece Turkiye icinde degil, uluslararasi arenada da
taninmis ve talep goren bir Urdn haline gelmistir. Bu basari, Grinun
yuUksek kalitesi, cografi isaret tescili, yerel etkinlikler ve etkili pazarlama
stratejileri sayesinde elde edilmistir.

Ayrica, basta gul olmak Uzere tibbi ve aromatik bitkiler ile ilgili
arastirma faaliyetleri yarUtmek, Ulke ekonomisine katki saglayabilecek
tibbi ve aromatik bitkilere dayali drunler gelistirmek, bu Urunleri 6zel
sektdér, kamu ve diger Universitelerle paylasarak ticarilesmelerini
saglamak icin 2019 yilinda Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi
bunyesinde Gul ve Aromatik Bitkiler Uygulama ve Arastirma Merkezi
(GULAB) kurulmustur.

Gérsel igin bkz. Isparta il Kaltar ve Turizm MUdurlaga
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/isparta/nealinir/isparta-gulu
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5.4.3 Afyon Mermeri

Tescil Tarihi: 10.07.2009 Tescil Ettiren: Afyon Ticaret Odasi

Afyonkarahisar ilinin zengin mermer rezervleri ile Unll olmasi, bu
bolgede mermer isleme sanayisinin gelismesine olanak saglamis ve
Afyon mermerinin pazarlama ve ticari basarisini etkilemistir. Afyon
mermeri, beyaz, krem, pembe, gri ve yesil tonlari gibi cesitli renkler,
desenler, damarl gérunumler ve dokularda cgesitlilige sahiptir. Bu da
tasarimcilarin ve mimarlarin farkli tasarim ihtiyaglarini karsilamada
esneklik saglayarak genis bir secenek yelpazesi sunar. lyi bir
cilalanabilirlik 6zelligi sayesinde parlak bir ylUzey elde edilebilir. Bu
nedenle i¢ mekan doésemeleri, tezgah Ustlu kaplamalari, duvar
kaplamalari ve susleme icin dayanikhligi ve estetik ¢ekiciligi sebebiyle
tercih edilir. Bu sebeple mermer isleme teknolojisinin gelisimi, Afyon
mermeri sektordnun kalitesini ve Uretim sUreglerini artirmistir. Bu da
daha fazla talebi ve daha iyi ticari basariyl destekler.

YUksek kalite standartlari ve goérsel cekiciligi, ulusal ve uluslararasi
pazarlarda taninmasini ve tercih edilmesini saglayarak pazarlama
potansiyelini arttirmistir. Bu nedenle, dunya genelinde birgok Ulkenin
insaat, i¢ tasarim ve sUsleme projelerinde kullaniimaktadir. Afyon
mermeri, insaat sektdrinde zemin ddsemeleri, duvar kaplamalari,
merdiven basamaklari, dis cephe kaplamalari gibi bircok alanda
kullanilir. Ayni zamanda mutfak tezgahlari, banyo lavabolari, heykeller
ve sUs egyalari i¢in de tercih edilir. Genis kullanim alanlari bu dogal tasi
ticari agidan basarili kilar. Ayrica, Afyonkarahisar ve Turkiye genelinde
mermer fuarlari, ulusal ve uluslararasi alicilari bir araya getirerek Urln
tanitimini  destekler. Bu tdr fuarlar, ticari iliskilerin kurulmasini
kolaylastirir.

Gorseller icin bkz. https://ci.turkpatent.gov.tr/Files/GeographicalSigns/913d319¢c-40al-42f3-86a3-
S5cfee44d6e8.pdf
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5.5 Cografi isaretli UrUnlerin Pazarlanmasinda Mevcut Durum

Cografi isaretli Urunler Ulkemizde uzun zamandan beri giundemde olan konulardan birisidir. Bu alanda
yapilan ¢calismalar agirlikli olarak cesitli yorelerde Uretilen Grdn isimlerinin yore ismiyle anilmasina ydnelik
olarak tescili seklinde gergeklesmistir. Tescil edilen Urdnlerin 6nemli bir kisminin ticarilestirilmesi zordur.
Zira tescil edilen 6rnegdin elma, armut, visne gibi UrUnlerin ticari Grlnler haline getirilmesi ile ilgili surecler
belirli degildir. Cografi isaret tescilli Grlnlerin bir sehir ya da bolgenin turizm ve tanitim amacl olarak
kullanilmasi yaygindir. Bu nedenle bu UrUnlerin ticarilestiriimesi ve pazarlara sunulmasinda en dnemli
sorun tescilli GrUnlerin Uretilmesi asamasinda gdérulmektedir. Cografi isaret tescili alan UrUnlerle ilgili
Uretim kapasitesini belirlemek ¢odu Grun icin mumkudn degildir. Konuyla ilgili ok sayida sempozyum,
kongre, toplanti duzenlenerek cografi isaretli Grdnler envanterinin dnemi vurgulanmis, cografi tescilin
ekonomik degeri tartisiimis olsa da ticarilestirme ile ilgili net bir yol haritasi belirlenmemistir. Halen
cografi tescil alan Urunlerle ilgili temel motivasyon, geleneksel Uretim yontemleri ve sUreclerinin kayit
altina alinarak, tescile konu olan UrUnUn sehir ya da bodlge ile birlikte anilmasi yoluyla tanitima katki
saglamaktir. Cografi tescil alan ¢ok sayida Urun piyasada ticari bir Urun olarak yer almazken mevcut
UrUnlerde cografi tescil sUreclerinde belirtilen geleneksel yontemler kullanilmadan Uretilmektedir.

Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi ve bazi baska sivil toplum kuruluslari Ulkemizdeki e-pazaryerleri ile is
birligine giderek ydresel Urlnlerin e-ticaret pazaryerlerinden satilmasini desteklemeye ydnelik calismalar
baslatmistir. Henuz bu calismalar yeteri kadar olgunlasmamis olmakla birlikte az sayida Urun farkl yerel
pazaryerlerinde i¢ pazara yonelik olarak sergilenmeye baslanmistir.satilmasini desteklemeye ydnelik
calismalar baslatmistir. Henlz bu calismalar yeteri kadar olgunlasmamis olmakla birlikte az sayida Urun
farkli yerel pazaryerlerinde i¢ pazara yonelik olarak sergilenmeye baslanmistir.

Bu calismalar agirlikli olarak yerel Ureticileri desteklemek, kadin kooperatifleri ve kadin girisimcilerin
Uretime katilimini saglayarak cografi isaretli Grdn arzini artirmaya yonelik iyi niyetli calismalar olup,
henlz baslangi¢c asamasindadir.

Bu kapsamda Anadolu'nun c¢esitli yorelerinde yer alan cografi isaretli tescili almis Urlnlerin elektronik
pazaryerlerinden satisina yonelik cesitli destekler verilmektedir. Bu destekler arasinda, e-ticaret
egitimleri, saticilara 6zel komisyon oranlari, reklam ve pazarlama konularinda sunulan destekler ve
operasyonel sureclerde kolayliklar bulunmaktadir.

Bu girisimlerin disinda bazi perakende markalari da cografi isaretli Urunlerin dijital kanallardan pazara
sunulmasi ile ilgili girisimlerde bulunmuslar ve el sanatlari kategorisindeki ¢ok sayidaki UrGnu web
sitelerinden satisa sunmuslardir. Bu girisimlerin ulusal ve global pazarlara cikisi ile istatistik bilgiler
bulunmamasina karsin dijital platformlardan satis konusunda az da olsa mesafe kat ettikleri
gorulmektedir.

Sekil 12. Cografi isaretli Urlinler Satisi Yapan Bir Web Sitesi

Anasayfa f Giyim, Aksesuar Trkiye

Alt Kategoriler :

Erkik Ghim / g,
Kadn Giyim =
Taka .a__-

Tor

Srala b

) TOm Dronler

On siparis

Marka
Endemigs Sevgi Bileklik Mallhan igne Nazar Bileklik Nallhan igne Doga Kolye Nallihan igne Dilek Kolye Nallihan ijne
Cinancik Oyas Cografi igaretll Oyas: Codyrafi igaretli Oyasi Codrafi igaretli Oryasi Cografl igaretl
Harwneller - =
Kaza lpek E 169,50 TL m 149,00 TL 329,00 TL 399,00 TL

Fiuat Aralifu
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5.6 Cografi isaretli UrGnlerin Pazarlanmasindaki Sorunlar

Geleneksel kanallardan yurutulen faaliyetler hakkinda saglikli bir veri bulunmamakla birlikte belirli sayida
tarimsal UrUn ve gida UrUnleri ile az sayida tarim disi UrUnUn pazarlara sunuldugu goérulmektedir. Son
zamanlarda gevrim i¢i kanallardan da cografi isaretli Urlnlerin pazarlara sunuldugu gérulmektedir Bu
girisimlerin 6nemli bdlumMU i¢ pazarlara yonelik satislardan olusmaktadir. Pazarda mevcut Urunlerin
satildigl is modelleri tedarikten satis sonrasina kadar ugtan wuca bir is modeli temelinde
gergceklesmediginden cografi isaretli UrUnlerin  pazarlanmasi ile ilgili potansiyel tam olarak
degerlendirilmemektedir. TuUrkiye'nin cografi isaretli Urin pazarlamasi ile ilgili potansiyelini ortaya
cikarmak igin giderilmesi gereken temel eksikler asagida agiklanmistir.

5.6.1 Cografi isaretli Urtinler Konusunda Ureticilerin Farkindahgi

Ureticiler icin cografi isaretli Grtnler, yerel, ulusal ve kiresel dlcekte rekabet etme firsatlarini temsil
etmektedir. Cografi isaretli Urlunlerin imalatgilara, el sanatlari Ureticilerine ve tlccarlara sagladigi pazar
firsatlari konusunda yeterli bilgiye sahip olmadiklari gértlmektedir. Bununla birlikte, cografi isaretli
Urlnlerin tanitilmasi yoluyla pazar firsatlarindan yararlanmanin énundeki engellerden biri, tUketicilerin
etiketteki veya endikasyon bdlgesindeki bilgilerden habersiz olabilmesidir, bu da yanlis yorumlamaya yol
acabilir (Vecchio & Annunziata, 2011). Halen pazarda satisa sunulan Urunlerle ilgili bilgilendirmelerde ve
iletisim materyallerinde cografi isarete yeterince yer vermedigi gdrulmektedir. Cografi isaret tescili
alindiktan sonra ilgililerin bu avantaji kullanmak konusunda bilgi ve farkindaliklari eksiktir. Toplu olarak
Ureticiler, rakip cografi isaret Urlnleri karsisinda UstUn bir deger algilamalarini saglamak icin tlketicilere
cografi isaretlerine iliskin uygun bilgileri saglamalidir. Bununla birlikte, bireysel olarak Ureticiler, kendi
markalarini cografi isaret bdlgesindeki diger bireysel Uretici markalarindan ayiran uygun marka bilgilerini
saglamak zorundadir.

5.6.2 Cografi isaretli Urlinler Hakkinda Tuketici Farkindahgi

Belirli bir cografi mensei ve 6zelligi veya bu mense ile iliskilendirilen bir itibari olan Urunlerde cografi
gostergenin olumlu bir etki saglayabilmesi icin tuketiciler tarafindan bilinirliginin saglanmasi en 6nemli
ilk adimdir (Muga vd., 2021). Cografi isaretli drunler hakkinda tuketici farkindaligi konusunda da dnemli
eksikler bulunmaktadir. Bu alani sahiplenen bir kurum bulunmadigindan cografi isaretli Urunlerin ne
anlama geldigi ve tuketiciler agisindan ne gibi avantajlar sunduguna iliskin tuketici farkindaligi ¢ok
yetersiz seviyelerdedir. Halen bu konuda bilgi veren az sayida kaynak bulunmakta olup tuketicilere
yonelik bilgilendirmeler sinirli bir alandan yurutulmektedir.

5.6.3 Cografi isaret Adinin Kétlye Kullaniimasi

Cografi isaretli UrUnlerin tescil asamasinda belirlenen Uretim surecglerinde Uretilmedigi halde cografi
isaretli Urun &zelligi tasimayan Urunlerin de bu markayla satilmasi sikga rastlanan bir kotUye kullanim
durumudur. Belirli bir yérede Uretilen tum Urunlerin cografi isaret 6zelligi tasimadigl halde markasiyla
pazara sunulmasi UrUnlere ydnelik guven eksikligine yol actigi bilinmektedir. Tescil belgesindeki
kurallara riayet edilip edilmedigini tespit edebilmek ancak etkin bir denetim mekanizmasi ile saglanabilir
(Tekelioglu, 2016). Her ne kadar tescil surecinde denetim mekanizmasi tanimlanmis olsa da konuyla ilgili
etkili bir denetim sisteminin olmadigi mevcut mekanizmalarin da yeterli olmadigi agiktir.

Uretici/Satici Veri tabani Eksikligi

Cografi isaretli Urunler ile ilgili veri tabani tescil kurumu tarafindan duzenli olarak olusturulmasina karsin
bu Urlnleri Ureten ve satan kurumlar hakkinda bir veri tabani mevcut degildir. Uretim miktar, satis
miktari, ihracat, satis gelirleri, katma deger ve benzeri herhangi bir veri bulunmadigindan cografi isaretli
Urunlerin bdlge ve Ulke ekonomisine katkilari hakkinda saglikli bir degerlendirme yapmak mumkun
degildir.
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5.6.4 Uretici/Satici Veri Tabani Eksikligi

Cografi isaretli Urtnler ile ilgili veri tabani tescil kurumu tarafindan dtzenli olarak olusturulmasina karsin
bu Urdanleri Ureten ve satan kurumlar hakkinda bir veri tabani mevcut degildir. Uretim miktari, satis
miktari, ihracat, satis gelirleri, katma degder ve benzeri herhangi bir veri bulunmadigindan cografi isaretli
Urunlerin bolge ve Ulke ekonomisine katkilari hakkinda saglikli bir degerlendirme yapmak mumkun
degildir.

5.6.5 Uretim Kapasitesi Sorunlari

Cografi isaretli Urunler pazarinda mevcut bulunan UrUnlerin Uretim kapasitelerini gosteren bir calisma da
mevcut degildir. Cografi isaret fikri mulkiyet hakki olarak degerlendirilmis olup, bdlgedeki yerel
yonetimler veya sivil toplum kuruluslari tarafindan kullanilmaktadir. Secili bazi UrUnler disinda Uretim
kapasiteleri hakkinda ayrintili bir envanter yoktur. Ornedin cografi isaretli Grinler kapsaminda yer alan
Sile Bezi, Nallihan igne Oyasi, SUirmene Bicad gibi Grlnlerin bu bélgelerde ne miktarda ve hangi firmalar
tarafindan uretildigi ile ilgili bilgiler mevcut degildir. Bu Urlnlerin ticarilestirme asamasinda ulusal ya da
uluslararasi duzeyde pazarlamaya konu olabilmesi icin ilk olarak teorik ve fiili Uretim kapasitesi, Uretim
miktari ve Uretim kosullari ve benzeri bilgilere ihtiyac bulunmaktadir. Cografi isaretli Gruinlerin gok buyuk
bir bolumU yerel ydnetimler ve Ticaret ve sanayi Odalari, dernekler gibi sivil toplum kuruluslari tarafindan
tescil edilmistir. Dolayisiyla tescil isleminden sonraki surecler hakkinda herhangi bir envanter calismasi
mevcut degildir.

5.6.6 Resmi organizasyon yapilarinin ve/veya kontrol mekanizmalarinin
eksikligi

Cografi isaretli tarim disi UrUnlerin dederlendirilmesi, genellikle standartlastirilamayan &ézgun Uretim
sureclerini icerir. Bu nedenle, bu tur UruUnlerin Uretim surecleri, ulusal ve uluslararasi standartlar
cergcevesinde yeterince kapsanamaz (Kuguk, 2008) ve bu, &zel bir denetim yaklasimini zorunlu kilar.
Basvuru sirasinda beyan edilen ve sonrasinda tescil edilen Uretim prosedurlerine uygunluk,
standartlastiriimis bir yapi yerine, belirli bir esneklik gerektiren ve sureclerin 6zgunligunu koruyan bir
degerlendirme perspektifi ile ele alinmalidir. Cografi isaretli UrlUnlerin denetimi, tescil edilen sartnameye
gore belirlenen denetim otoritesi tarafindan Ustlenilir. Bu denetimler, UrinUn benzersiz 6zelliklerini
korumak, tuketici guvenini saglamak ve cografi isaret korumasini etkin bir bicimde uygulamak igin
hayati onem tasir. Denetim suregleri, 6769 Sayili Sinai Mulkiyet Kanunu'nun ilgili yonetmeliginin 45.
maddesinde 6ngorulen denetim plani gergevesinde, tescil edilirken belirlenen siklikta ve seffaflik ilkeleri
gozetilerek gergeklestiriimelidir.

Ancak, Sinai Mulkiyet Kanunu'nun 49. maddesi uyarinca, denetim merciinin yeterliligi ve denetim sureci
belirtiimis olsa da bircok cografi isaretli Urinde etkin bir denetim yapisinin olusturulmadigi
gozlemlenmektedir. Bu durum, cografi isaretli UrUnlerin piyasadaki itibarini ve tuketici nezdindeki
guvenilirligini sarsabilir. Uygunluk denetimlerinin yani sira, kalite kontrol sureglerinde de belirgin zaaflar
bulunmaktadir. EnduUstriyel Uretim alanindaki kalite standartlarina kiyasla, el sanatlari ve benzeri
geleneksel Uretim sektorlerinde kullanilan hammadde, malzeme kalitesi, iscilik becerisi ve pazarlama
stratejileri gibi unsurlarin kalite denetimleri, genellikle istenilen dlUzeyde dedildir. Bu eksiklikler, cografi
isaretlerin potansiyelini tam anlamiyla ortaya ¢ikarmak ve tuketicilerin glvenini pekistirmek icin adres
edilmeli ve gelistiriimelidir. Ozellikle cografi isaretli UrUnlerin pazarlanmasl ve tanitimi sirasinda,
tuketicilerin bilinglendirilmesi ve Uurunlerin izlenebilirliginin artirilmasi, denetim mekanizmalarinin
etkinligini ve dolayisiyla Urunlerin degerini artiracaktir. Bu nedenle, denetim sureclerinin guglendirilmesi,
ilgili mevzuat ve uygulamalarin gdézden gegirilmesi ve paydaslarin egitimi konularinda atilacak adimlar,
cografiisaretli UrUnlerin sUrdUrulebilirligi icin kritik dneme sahiptir.
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5.6.7 Pazarlama Stratejisi Eksikligi

Piyasaya cografi isaretli UrUnler sunan firmalarin bUyuk bir bolumu, etkili bir pazarlama stratejisi
gelistirmekte zorlanmaktadir. Sadece birkag¢ firma, profesyonel bir pazarlama planina sahipken, cogu
firmanin bu alanda eksiklikleri bulunuyor. Cografi isaretli Grunlerin tuketici tercihlerini sekillendirmede
onemli bir rol oynayan etiketleri, Grunun mensei, kalitesi, kulturel mirasi ve orijinalligi gibi degerleri
yansitir (Bartoli vd., 2022) ve bu da tlketicilerin alim kararlarini pozitif yoénde etkiler. Ornegin,
Kastamonu'nun "Moroon Marinace" adl cografi isaretli UrinU, mermer kategorisinde yer alarak, dinya
genelinde ihrag edilen ve dikkat ¢eken bir basari dykusune sahiptir.

Bununla birlikte, cografi isaretli Urunlerin pazarlama basarilari genellikle donemsel ve degisken olup,
pazarlama cabalarinin hangi pazarlarda ve hangi yontemlerle sonug¢ verdigi konusunda kapsamli ve
guvenilir veri bulunmamaktadir. Hedef pazarlar, bu pazarlardaki tuketici davranislari, rakip Urunler ve
tanitim stratejileri konusunda net bir yol haritasinin olmamasi, cografi isaretli Urunlerin potansiyelini tam
anlamiyla degerlendirememesine sebep olmaktadir.

Bu eksikligin giderilmesi icin, Grinun 6zgun &ozelliklerini ve hikayesini dne ¢ikaran, tuketici davranislarini
ve piyasadaki rekabeti dikkate alan bir pazarlama stratejisinin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu strateji,
etkili bir pazar arastirmasi, hedef kitle analizi ve rekabet analizi ile desteklenmelidir. Ayrica, Urdnun
cografi isaretinin tuketicilere sagladigi degderin vurgulanmasi ve bu degeri artiracak tanitim
faaliyetlerinin planlanmasi, cografi isaretli Urunlerin pazardaki konumunu guglendirecek ve surdurulebilir
bir basari saglayacaktir.

5.6.8 Yetersiz Cevrim ici Varlik

Cografi isaretli UruUnler, tUketicilerin tekrar satin alma niyetini ve UrUnler hakkinda olumlu sézlu
tavsiyelerde bulunmalarini saglayacak bir istikrar ve glven duygusu yaratmada, markalarin yerine
gecebilirler. Acebrén ve Dopico'nun (2000) belirttigi gibi, bir Grinun cografi isaretle tanimlanmasi, marka
adina sahip olmasa bile onun pazarda kabul gérmesini ve satisini kolaylastirir. Ozellikle global pazarlarda,
cografi isaretler Urunlere bir taninirlik kazandirir ve bu da ¢evrim ici pazarlarda buyuUk bir firsat sunar.

TUrkiye'nin zengin cografi isaretli Urin envanterine ragmen, global pazarlara ac¢ilan Urun sayisi hakkinda
kesin veriler mevcut degildir. Ancak, bazi firmalarin yerel pazarlara odaklanarak cevrim ici pazar
yerlerinde etkinlik gosterdikleri bilinmektedir. Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB) is birligi ile
yUrdtulen projeler, su ana kadar sadece i¢ pazarda satis yapan birkac firmanin, sinirli sayida Urunle
cevrim ici pazarlarda yer almasini saglamistir.

Bununla birlikte, bu firmalarin pazarlama faaliyetleri konusunda daha fazla gelismeye inhtiyac vardir.
Kurumsal web sitelerinin olusturulmasi, sosyal medyada aktif bir varlik gdsterilmesi ve global ¢cevrim igi
pazaryerlerinde daha gérinur olunmasi gibi 6Gnemli adimlar, henlz tatmin edici seviyelere ulasmamistir.
Cografi isaretli Urlnlerin global pazarda basariya ulasabilmesi icin bu alanlarda stratejik ve butuncul bir
yaklasim benimsenmeli, dijital pazarlama ve markalasma calismalarina yatirirm yapilmalidir. Bu sayede,
yerel dederlerin korunarak global pazarda rekabet edebilir hale gelmeleri ve bdylelikle Urunlerin
uluslararasi alanda taninir ve tercih edilir markalar haline dontsmeleri saglanabilir.
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5.6.9 Markalasma ve Goérunurluk Eksikligi

Cografi isaretler, kendi baslarina belirgin bir marka degeri tasisalar da etkili bir marka iletisimi ve tanitim
stratejisi  eksikligi, hatta bazi durumlarda tamamen yoklugu, bu potansiyelin tam olarak
kullanilamamasina yol ag¢maktadir. Tarim UrUnleri gibi iddiali alanlarda dahi cografi isaretlerin
markalasma surecine dahil edilmedigi gézlemlenmektedir. Bu durum, Urunlerin pazarda yeterli duzeyde
goérundr olmalarini engellemekte ve dolayisiyla cografi isaretin sundugu avantajlardan tam olarak
faydalanilmamaktadir.

Markalasma sureci, UrUnler arasinda ayirt edici farklar yaratmak igin kullanilir ve Grinun tUketicilere isim,
logo ve diger marka unsurlari ile tanitilmasini igerir. Bu, tlketicilere Grinun ne oldugunu, hangi faydalari
sundugunu ve neden tercih edilmesi gerektigini anlatir. Cografi isaretler, UrUnUn kokeni, kalitesi ve
6zgunlugu hakkinda tUketicilere glcll mesajlar verebilir ve bu yonuyle, bir Grinln pazarda neden 6ne
¢ikmasi gerektigi konusunda kendi basina bir farklilastirma ve markalasma araci olabilir.

Ne var ki, cografi isareti etkin bir farklilastirma ve markalasma araci olarak kullanan Uretici sayisi oldukga
sinirlidir. Bazi bolgelerde kooperatifler araciigiyla 6rgUtlenen Ureticiler tarafindan Uretilen UrlUnlerde
cografi isaret kullanilirken, bircok durumda cografi isaretin sagdlayabilecegi katma degerden
yararlanilmamaktadir. Uretici firmalar, cografi isaretin sundugu farklilastirma potansiyelini géz ardi
ederken, kendi markalarina yapilacak yatirimlardan kaginmakta, bu da Urunlerinin genis pazarlarda
taninmasini ve tercih edilmesini sinirlamaktadir.

Etkili bir markalasma ve goérUnurluk, cografi isaretli UrUnlerin degerinin artirilmasi ve pazar payinin
genigletilmesi i¢cin hayati 6neme sahiptir. Bu, sadece cografi isareti guclendirmekle kalmayip, ayni
zamanda tuketicilerin Urline olan sadakatini ve markanin genel itibarini da artirabilir. Uretici firmalar,
cografi isaretlerle iliskilendirilecek gucglu bir marka hikayesi olusturarak ve bu hikayeyi etkili pazarlama
kanallariyla tuketicilere ulastirarak, bu potansiyeli ger¢cege donusturebilirler.

5.6.10 Ambalajlama Sorunlari

Cografi isaretli GrUnlerin Ureticileri genellikle markalasma konseptine yeterli 6nem vermeyebilirler. Bu
durum, markalasmanin kritik bir unsuru olan ambalajlama konusunda da cesitli eksikliklere yol acar.
Ambalaj, Urlnlerin korunmasi, depolanmasi, tUketicilere bilgi verilmesi ve marka degerinin iletisimi gibi
temel fonksiyonlara hizmet eder. Ozellikle, ambalaj Uzerinde yer alan cografi isaretin vurgulanmasi,
Urinun degerini artirir ve Ureticilere UrUnlerini daha yUksek fiyatlarda sunma imkani tanir (Mattas vd.,
2020). Bu durum, Urunlerin ulusal ve uluslararasi pazarlarda daha rekabetci olmasini ve pazar avantajlari
saglamasini mumkun kilar.

Ancak, cografi isaretli UrlUnlerin ambalajlamasinda yasanan sorunlar, bu potansiyelin tam olarak
kullanilamamasina neden olmaktadir. Gerek geleneksel gerekse cevrim ici satis kanallarinda yapilan
degerlendirmeler, UrUnlerin  ¢codunun etkili ambalajlama kurallarina  uyum saglamadigini
gostermektedir. Bu, Urlnlerin korunmasini, tuketicilerin Grdn hakkinda yeterli bilgi almasini ve markanin
etkili bir sekilde tanitiimasini olumsuz etkileyebilir. Ayrica, ambalajlamada cografi isaretin etkin bir
sekilde kullanilmamasi, Urudnlerin pazardaki rekabet glcUnu ve algilanan degerini dusurebilir.

Sonug olarak, cografi isaretli Urunlerin Ureticileri, ambalajlamayi sadece bir koruma ve tasima araci olarak
degdil, ayni zamanda Urdnlerinin kimligini ve degerini artiran bir pazarlama araci olarak gormelidir. Bu,

UrUnlerin pazardaki taninirhdini ve tercih edilirligini artirabilir, ve Urdnlerin daha genis pazarlarda basaril
olmasina katki saglayabilir.

Sekil 13. Cografi isaretli Urin Ambalaj Ornegi
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5.6. 11 Dagitim Kanali Sorunlari

Cografi isaretli Urunlerin ulusal ¢apta dagitimi konusunda, mevcut olan dagitim kanallari sinirhdir. Bu
durum, bu tudr Urunlerin daha genis bir tuketici kitlesine ulasmasini zorlastirmaktadir. Bazi 6zel sektor
girisimleri ve cevrim ici pazar yerleri, cografi isaretli UrUnlerin satisina aracilik etmek amaciyla cesitli
calismalar baslatmis olsalar da bu girisimler henUz erken asamada ve kapsamli ¢ézUmler Uretmekten
uzaktir. Bu turden girisimler, genellikle cografi isaretli UrUnleri de icermekle birlikte, daha ¢ok yoresel
Urunlerin satisina odaklanmaktadir.

Bu sinirli dagitim kanallarinin varligi, cografi isaretli Grdnlerin pazar erisimini ve gorunurldgunu sinirliyor.
Ozellikle ulusal ve uluslararasi pazarlarda, bu Urlnlerin etkin bir sekilde tanitiimasi ve dagitiimasi icin
daha kapsamli ve entegre dagditim aglarina ihtiya¢c vardir. E-pazar yerlerinin ve dijital platformlarin
kullanimi, bu alanda dnemli bir potansiyel sunmakla birlikte, bu platformlarin cografi isaretli Grtunlerin
ozelliklerini ve degerlerini etkili bir sekilde yansitacak sekilde optimize edilmesi gerekmektedir.

Cografi isaretli UrUnlerin basarili bir dagitim agi olusturulmasi, bu UrUnlerin daha genis pazarlarda
taninmasina ve tercih edilmesine katkida bulunabilir. Bu, UrlUnlerin degerini artirirken, ayni zamanda bu
Urunleri Ureten topluluklarin ekonomik gelisimine de olumlu yénde katki saglayacaktir. Dolayisiyla,
dagitim kanallarinin genisletilmesi ve cesitlendirilmesi, cografi isaretli Urunler icin dnemli bir gelisim
firsati olarak gorulmelidir.

5.6.12 Deger Zinciri Sorunlari

Cografi isaretli UrUnlerin Uretiminde yer alan kigUk imalatcilarin deger zincirinden yeteri kadar pay
alamadiklari bir gercektir. Geleneksel yontemlerle Uretim yapan firmalarca Uretilen UrUnleri Ureten
firmalarin cogunda isletme sermayesi sorunlari mevcuttur. Agirlikli olarak sahis isletmesi ya da aile
isletmesi seklinde faaliyet gdsteren bu firmalarin klUcUk Olcekli isletmeler olmasi nedeniyle stok ve
envanter yonetimi, teknoloji yatirimi, insan kaynaklari ve pazarlama gibi isletme yonetimi faaliyetlerinde
geride olduklari anlasiimaktadir. Bu nedenlerle Ureticiler pazarlamaya kaynak ayiramadiklarindan pazar
firsatlarindan yeterince yararlanamamakta ve deger zincirinden kUcUk bir pay alarak faaliyetlerini
surdurmektedirler.

5.6.13 Finansman Sorunlari

Cografi isaretli drunlerin Uretimi, pazarlamasi ve satisi, 6zellikle geleneksel Uretim yontemlerine bagl
kaldiklarinda, 6nemli finansman destegine ihtiya¢c duyar. Bu Urunlerin Uretiminde siklikla karsilasilan bir
sorun, olgcek ekonomisinin saglanamamasidir. Geleneksel ydntemlerle Uretilen Urunlerin ¢odu, yetersiz
sayida Uretildigi icin olgcek ekonomisine ulasmak zor olabilmektedir. Bu nedenle, 6zellikle baslangi¢
doneminde, cografi isaretli Urunler Ureten kuguk ve orta olgekli isletmelerin finansal destege ihtiyaci
bulunmaktadir.

Ornegin, Sile bezi gibi geleneksel Uretim sureclerine uygun tesislerin kurulmasi icin gerekli yatirm
sermayesi, kabaca 28 milyon TL civarinda bir maliyete ihtiya¢ duymaktadir. Ancak, Sile bolgesinde bu tur
geleneksel Uretim sdreclerine uygun olarak Uretim yapan ve yeterli 6lcek ekonomisini saglayabilecek
kapasitede bir firma mevcut degdildir. Bu durum, bu seviyede bir yatirrmi finanse edebilecek tesvik
mekanizmalarinin eksikligini de ortaya koymaktadir.

Genel olarak, cografi isaretli UrUnlerin Uretimi ve pazarlamasi, bu tur Urunlerin korunmasini ve
surdurulebilirligini saglamak igin yeterli finansal kaynaklarin saglanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Bu
kaynaklar, geleneksel Uretim sureclerini modern ihtiyaglarla uyumlu hale getirmekte, pazar erisimi ve
rekabetcilik agisindan 6nemli rol oynamakta ve kuguk oOlgekli Ureticilere buyUme ve surdurulebilirlik
imkani sunmaktadir. Bu nedenle, cografi isaretli UrUnlerin Uretimini destekleyecek finansal kaynaklara ve
tesviklere ihtiyag¢ duyulmaktadir.
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Sekil 14. Cografi isaretli Tarim Disi Urdnler icin SWOT Analizi
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5.6.14 Urlnlerin izlenebilirligi

Cografi isaret, UrlUnlerin mensei hakkinda tuketici nezdinde bir garanti unsuru
olarak degerlendirilse de tek basina butun ihtiyaglarn karsilamaz. Tuketiciler

cografi isaretli UrUnlerin ayirt edici 6zelliklerine giderek daha fazla ilgi duyuyor _-
ancak cografi isaretli UrlUnlerde sahte ve taklit Urin uygulamalari da devam

ediyor (Mesi¢ vd., 2017). Bu noktada, cografi isaretli UrUnlerin kanal boyunca /
izlenilebilirliginin  saglanmasi bilgi seffafligini  tesvik eder, tedarik zinciri

katiimcilari arasindaki firsatcilik ve bilgi asimetrisi olasiligini azaltir ve tedarikgi I
tarafindaki ters secimi basarili bir sekilde azaltir (Cousins vd. 2019). Bununla
birlikte, cografi isaretli UrUnlerin tedarik zinciri boyunca izlenebilirligi saglansa
bile bazi Ureticiler, daha dusuk kaliteli GrUnleri daha yUksek fiyatlara satmak igin
bolgedeki yerlesik itibardan yararlaniyor (Oledinma & Roper, 2021).

TuUketiciler drunlerin gercek menseini bilmek istediginden izlenebilirlik bir
catisma ¢ozumleme mekanizmasi haline gelmektedir. Hatta, buyuk odlcekli e-
ticaret pazaryerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, kendi platformlarina sahip cografi
isaretli UrlUnler satan perakendeciler, platformlarinin hakimiyetine ve ciddi pazar
penetrasyonuna guvenerek karar verici haline bile gelebilirler (Zhang & Du, 2023).
Bu durumda, cografi isaretli UGrUnlerin tedarik zincirlerinin basarisi, yalnizca
mallarin ne kadar verimli bir sekilde hareket ettigine degil, ayni zamanda tedarik
zincirindeki butun aktorlerin yararina daha izlenebilir, seffaf ve hesap verebilir
hale getirmek icin verilerin ne kadar verimli bir sekilde toplanip birden fazla
aktorle paylasildigina da bagl olacaktir (Mathur, 2021).ortaya ¢cikmasiyla birlikte,
kendi platformlarina sahip cografi isaretli UrUnler satan perakendeciler,
platformlarinin hakimiyetine ve ciddi pazar penetrasyonuna glvenerek karar
verici haline bile gelebilirler (Zhang & Du, 2023). Bu durumda, cografi isaretli
Urunlerin tedarik zincirlerinin basarisi, yalnizca mallarin ne kadar verimli bir
sekilde hareket ettigine degil, ayni zamanda tedarik zincirindeki butun aktorlerin
yararina daha izlenebilir, seffaf ve hesap verebilir hale getirmek icin verilerin ne
kadar verimli bir sekilde toplanip birden fazla aktdrle paylasildigina da bagli
olacaktir (Mathur, 2021).

Bununla birlikte, cografi isaretli Urin pazar payl ve UrlUnlerin tUketici kabull
yuksek olmadiginda izlenebilir Grdnler icin yUksek pazar fiyati elde etmek zordur.
Bu duruma piyasa talebi acisindan bakildiginda, tedarik¢i ve perakendeciden
olusan iki kademeli tedarik zincirinde tedarikgi, maliyet avantajiyla tlketicilere
izlenebilirligi daha yUksek seviyede Urunler sunmakta ve pazar talebinin buyuk
bir kismini elde etmektedir (Zhang & Du, 2023). Cografi isaretli UrUnler soz
konusu oldugunda guvenilir, yuksek kaliteli hatta bireysellestiriimis,
farklilastirilmis tuketici talebinin karsilanmasinda tedarik sisteminin esnekligini
gelistirmek elzemdir (Lv vd., 2023).
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Cografi isaretler, belirli bir bolgede Uretilen, itibari yUksek ve kaliteli Urunleri belirtmek icin kullanilir.
Uranun kalitesi, bolgenin kendine 6zgl dogdal kosullarindan ve insani unsurlardan etkilenir. Bu farkliliklari
itibariyle bircok ayirt edici Urun, cografi isaretli Grun &zelligi tasimaktadir. Ancak, dinyada tescil edilmis
cografi isaretli Urdnlerin orani halen dusuktur. (Wang & Guo, 2020) Bunun nedenlerinden biri de cografi
isaret politikasinin yeterince anlasilamamasi ve cografi isaret endUstrisinin gelisimine duyarsiz
kalinmasidir. Su anda, cografi isaretler hakkinda nispeten eksiksiz bilgi elde etmek icin genellikle birden
fazla platformda oturum agmak gerekir. (Chen vd., 2020).

Genellikle klgUk sirketler ya da imalathaneler tarafindan Uretilen klGg¢Uk miktarlardaki cografi isaret
tesciline sahip urUnlerin dlUnya pazarlarina sunulmasi igin en kestirme ve akilci yol bu Urldnleri bUyUk
pazaryerlerinde satisa sunmaktir. Ulkemiz kosullari dikkate alindiginda cografi isaretli Grtnler icin en
temel sorun Uretimin organizasyonudur. Bu noktada Ureticilerin is birligi, ortaklasa rekabet, kitle kaynak
kullanimi (crowdsourcing), kitlesel fonlama (crowdfounding) gibi yeni nesil yonetim aracglarini da icine
alan bir yaklasimla Uretimin organize edilmesi gerekir. Bu noktada bir¢cogu geleneksel ydntemlerle
calisan sahis isletmesi ya da kuguk imalathanelerden olusan isletmelere danismanlik destegi verilmesi
gerekir. Bu noktada kooperatiflesmenin tesvik edilmesi, Uretim kooperatifleri vasitasiyla bu alanda
profesyonel bir yonetim anlayisinin gelistirilmesi dnemlidir. Mevcutta basaril faaliyetler gdsteren Uretim
kooperatiflerin 6rnek alinarak; kadin kooperatifleri, kadin girisimcilere yonelik destekler ve kobi destekleri
gibi mekanizmalarin harekete gecirilmesi gerekir.
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6.1. Sektérun Dijital Donusumu

Halen ulkenin farkli bélgelerine dagilmis klguk ve orta dlcekli isletmeler seklinde faaliyet gosteren ve
geleneksel kanallarda fazla bir etkinligi olmayan bu kuguk isletmelerin tedarik, Uretim, pazarlama ve satis
surecglerinde dijital teknolojileri belirli bir seviyede kullanabilmeleri bu isletmelerin global pazarlara
baglanmalari agisindan énemli katkilar saglayacaktir. Bu isletmeler ham madde ve malzeme tedarigini
yerel kaynaklardan saglamaktadir. Uretim sUrecleri ise agirlikl olarak emek yodun sureclerden
olusmaktadir. Mevcut tedarik, Uretim ve pazarlama sureglerinin dlcek ekonomisi yaratacak bir isletme
yapisina donusmeleri yonetimsel ve finansal desteklerle mUmkundur. Kisa vadede hizl bir ddntstim igin

=

“cografi isaretli Grdnler Ureticileri ag1” turinden bir yapillanma ile kendi ekosistemlerini olusturabilirler.

Bu ayni zamanda tedarikten satis sonrasi sureglere kadar her asamada is birligi ve paylasim ekonomisi is
modellerinin sundugu imkanlari kullanmak, yeni nesil finansman araclarina daha kolay ulasmak, global
pazarlara erisim saglamak gibi i¢csel ve dissal ekonomiler saglayacak bir deger zinciri olusturmak
bakimindan dnemlidir. Bu yaklasimda cografi isaretli Urunler ekosistemindeki diger unsurlar asagida
aciklanmistir.

6.2. Cografi isaretli Urunler Ekosisteminin Bilesenleri

Cografi isaretli urun Ureticileri Ulke Uzerinde farkli bolgelerde yerlesik ¢cok sayida kuguk ve orta olgekli
isletmeler ve bu isletmelere tedarikte bulunan ham madde ureticileri, dagitim sistemi, cografi isaret
tescili islemlerini yuruten kurum, denetim kurumlari, sivil toplum kuruluslari ve kamunun diger
unsurlarindan olusmaktadir.

Cografi isaretli Urlnlerin yerel ve global pazarlara sunulmasi sUrecinde bu kurum ve kuruluslarin
kapsamli bir is birligi ve koordinasyonuna ihtiya¢ vardir. Bu kurumlarin ortak bir amag icin bir araya
getirilmeleri dijital bir platform temelinde mUmkun olabilir. Cografi tescile sahip UrUnlerin Ureticilerinin
ortak bir amaca bagli olarak Urunlerini dunya pazarlarina sunulabilmesi icin tescil sureglerinde yer alan
kurumlar basta olmak Uzere, imalatcilar, tedarikgiler, denetim kurumlari ve konuyla ilgili bakanliklar ve
diger ilgililerin bir eko sistemde bulusmasini saglamak gerekir.

Cografi isaretli Urunler ekosisteminde yer alan kurumlar sunlardir;

o imalatcilar

o Tedarikgiler

e Turk Patent ve Marka Kurumu

e T.C.Ticaret Bakanligi

o T.C. Kultur ve Turizm Bakanhgi

e Yerel Yonetimlerin Temsilcileri

o Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB)
o Turkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)

o Universiteler

o Ticaret ve Sanayi Odalari

o Bolgesel Kalkinma Ajanslari

¢ Kadin Kooperatifleri

o Dernekler

« Uretici Birlikleri

o Kadin Girisimciler Dernegi

o Cografi isaret Dernegi

o YUCITA (Yerel Urlinler ve Cografi isaretler Turkiye AJi)
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Bu kurumlarin is birligi ve uyum icinde
olusturulacaklari yasal zemin Uzerinde olusacak
bir cografi isaretli UrUnler platformu cografi
isaretli UrUnlerin dUnya pazarlarina satilmasini
hizlandirabilir. Bu noktada bu kurumlar arasinda
is birligini saglayacak bir koordinasyon biriminin
olusturulmasi gerekir. Bu birimin atacagi ilk
adim cografi isaretli UrUnler veri tabanini
olusturmak olmalidir.

Buguine kadar gergeklestirilen calismalarla
ortaya konulan sonuglari bir veri tabanina
aktararak bu asamadan sonra gerceklesecek
calismalarin  yol haritasi bu koordinasyon
biriminin c¢calismalariyla olusturulmalidir. Bu
birimin baslica gorevleri su sekilde siralanabilir;

e Cografi isaretli  Grun
artirmak

e Denetim standartlari olusturmak

e Ureticilerin  Uretim  kapasitesini
artirmaya yonelik tesvikler
hakkinda calismak

e Urun kalitesini artiracak énlemleri
belirlemek

e Cografi isaretler ekonomisinin
(Gretim kapasitesi, Urun sayisi,
denetim sonuglari gibi verilerinden
olusan veri tabani olusturmak

e ilgili kurumlar arasinda, is birligi,
gorus alisverisi ve ortak calismalar
yapilmasina éncu olmak

e Cografi isaretli udrunlerle ilgili
calismalar hakkinda tanitim ve
pazarlama ajansina bilgi vermek

e Tedarik yonlu pazaryerinin
kurulmasini saglamak ve
Ureticilerin bu pazaryerine
katilimlarini tesvik etmek

e Cografi isaretli drunler ile ilgili
tesvik ve destek politikalarinin
olusturulmasinda koordinasyon
saglamak

e Sektorle ilgili problemlerin ¢é6zUmu
icin sempozyum, kongre, egitim vb.
benzeri faaliyetlerde bulunmak

sayisini

Cografi isaretli UrlUnlerin ¢evrim ici pazarlarda
dijital teknolojilerin yardimiyla satilmasi yeni bir
trenddir. Cevrim ici platformlar yoluyla satin
almayi tesvik etmenin iki ana ayagdi, yenilikgi
ardnler, Urun ve hizmet hakkindaki algi ve web
sitesinin bilgi ve hizmet entegrasyonu yoluyla
hizmeti genisletme yetenegidir (Ghosal vd.,
2020). Yine de bu alanda buglne kadar
yUrutulen faaliyetler ve bu faaliyetlerin sonuglari
ile ilgili calismalar sinirhdir. Buna karsin cografi
isaretin diger UrUnlerden ayirici ve farklilastirici
marka dederi tasimasi nedeniyle hem 0&zel
sektérde hem de kamuda c¢ok sayida yeni
olusum goéze carpmaktadir. Ozellikle tarimsal
ardnlerin bu dijital kanallardan satisi ile ilgili
senaryolarda; e-ticaret web siteleri, e-
pazaryerleri, sosyal medya, mobil uygulamalar
ve akilli etiketleri de iceren bir dizi teknolojik
arag-gereg 6n plana ¢cikmaktadir. Bu teknolojiler
sayesinde sirketler, Urin ve hizmet tekliflerini
daha genis cografyalara iletebilmekte ve pazarla
kurduklart  etkilesim sayesinde pazarlama
cabalarini optimize edebilmektedirler.

Cografi isaretli UrUnlerin dnemli bir bolumu de
el sanatlari alanindaki drudnlerdir. Bu
kategorideki drunler o6zellikli ve begenmeli
ardnler sinifinda yer almaktadir. Bu tlrden
ardnlerin tuketiciyle bulusmasi icin en etkili e-
pazaryerleriyle entegre olmak dnemli bir adim
olacaktir. BUyUk e-pazaryerlerinin sahip oldugu
reklam ve tanitim mekanizmalari, hizli teslimat
surecleri, satis sonrasi musteri memnuniyetini
garanti eden uygulamalari bu konularda
tecrUbesi olmayan klUguk ve orta Olgekli
isletmeler icin 6nemli avantajlar yaratabilir. Bu
ihtiyaclara cevap verebilecek bir is modeli
kurgusu ile cografi isaret tescili almis Urunler
yurt ici ve disl pazarlara sunulabilir.

Cografi isaret tesciline sahip Urunlerin dunya
pazarlarina ulastirlmasinda izlenecek yolda
drlnlerin bir portalda toplanmasina aracilik
edecek bir veya birden cok ajansin rehberlik
gorevi Ustlenmesi 6nemli bir engelin asilmasini
saglayabilir. Agirlikli olarak geleneksel
yontemlerle Uretim yapan sahis sirketleri ve
kUcuk isletmelerden olusan Ureticilerin dijital
varlklarini  olusturma kapasiteleri genellikle
dusUktur. Portala giris asamasinda profesyonel
bir destekle UrUnlerin gorselleri ve diger dijital
materyallerin belirli bir standartta olusturulmasi
portalin  satis kabiliyetine ciddi  katkilar
saglayabilir.
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Sekil 15. Tarim Disi Cografi isaretli UrGnlerin
Dijital Pazarlama Ekosistemi
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6.3 Codgrafi isaretli Urtinleri Pazarlama Stratejisi

Cografi isaretler kisitlidir ve bdlgesel olarak seckin mallarin dederlenmesinde bir arag¢ olusturur, yani
belirli bir bélgeden gelen ve kalitesiyle taninan Urudnlerdir. Cografi isaretler iki dUzeyde verilebilir: Mense
isareti (I10) ve/veya mense adi (DO) (Castro et al,, 2021). Cografi isaret kapsaminda mengse isareti ve mense
adi farkli pazarlama stratejileri ile tanitilmalidir. Mense adinin belirlenmesinde cografi ¢cevrenin ozellikleri
Urune farkhlik katmaktadir. Kalite, o yerin iklim, toprak ve insan gibi dodal faktérlerden, Grinu gelistirme
yeterliligine kadar uzanan ozelliklerinden etkilenir. Mense adi olarak taninan bir veya tarim disi Urun,
mensei boélgesinde Uretilmeli, islenmeli veya sanayilestiriimelidir. Mense isareti ise mense isminden daha
az kisitlayicidir. Uretken gelenegde ve belirli bir bélgenin Grinindn halk tarafindan taninmasina deger
verir. Cografi isaretli UrUnlerin pazarlama sistemi, cografi bazli bir varlik oldugundan marka
pazarlamasindan tamamen farklidir. Bu durumda pazarlama sistemi, yalnizca Ureticilerin
pazarlayabilecegdi belirli kurallari kisitlar. Bununla birlikte, halen Ulkemizde tescil almis bulunan cografi
urUnlerin pazarlanmasiyla ilgili bir pazarlama stratejisi mevcut degildir. Az sayida sirketin kendi basina
yuruttlgu girisimlerin disinda cografi isaretli Urlnleri yurt ici ve disi pazarlara taslyacak bir yol haritasinda
stratejik adimlar asagidaki gibidir;

6.3.1 Hedef Pazarlarin Belirlenmesi

Cografi isaretli UrlUnlerin hedef pazari olarak yurt ici ve yurt disi pazarlarda mevcut perakendeciler ve
nihai kullanicilardir. Olusturulacak kanallar vasitasiyla Urdnler hem toptan olarak perakende kanallarina
hem de nihai kullanicilara satilabilir. Agirlikli olarak Urunlerin ihracat yoluyla dis pazarlara satilmasi
oncelikli hedef olmalidir. Geleneksel Uretim yontemleriyle Uretilen ve otantik dzellikler tasiyan bu tlurden
UrUnler daha ¢ok orta ve Ust gelir gruplarinin tercih ettigi Urunlerdir. Dogal ve organik gida UrUnleriyle el
yapimi zanaat UrUnlerine son yillarda giderek artan talep nedeniyle cografi isaretli UrUnleri dunya
pazarlarina kolaylkla sunulabilir. Ozellikle uctan uca hizmet veren buUylUk pazaryerleri Uzerinden
yUrutulecek operasyonlarla bu Urdnlerin basta ABD olmak Uzere bUtun dunya pazarlarina ulastiriimasi
mumkundur.

6.3.2 Hedef Kitle

El sanatlari alaninda cografi isaretli UrUnlerin 6nemli bir kismi essiz &zellikteki UrUnler olup sinirli
kapasiteleri nedeniyle az sayida Uretilen Grtnlerdir. Ulkemizde cografi isaret tescili almis olmakla birlikte
cok sinirli sayida Uretilen ya da neredeyse hic Uretilmeyen c¢ok fazla Urun ¢esidi bulunmaktadir. Hal,
kilim, sUs esyasl, ¢ini, bicak, baston gibi el yapimi UrUnlerin dunya pazarlarinda ¢ok fazla sayida alicisi
bulunmaktadir. Bu UruUnler ayni zamanda rekabetci Urunler olup farkli hedef kitlelere kolaylkla
satilabilecek o6zelliktedirler. BUyUk e-pazaryerlerindeki yer alan UrUnlerle karsilastirdiklarinda rekabet
avantajina sahip bu Urunlerin hedef kitlesi kolaylikla belirlenebilir.

6.3.3.Konumlandirma

Cografi isarete sahip olmanin avantajlari dikkate alindiginda Uretim organizasyonunu mumkun kilmanin,
bdlgede turizmi tesvik etmenin ve kirsal alanlarin kalkinmasini desteklemenin yani sira, bolge igin
rakiplerle karsilastirildiginda rekabet farklihginin elde edilmesine olanak taniyarak Urune deger katabilir.
Rekabet avantaji, muzakere edilemeyen, taklit edilemeyen veya rakipler tarafindan degistirilemeyen bir
dizi kaynak ve beceriden gelistirilebilir (Von Krogh ve Ross, 1995). Markalar, firmalar icin rekabet avantaji
kaynagi olabilecek soyut bir kaynaktir (Maritan ve Peteraf, 2011). Belirli bir yerdeki UrUn veya hizmet
markalarina mense cagrisimlarinin eklenmesinin, diger marka ¢cagrisimlarindan daha fazla guglu bir etki
olusturabilir. Cografi isaret basli basina bir marka islevi yUklendiginden bir marka mensei ile ayrilmaz bir
sekilde baglantilidir (Spielmann, 2014). Bu nedenle, hedef kitlenin zihninde diger ulkelerden dunya
pazarlarina sunulan cografi tescilli Grinlerden ayrilmak Uzere "TUrkiye'nin Cografi Tescilli Uriinleri"
ornegin “Gl Turkey” semsiye markasi ve bu markaya bagl bir konumlandirma konsepti secilmelidir. Bu
noktada yapilacak bir markalasma calismasinda "Anadolu medeniyetleri, el sanatlari, otantik Urunler,
dogal yontemlerle Uretim" ve benzeri temalar islenerek urunlerin Turkiye'den dinyaya sunulan cografi
tescil almis Urunler oldugu vurgulanabilir. Bu yaklasimla cografi isaretli Urunlerin Ulke ekonomisine
istihdam potansiyeli yaratmasi ve ihracat gelirlerini artirmasi saglanabilir (Yadav & Mahara, 2013).
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6.3.4 iletisim Kanallari

Cografi Urunlerin dijital pazarlama kanallarindan satilabilmesi icin 360° pazarlama iletisimi yaklasimina
ihtiyac vardir. Buna gore web portal, pazaryerlerine katilim, sosyal medya kanallarinin yénetimi,
hikayelestirme, mobil pazarlama ve mobil uygulama (App) gibi araclarin bir butun olarak kullaniimasi ve
geleneksel kanallarla entegre edilerek birlikte calismasina ihtiyag vardir. Bu yaklasimin bilesenleri

asagidaki gibidir;

Web Portal

Tarimsal UrUnlerle gida Urdnlerinin ¢cevrim ici kanallarla global pazarlara
sunulmasinin 6nunde gida standartlari, soguk zincir, son kullanma tarihi
gibi cesitli engeller olmasina karsin, tarim disi cografi isaretli Urunler
kategorisinde pazar potansiyeline sahip yaklasik 60 civarinda tescilli Grin
bulunmaktadir. Halen cesitli perakende kurumlari ve e-pazaryerleri
tarafindan dijital platformlarda satisa sunulan ¢ok sayida gida ve tarimsal
arunle birlikte az sayida tarim disi cografi isaretli Urun de bulunmaktadir.
Satis amagli olarak yUrutulen bu faaliyetlerin neredeyse tamami i¢ pazara
yonelik olarak ve kapsamli bir pazarlama programi olmaksizin
gerceklesmektedir. Tarim disi cografi isaretli UrlUnlerin hem nihai
tUketiciye (B2C-Business to Consumer), hem de bu uUrudnleri yeniden
nihai tUketicilere satmak amaciyla satin alabilecek isletmelere (B2B-
Business to Business) satmak Uzere bir portal olusturulmasi
muUmkundur. Bu tUrden portal ornekleri dinyanin cesitli Ulkelerinde
mevcuttur (Soegoto vd., 2018). Asagida Grafik 8'de Hindistan'in tum ihrag
drunlerinin sergilendigi portalda yer alan cografi isaretli UrUnler sekmesi
gorulmektedir.

Tarkiye Cografi lIsaretli Urlnler portalinin  kurulmasi pazarlama
faaliyetlerinin tek bir cati altinda ve bir semsiye marka adi altinda
yurUtUlmesi bakimindan énemli avantajlar saglayabilir. Tek bir elden
yapilacak tanitim Udrdnlerimiz dunya pazarlarina etkili bir sekilde
sunulmasini saglayabilir.

Olusturulacak cografi UrUnler portalinda UrUnlerin  web sitesine
yUklenmesi, tanitiminin yapilmasi, portalin farkli dillerde yayin yapmasi
gibi calismalar belirli bir standarda kavusturulabilir. Portali dogrudan ya
da entegratérler vasitasiyla dinya pazarlarinda faaliyet gosteren bUyUk
e-pazaryerlerine entegre edilebilir. Uretici firmalarin portale katilimlari
Cografi isaretli UrGnler Tanitim Ajansi gibi bir ya da birkac ajans
araciliglyla saglanirsa UrUnlerin portalde sergilenmesi konusunda bir
standart olusturmak mUmkun olabilir.  Urin fotograflar, Grun
acliklamalari, standart gorsellerin temini, video ¢ekimleri, sosyal medya
baglantilari, musteri iliskileri yonetimi gibi pazarlama ve tanitimla ilgili
surecler profesyonel bir anlayisla gerceklestirilebilir. Ayni sekilde satis,
satis sonrasi sUregler, ambalajlama, paketleme, kargo surecleri, iadeler
gibi operasyonel surecler de buUylUk e-pazeryerlerinin fullfilment
merkezlerinin is birliginde kolaylikla yonetilebilir.

AoOJ,QthP,

1 #FN\
019!.10_1101 7 A

1“1m
001 111 ]ﬁﬁlg llm

Cografi isaretler : Yeni Nesil Stratejiler 57




Sekil 16. Hindistan Kamu Cografi isaretli Urtinlér Portahi = .
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Sosyal Medya Kanallari

Sekil 17. Cografi isaretli Uriinlerin

Cografi isaretli el el sanatlarilari kategorisindeki .Sos'ya! !\/Iedyada Tan|t|m'| ve Satigi
ardnlerin tanitimi icin en uygun mecralarin ile Ilgili En Temel Fonksiyonlar
basinda sosyal medya platformlari

bulunmaktadir. Sosyal medya platformlari,
Cografi isaretli Grtnleri hakkinda farkindaligin
artinlmasinda ve tuketiciye duyurulmasinda Etkinlikler
onemli bir rol oynayacaktir. Cografi isaretli
urlnlerin sosyal medyada tanitimi ve satisi ile
ilgili en temel fonksiyonlar asagidaki gibidir.

- ve
Isbirlikleri
Tuketici Geri
_Bildirimi ve
Incelemeleri
Etkileyen
Markalasma Pazarlamasi

Egitim ve
Farkindalik

Cevrim igi
DOg rudan Sat|§ ve
Etkilesim E-ticaret
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Cografi isaretli Urunlerin sosyal medyada
tanitimi ve satisi ile ilgili en temel
fonksiyonlar:

e Markalasma: Sosyal medya, cografi

isaretli  drdn Ureticilerine  Urunlerini
genis kitlelere yonelik olarak
sergilemeleri, hikayelerini paylasmalari
ve bir marka kimligi olusturmalari icin
etkili bir platform saglar. Urunleriyle
iliskili benzersiz 6zellikleri ve kultUrel ve
geleneksel mirasi vurgulayan yuksek
kaliteli fotograflar, videolar ve hikayeler
gibi ilgi cekici icerikler paylasabilirler.

Dogrudan Etkilesim: Sosyal medya
platformlar, cografi isaretli  drudn
Ureticileri ve bu Urunleri satin almak
isteyen tuketiciler arasinda dogrudan
etkilesim saglar. Ureticiler ve saticilar
tuketicilerden gelen sorulara hizli ve
etkin yanitlar verebilir, Urun bilgileri
saglayabilir, Kkisisellestirilmis  UrUnler
talep edebilirler. Urdnlerin  Gretim
surecglerine dogrudan katilim, cografi
isaretli UrGnlerinin  géranUrlagana ve
talebini artirabilir.

Egitim ve Farkindalik: Sosyal medya,
tuketicileri cografi isaretli drdnlerinin
o6nemi ve kulturel veya geleneksel
yonleri hakkinda hedef kitleyi
bilgilendirme firsatlari sunar. Ureticiler,
drUnlerle ilgili Uretim sureci, tarihsel
arka plan ve yerel gelenekler hakkinda
ayrintilar  da dahil olmak Uzere
bilgilendirici igerikler paylasabilir. Bu,
tlketiciler arasinda farkindaligin ve
begdenilerin artmasina yardimci olur.

Etkileyen Pazarlamasi: Cografi isaretli
urlnlerinin degerleri ve ilgi alanlarina
uyan sosyal medya etkileyicileri veya
blog yazarlariyla is birligi yapmalk,
erisimlerini  genisletmeye  yardimci
olabilir.  Etkileyenler, Urunleri o6ne
clkaran icerikler olusturabilir,
incelemeler yapabilir ve takipgilerini
urlUnleri denemeye veya desteklemeye
tesvik edebilir. Bu, ilgi uyandirabilir ve
satislari artirabilir.

e Cevrim ici Satis ve E-ticaret: Sosyal
medya platformlari genellikle dodrudan
satisa veya e-ticaret pazaryerine
baglanmaya izin veren o&zellikler veya
entegrasyonlar sunar. Cografi isaretli
Urdn Ureticileri, Grdnlerini tanitmak ve
tuketiciler igin  uygun satin alma
secenekleri saglamak icin bu
yeteneklerden yararlanabilir ve boylece
pazar erisimlerini genisletebilir.

+ Canli Yayinda Satis; Cografi isaretli Urun
Ureticileri dunyada ve Ulkemizde
giderek yayginlasan canli yayinda satis
kanallarini kullanarak sosyal medyadaki
takipgilerine ve potansiyel musterilere
drunlerini, dretim sureclerini, kullanilan

materyalleri Uretim yerlerinden
kendileri anlatarak  satma sansi
bulabilirler.

o TUketici Geri Bildirimi ve incelemeleri:
Sosyal medya, tuketicilerin cografi
isaretli Urunlerle ilgili deneyimlerini,
incelemelerini ve tavsiyelerini
paylasmalarina olanak tanir. Olumlu
geribildirim, gugclu bir itibar
olusturmaya ve daha fazla mdUsteri
cekmeye katkida bulunabilir. Ureticiler,
drUnlerini ve musteri memnuniyetini
daha da iyilestirerek geri bildirimleri
izleyebilir ve yanitlayabilir.

 Etkinlikler ve Isbirlikleri: Sosyal medya,

cografi isaretli ardnlerle ilgili
etkinliklerin, isbirliklerinin ve
ortakliklarin duzenlenmesini ve

tanitimini  kolaylastirabilir.  Yapimcilar,
Urn  lansmanlarini,  ticari  fuarlara
katilimlarini veya diger markalar veya
etkileyicilerle isbirliklerini  duyurarak
goérunurluklerini artirabilir ve agizdan
agiza iletisim yaratabilir.

Genel olarak, sosyal medya, cografi isaretli
Urun Ureticilerinin  tuketicilerle baglanti
kurmasi, marka bilinirligi olusturmasi ve
benzersiz  Urunlerini  kuUresel  Olcekte
tanitmasl icin  guc¢lu  bir ara¢ olarak
degerlendirilmeli ve kullaniimalidir.
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6.4 Elektronik Pazaryerlerine Katilim

Cografi isaretli UrUnlerin e-pazaryerlerinden satilmasi ile ilgili cok sayida basarili 6rnek mevcuttur. Covid-
19 pandemisi nedeniyle tedarik zincirinde yasanan kirilmalar (EY, 2023), basta Cin olmak Uzere Uretici
Ulkelerden mal temininde ciddi aksamalara yol agmistir. Halen birgok Urln pazarlara ya gecikmeli olarak
gelmekte ya da gelmemektedir. Bu nedenle tedarik kaynaklarinin gesitlendirilmesi ve farklh Ulke ve
bolgelerden her tarlG UrinGn dlUnya pazarlarina sunulmasi &nem kazanmaktadir.

Cografi isaretli UrlUnlerin e-pazaryerleri Uzerinden dUnya pazarlarina sunulmasi ile ilgili ¢esitli 6rneklere
rastlanmakla birlikte kapasite, denetim ve pazarlama sorunlari nedeniyle saglikh bir isleyisin kuruldugu
ornek sayisi azdir. Son donemde yerel ve geleneksel Urlnlere yonelik ilginin artmasina ragmen cografi
isaretli Urdnlerin ¢ok azi bu yolla pazarlarda kendine yer bulmustur. Cografi isaretli tarimsal GrUnler
tarafinda Ulkemizde faaliyet gosteren toptanci pazari Metro Gross Market'in baslattigi bir ¢alisma ile
cografi isaretli Urlnler, gida perakendecilerine geleneksel kanallarda sunmaktadir. Bu tUrden girisimler
tarim disi Urunler tarafinda da baslatiimis olmakla birlikte tedarik, depolama, pazarlama gibi isletme
yonetimi fonksiyonlari eksik kaldiginda sureklilik kazanmamaktadir.

TOBB ve Ticaret Odalari tarafindan organize edilen anlasmalarla baslatilan ¢alismalarin, pazaryerlerine
katilimin artirilabilmesi amacliyla pazarlama ve marka yonetimi tarafindan desteklenmesi gerektigi bir
gercektir. Halen az sayida cografi isaretli UrUn Ureticileri tarafindan Uretici firma web siteleri ya da ¢esitli
e-pazaryerlerinde pazara sunulmaktadir.

Cografi isaretli UrlUnlerin dUnya pazarlarina sunulmasinda drnek alinabilecek en basarili ¢calismalardan
birisi de Amazon'un “Made in Italy” projesidir. italya orijinli Grtnlerin sergilendigi 6zel bir sekmede
bulunan Urunler dinyanin énde gelen pazaryerlerinden biri olan Amazon'da “Made in ltaly” markasi
altinda musterilere sunulmaktadir. Bu 6rnekte Ureticiler kendi UrUnlerini Amazon pazaryerinde bireysel
olarak listeleyerek, pazaryerinin tanitim imkanlarini kullanarak satis yapmaktadirlar. Bu 6rnege benzer
sekilde Turkiye'nin cografi isaretli Urlnlerinin sergilendigi bir seckinin olusturulmasi, TUrkiye'nin cografi
isaretli Urtnlerinin dunyanin farkli yerlerindeki musteriler nezdinde gérdnurldgunu artiracaktir.

Sekil 18. Amazon Pazaryerinde Made in Italy Urtnleri

Welcome to the Made in Italy store

Explare a range of products made by Italian companies and artisans in Food, Home, Apparel and Beauty. Each itemn has been carefully selected for exemplifying traditional Italian manufacturing produce. Get
started by browsing our categories below and discover the full range.

Click here to learn more about the Made in Italy store and recommend your products

Grocery & Gourmet Food Home & Furniture Apparel & Accessories Beauty & Wellness
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6.4.1 Siparis Karsilama (Fullfillment Surecleri)

Cografi isaretli GrUnlerin yurt disi pazarlara satisi ile ilgili olarak posta hizmetlerinin saglikl bir sekilde
yurUtulebilmesi icin depolama, sevkiyat, posta, iade ve faturalama suUreglerinin tek bir merkezden
yurUtUlmesi pazarlama faaliyetlerinin etkinligi agisindan énemlidir. Halen bu tUrden hizmetleri yartten
fulfillment sirketler dzellikle e-ihracat sirketlerinin buUtln operasyonel sUreclerine destek vermektedirler.
Perakendecilerin pazara odaklanmak, pazarlama ve tanitim faaliyetlerini yUritmek ve satisla ilgilenmek
icin daha fazla vakitleri olacaktir.

Fulfillment, e-ticaret islemlerinde depolama, ambalajlama, envanter yodnetimi, stok kontroll, son
kilometre lojistigi ve iade sUreclerini profesyonel sirketlerin gerceklestirdigi bir alandir. E-ticarette islem
hacmi arttikga, hizli, hatasiz ve dusuk maliyetli islem yapmak zorlastirmaktadir. Musteri deneyimini
gelistirmek icin yapilan iyilestirmeler, 6zellikle teslimat sUreclerini farklilastirmayi gerektirmektedir.
Odeme ile teslim arasindaki boslugun kapatilmasi ve UrUnlerin fiziksel olarak incelenememesi gibi
nedenlerle iade surecleri 6nem kazanmaktadir. Bu yUzden e-ticaret sirketleri, dijital pazarlama, satis ve
tahsilat gibi islere odaklanirken, fulfillment sirketleri diger sUrecleri Ustlenmektedir.

Fulfillment sirketleri, depolama ve siparis surecglerini yonetmekle goérevlidir. Siparislerin alicilara hizli ve
dusuk maliyetli bir sekilde ulagsmasi icin adirlikli olarak otomasyona dayali suregler kullanmaktadirlar.
Amazon gibi e-ticaret sirketleri, kendi bunyelerinde satis yapan UgUncU taraf saticilara istege bagl olarak
fulfillment hizmetleri de sunmaktadir.

6.4.2 Marka Konumlandirma Konseptinin Olusturulmasi

Cografi isaretli UrUnlerin Turkiye'nin cografi isaretli UrUnlerini isaret eden bir semsiye marka adi altinda
global pazarlarda faaliyet gosteren bUyUk e-pazaryerlerine katilmak énemli avantajlar yaratilabilir. Halen
dinyanin 6nde gelen pazaryerlerinde mevcut bulunan cografi isaretli UrUnlerde ayirici olarak cografi
isareti tescili kullanan Turk markasi sayisi ¢cok azdir.Bu nedenle dijital pazarlama stratejisinin bir bileseni
olarak var olan pazaryerlerine bir semsiye marka adi altinda katilmak bir secenek olarak
degerlendirilmelidir. Buna yénelik olarak asagidaki adimlarin atilmasi dnerilir.

Sekil 19. Marka Konumlandirma Konsepti
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Tarkiye orijinli  cografi isaretli Urudnler igin bir
konumlandirma konsepti belirleme: Farkli
kategorilerdeki yer alan ve farkl hedef kitlelere yonelik
olarak pazara sunulan Urunler UrUnlerin seslendigi farkh
hedef kitleler icin ortak bir konumlandirma konsepti
secimi  global e-pazaryerlerinde marka bilinirligi
acisindan onemli kazanimlar saglayacaktir. Bu alandaki
trendler dikkate alindiginda konumlandirma konsepti
icin otantik, nostaljik, dogal, organik, kulturel, yerel gibi
kodlamalardan olusan kombinasyonlar kullanilabilir.

Uygun pazaryerlerinin segilmesi; Turk cografi isaretli
tarim disi drunleri Amazon, Etsy, folksy, Cratejoy,
Spooflower, World Wide Art Resources, Storenvy, Zibbet
ve Arftfire gibi el yapimi ve zanaat UrUnleri seckisi
bulunan global c¢evrimici pazaryerlerinde satisa
sunulabilir.

Satis hesaplarinin agilmasi ve urunlerin listelenmesi:
Cografi isaretli Urlnler bireysel saticilar tarafindan ayri
hesaplardan ya da toplulastiriimis bir sekilde tek bir
hesap altinda listelenip sergilenebilir. TUm Urudnlerin tek
bir hesap altinda sergilenmesi listeleme ve marka
iletisimi agisindan avantajlar sunabilir.

Uranlerin tanitiminin yapilmasi; Pazaryerinde listelenen
Urunlerin topluca semsiye bir secki altinda tanitimlarinin
yapilmasi tanitim maliyetleri ve etkinligi bakimindan
onemli kazanimlar yaratabilir.

Musteri deneyimini iyilestirme; Cevrimigi pazaryerleri
kullanima hazir satis altyapisi ile satis ve pazarlama
araclarini tum satis yapmak isteyen UgUncu taraf
saticilarin  kullanimina sunar. Pazaryerlerinde faaliyet
gosteren klgUk ve orta olcekli sirketler agisindan musteri
deneyimini iyilestirmek, UrUnlerini pazarlamak ¢ok daha
kolaydir.
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6.4.3 Rekabet

Cografi isaretli tarim disi UrUnler benzersiz 6zellikleri nedeniyle tarimsal Grunlerden farkli olarak farkli bir
rekabet ortaminda bulunmaktadirlar. Tarimsal UrUnlerde farkli bdlgelerin benzer Urlnleriyle rekabet
halinde olan Urunlerin pazarlanmasinda fiyat ve kalite guglU birer rekabet degiskenleri iken, tarim disi
aranlerde orijinallik, benzersizlik, otantiklik gibi ézellikler 6n plandadir. Ornedin Avrupa'da meyve alkollU
icecek pazarinda cografi isaretli UrUnlerin bir kismi fiyat ve kalite agisindan rekabet UstUnlUklerini uzun
sUre koruyamamustir. italya'nin Grappa'sl gibi az sayida GrUn rekabetci 6zelligini korumayi basarmistir.
Bunun nedeni bolgedeki diger Urlnleri de fiyat ve kalite performanslarini gelistirmeleri olmustur (Torok, &
Jambor,2013).

Tarim disi cografi isaretli drUnlerin diger Urlnlerle rekabeti farklilik noktalar Gzerinden gergeklestiginden
Turkiye cografi isaretli tarim digi Urtnlerin hem i¢c pazarda hem de global pazarlarda rekabet sansi yuksek
gorunmektedir.

6.4.4 Is Birlikleri

Tarim disi cografi isaretli Urlnlerin pazarlanmasinda kamu kurumlari, yerel ydnetimler, ticaret ve sanayi
oTarim digI cografi isaretli Urlnlerin pazarlanmasinda kamu kurumlari, yerel ydnetimler, ticaret ve sanayi
odalari, Ureticiler ve diger bilesenlerin is birligi en énemli konularin basinda yer alir (Dentoni vd., 2013).
Geleneksel yontemlerle ve sinirli sayida Uretim yapabilen klguk sirketlerin kurumsal bir yapilanma iginde
verimlilik prensiplerine uygun olarak Uretim ve pazarlama yapabilmeleri ve UrUnlerini global pazarlara
sunabilmeleri igin is birligi icinde olmalari zorunluluktur. Bu is birligi tedarikten satis sonrasina kadar tum
surecglerde gercgeklestiriimelidir. Yonetim, finans, pazarlama ve satis konularinda ortak platformlar
kullanmak, SaasS (Softare as A Service) platformlarinin giderlerini paylasmak, reklam ve tanitim butgelerini
katihmcilar arasinda bolmek, burokrasi ve kirtasiye islerini azaltmak gibi konularda katma deger
yaratabilir. Mevcut is birligi drneklerine bakildiginda Cin ve Hindistan'da is birligini yerel yonetimler ve
kamu kurumlarinin baslattigi goérulmekle birlikte Ulkemizdeki drneklerde TOBB tarafindan baslatilan
girisimler 6n plandadir.

Ticaret ve sanayi odalari ya da benzer yerel kurumlar cografi isaretli Grinlerin pazara sunulmasi sturecinde
farkli sorumluluklar yuklenebilir. Bu konuda olusturulacak regulasyonlarla cografi isaretli UrUnlerin
desteklenmesi ile ilgili yasal bir cerceve saglanabilir. Ticaret ve Sanayi Odalari cografi isaretli GrUnlerin
denetlenmesi, kalite standartlarinin gelistirilmesi ve pazarlamasi ile ilgili sUreclerde yol g&sterici bir rol
Ustlenebilir.

Cografi isaretli Uranlerin e-ihracatinda bir diger kritik bileseni ise lojistik hizmetlerdir. Ulkemizde mevcut
e-ticaret islem hacminin ¢ok buyuUk bir bdlumUu buyuk sehirlerde gergeklesmektedir.

E-ticaretin Anadolu sehirlerinin payl, son yillarda hizla artmaktadir. Ozellikle pandemi déneminde
dijitallesmenin artmasiyla birlikte, Anadolu'da da e-ticaret hacmi 6nemli dlgtide artmistir.

Ancak, net bir pay vermek igin genis bir kapsama sahip bir arastirma yapmak gerekmektedir. Zira
Anadolu'daki farkli sehirlerin e-ticaret hacimleri ve kullanim oranlari farklilik géstermektedir.

Baz raporlara gére, istanbul, Ankara ve izmir gibi blylk sehirler hala e-ticaret hacminin blylk bir
bélumuni olustururken, diger Anadolu sehirleri de énemli bir potansiyele sahiptir. Ozellikle son yillarda,
online aligverisin yayginlasmasi ve lojistik altyapinin gelismesiyle birlikte, Anadolu sehirlerinin e-ticaret
payl da giderek artmaktadir.

Bu islemlerin buyuk bir bélumu de buyuk sehirlerden Anadolu sehirlerine yénelik ticari islemlerdir. Bu
nedenle lojistik, kargo/kurye ve siparis karsilama (fulfillment) firmalarinin hizmetleri yeteri kadar yaygin
degdildir. Bu suregte alinan siparislerin hizli ve guvenli bir sekilde teslimati ile ilgili yeni yaklasimlara ihtiyag
bulunmaktadir.
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Cografi isaretler, bolgenin kendisine has dogdal sartlari, beseri potansiyeli ve geleneksel birikimi sonucu
ortaya ¢ikan Urunun kalitesi, surdurulebilirligi ve itibarina yonelik bir glvence sistemi olusturmaktadir.
Bu yonu ile cografi isaretler bir kalite tescili olarak kabul edilebilmektedir. Cografi isaretin bir rekabet
araci olarak kurgulanmasi agisindan galismmada da bahsi gegcen AB deneyimi iyi bir drnek sunmaktadir.
Boélgesel kalkinma, mikro isletmeler basta olmak Uzere yerelde KOBI'lerin desteklenmesi, ortaya cikan
markanin kolektif bir biling ve ¢aba ile yonetilmesi ve Uretimin gelistirilerek surdurulebilmesi cografi
isaret rejimlerinin éncelikleridir.

TUm bu hususlar 1siginda cografi isaretlere ydnelik etkin politika ve uygulama esaslarini hayata
gegirmenin ve operasyonel olarak cografi isaretlerin potansiyelini destekleyecek mekanizmalari
gelistirmenin, kuresel rekabet icin oncelikli stratejilerden biri oldugu gorulmektedir. Bu baglamda
Turkiye'nin sahip oldugu zengin cografi isaret havuzu ve farkli cografi bolgelerden gelen ¢ok cesitli
drunler ile yeni nesil bir cografi isaret rejimini kurgulamasi bir gereklilik haline gelmektedir.

Turkiye'nin cografi isaretlerde yeni nesil bir rejim kurgulamasinin Ulkemizin kuresel rekabet gucu,
bolgesel kalkinma dinamikleri, KOBI ve mikro Ureticilerin sosyoekonomik gelisimi ve yerelin yenilikgilik
potansiyeli acisindan bUyUk 6nem tasidigi dusunUlmektedir. Yeni nesil cografi isaret rejimlerinin
surdurulebilirlik ve etkin kaynak kullanimi vurgusu, cografi isaretlerin doga ve yerel kaynaklar ile mutlak
badi, geleneksel Uretim surecglerinin ve kadim bilgilerin korunmasi gibi bir¢ok acgidan kayda deger
faydalar saglamaktadir. Ancak belki de en dikkat g¢ekici vurgulardan biri yenilikgilik ve dijitallesme
egilimlerinde gorulmektedir. Cevrim igi pazaryerleri ile gelisen e-ihracat firsat ve ortamlarinin, kamu 6zel
sektor is birligi icerisinde cografi isaret rejimini destekleyecek politika aracglari olarak kullaniimalari, yerel
mikro isletmeler ve henliz uluslararasi pazarlara acilim sadlayamamis KOB/'ler icin degerli bir kaldirac
gorevi Ustlenmektedir.

Cografi isaretlere yonelik stratejik yaklasim kurgusunun dort temel unsura dayandigi gérulmektedir:

1. Yeni nesil ulusal cografi isaret rejimi

2. Tum paydaslariigeren etkin ¢ok dlzeyli yonetisim

3. Yerelde farkindaliklari yuksek, bilgi Ureten, paylasan ve kolektif karar alma becerileri yUksek yerel
Ureticiler

4. Yenilikgi ¢ozUmler

Bu baglamda izlenecek yol haritasinda degerlendiriimek Uzere asagdidaki dnerilerin dikkate alinmasi
onerilmektedir;

Cografi isaretli Urtnlerin Ticarilestiriimesinde Gamrik Sorunlari

Cografi isaretli Urunlerin rekabetciligini ve pazar erisimini sinirlayan énemli bir faktdr olarak gumruk
surecgleri, hem Urunlerin uluslararasi pazarlara erisim sUresini uzatabilir hem de maliyetleri artirarak
musteri memnuniyetini olumsuz etkileyebilir.

Bu baglamda, cografi isaretli UrGnler icin gumruk muafiyetleri veya islemleri kolaylastirici hUkdmler
getirilmesi 6nerilmektedir. Bu tlUr dlUzenlemeler, Grlnlerin uluslararasi pazarlara daha hizli ve maliyet
etkin bir sekilde ulasmasini saglayabilir. Ozel gimruk islem hatlarinin olusturulmasi da bu Grdnlerin
gumruk islemlerinin hizlandirilmasina ve ihracat sureglerinin kolaylastirilmasina yardimci olabilir.

Ureticilere ve ihracatcilara yoénelik gimrik strecleri hakkinda egitim ve bilgilendirme programlarinin
dlzenlenmesi, uluslararasi is birlikleri ve ticaret anlasmalarinin tesvik edilmesi ve gumruk islemlerinin
dijitallestirilmesi ve e-ihracat platformlari ile entegrasyonun saglanmasi, islemlerin hizlandirilmasina ve
hatalarin azaltilmasina katkida bulunabilir.
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Sekil 21. Cografi isaretler Yol Haritasi Onerisi
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Yeni Nesil Cografi isaret Rejimi

Sekil 20. Yeni nesil cografi isaret rejiminin yapisi

(yenilikgilik, dijitallesme ve siirdiiriilebilirlik ekseninde) YBRISN
etkin E—
-
kanita dayali politikalar veri yénetigsimine
ile kurgulanan sahip ¢
paylasimci

q’
seffaf ‘
e izlenebilir

-
ilgili tim paydaslari
sisteme entegre eden ve gliclendiren ,

verimli kaynak kullanimi ve
paylasimini 6ngéreng

“TUrkiye'nin Cografi isaretli Urtnleri” markasi
Cografi isaretli Grlnlerin markalasmasina yonelik olarak bir “Turkiye'nin Cografi isaretli Uranleri” (Gl
Turkiye) markasi profesyonel bir ajans tarafindan calisilarak yaratiimahdir.

Veri Tabani

Mevcut ve potansiyel cografi isaretli UrUnlerin tescil bilgileriyle birlikte Uretim surecleri, Uretim
kapasiteleri, potansiyel pazar bilgileri, Uretim bilesenleri, tedarik imkanlari ve benzeri bilgilerden olusan
bir veri tabani olusturulmasina ihtiyag vardir.

E-pazaryeri entegrasyonu

E-pazaryeri entegrasyonu konusundaki, genel yaklasim, Ureticilerin pazaryerlerine katilimlarini
kolaylastiracak ve destekleyecek uygulama ve tesviklerin gelistiriimesi yoninde olmalidir. Ozellikle, e-
ticaret ve dijital pazarlama alanlarindaki egitim programlari, stratejik karar verme ve operasyonel
becerilerin gelistirilmesi icin danismanlik hizmetleri ve kaliteli icerik Uretimi, Ureticilerin e-pazaryerlerine
basaril bir sekilde entegre olmalari icin 6nem tasimaktadir.

Bu suUrecin desteklenmesi amaciyla, Ureticilere ydnelik bireysel tanitim ve dijital pazarlama destekleri,
pazaryerlerine katilimlari icin ézel tesvikler ve destekler sunulabilir. KOBI'ler icin 6zel olarak tasarlanmis
destek programlari, bu sUrecin daha verimli ve etkili bir sekilde ilerlemesine yardimci olabilir. Yapilacak
duzenlemelerle, erisimi ve uygulamasi kolay, islevsel tesvik mekanizmalari gelistirilebilir ve bu sayede
Ureticilerin e-pazaryeri entegrasyonu hizlandirilabilir.

Ayrica, cografi isaretli UrUnlere yonelik 6zel portallarin mevcut e-pazaryerlerine entegre edilmesi, bu
aranlerin  kUresel pazarlara acilmasini saglayacak bir yaklasim olarak degerlendirilebilir. Bu tur
entegrasyonlar, Urlnlerin daha genis bir kitleye ulasmasini kolaylastirirken, ayni zamanda cografi isaretin
onemini ve degerini de vurgulayacaktir. Bu yaklasimlarin tUmu, cografi isaretli Urunlerin pazardaki
gorunurligunu artirma ve ticari potansiyellerini maksimize etme konusunda 6nemli katkilar saglayabilir.



izlenebilirlik

Cografi isaretli UrUnlerin, Uretim sUrecleri ve tescilin devam etmesi icin gereken kriterler cergcevesinde,
Ucuncu taraflarca denetlenmesi ve bu denetimlerin tUketiciler ile paylasilabilmesi, cografi Urunlerine
yonelik glivenin tesisinde ve strdirilebilirliginde énemli bir katli olacaktir. izlenebilirlik, firmalarin gerek
Uretim gerekse pazarlama sUrecglerinde kullanabilecekleri bir kalite belgesi, mense akreditasyonu olarak
da degerlendirilebilir. Ozellikle cografi isaretlerin e-ticaret icerisindeki payinin ylkseltiimesine yénelik
olarak uluslararasi gegerliligi olan tanimlama standartlarinin uygulanmasi ve bu standartlarin ulusal
dlzeyde de uyarlanmasi tedarik zinciri yonetimi ve verimlilik agisindan stratejik bir hamle olarak
gorulmektedir. Bu cercevede cografi isaretli Urlnlerin takip edilebilirligi icin ilgili tum paydaslara yonelik
bir yol haritasl ve gorev paylasimi calismasi yapiimasi blyUk énem tasimaktadir. izlenebilirlik yol haritasi
ile uyumlu olarak cografi isaretlere yénelik desteklerin de hayata gecirilebilecektir. izlenebilirlik cografi
isaretli Urlnlerin Uretim surecglerine ve o6zellikle cografi konumlarinin kesinligine ydnelik bir takip ve
guvence sistemi olarak gorulebilecektir.

Cografi isaret is Plani

Tescil sUreclerinde sadece tescil talep edilen Urdnun bir sehir ya da bdlgeye 6zgl oldugunu tescil etmekle
birlikte o UrUnUun ticarilestirilmesi ve Uretilmesini tesvik eden bir is planinin da tescil kapsamina alinmasini
saglayacak bir yasal duzenleme getirilmesi, bu alandaki potansiyelin harekete gecirilmesine yardimci
olabilir.

Gok Duzeyli is Birligi

Cografi isaretler ekosisteminde paydaslar arasinda ¢ok duzeyli is birligi tesvik edilmelidir. Cok duzeyli is
birligi sistemleri, tum paydaslar arasinda bilgi ve deneyimlerin paylasiimasini, yenilikci is modellerinin ve
katma degerli birlikte Uretme ve pazarlama ¢oézUmlerinin gelistirilmesini ve acgik inovasyon ortamlarinin
olusturulmasini mumkun kilmaktadir.

Kamu Tesvikleri
Cografi isaretli Urunlerin portala dahil edilmesinde destek vermek Uzere kamu tesvikleri kapsaminda
cesitli ajanslarla anlasilarak profesyonel dijital pazarlama destegdi saglanmalidir.

Ticarilesme

Mevcut cografi isaretli UrUnlerin ticarilesmesi konusunda tescil basvurusu yapan kurumlarin hareket
gecmelerine ydnelik duzenlemeler getirilmelidir. Bu konuda dikkate alinmasi gereken hususlar; cografi
isaretle korunan Urunun tasidigr kulturel ve ekolojik deger, tuketicinin Urine yoénelik deneyiminin
benzersizligi, UrUne yonelik geleneksel ve yerel anlatinin glcU ve bu anlatinin strdurudlebilirligi olarak
dzetlenebilir. Ureticinin dijital yetkinliklerinin artmasini ve yerelden kiresele uzanan pazar acilimlarinda
yenilikgi ¢o6zUmlere erisimini kolaylastirici finansal, ydnetimsel ve pazarlama odakl destek araclari
ticarilesmeye buyUk katki saglayabilecektir. Bu tlr destekler, Urlnlerin genis pazarlarda tanitilmasina ve
rekabetci hale gelmesine yardimci olur.

iletisim Kampanyalari
DuUnyadaki iyi érnekler Uzerinden kooperatiflesmenin yararlari ve getirileri hakkinda bilgilendirme amach
iletisim kampanyalari duzenlenebilir.

Kooperatiflesme
Cografi isaretli UrUnlerin ilk basta Uretim asamasindaki 06lgek ekonomisi yaratabilmeleri igin
kooperatiflesmenin tesvik edilmesi, mevcut kooperatiflere saglanacak desteklerle basarili benchmarklar
Uretilmesi gerekir.

Dijitallesme ve ¢evrim ici pazaryerleri ile gelisen e-ihracat firsat ve ortamlarinin, kamu &zel sektér is birligi
icerisinde cografi isaret rejimini destekleyecek politika araclari olarak kullanilmalari, yerel mikro isletmeler
ve henlz uluslararasi pazarlara acilim saglayamamis KOBJ'ler icin dederli bir kaldirag gérevi Ustlenecektir.
Turkiye'nin cografi isaretlerde yeni nesil bir rejim kurgulamasinin ve yol haritasi &nerilerini hayata
gecirmesinin, Ulkemizin kuresel rekabet glcu, bolgesel kalkinma dinamikleri, KOBI ve mikro Ureticilerin
sosyoekonomik gelisimi  ve yerelin yenilikcgilik potansiyeli agisindan buUyUk &nem tasidigi
dusunulmektedir.
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